At etablere
pa tveers af de

af eksisterenc

Styrke kernep

udvikle et steerkt mkring
eksisterende signaturerinden for ”Aktivt samvaer
i naturen” og udviklingspotentialer inden for
”Livsnyderoplevelser”.

Understgtte udviklingen og den strategiske
sammenhaeng pa tvaers af Vestkysten og inden
for kyst- og naturturismen i Danmark generelt
via vidensdeling/-udbredelse pa baggrund af
erfaringer fra projektets tveerkommunale
samarbejde.

EFFEKT — LANG SIGT
(STRATEGISK VISION)

et mellem de to stgrste kystkommuner i Danmark som fgrste fase i en langsigtet vision om at etablere en sammenhangende ’Seaside resort’

reudvikle en tvaeerkommunal vaekstklynge som den barende struktur for udvikling og varig forankring af veekstprojektets indsatser.

malt pa turismeomsaetning og overnatninger, forbedre gaesteoplevelsen og forstaerke samarbejdet hos turisterhvervet pa tvaers af de to kommuner via relevante og praksisnaere

ses- og kapacitetsudvikling.
gnaturer og et staerkt, sammenhangende oplevelsessortiment pa tveers af de fire seerlige feriesteder og med afsaet i eksisterende styrkepostioner

ekstklyngesamarbejdet pa tvaers af to kommuner udggr et foregangseksempel i relation til Partnerskab for Vestkystturismes og medvirke til at Igfte ambitionen omkring udviklingen af
n, jf. Veekstprogram for Vestkystturisme.

INDSATSER OUTPUT EFFEKT — KORT SIGT

Etablering og udvikling af to vaekstklyngespor Oplevelsesfokuseret overnatningsprodukt
Integration af oplevelser i overnatningsprodukt (4-6 overnatningsaktgrer) Pget samarbejde, felles kvalitetsforstielse og
1. Fundament for forankring og videreudvikling af veekstklyngen ngsigtet erhvervssamarbejde

Vestkystens vsaktgrer i de to

turismevaekst- 10 nye kommercielle overnatningssteder naturnzert, pa camping eller havneareal
klynge Samarbejde om investeringsfremme og prospektkatalog investeringsfremme -

Formidlingsplatform og besggskoncept
4 nye luksusovernatningsenheder, 5 nye kortferieprodukter samt gget mulighed for
fleksibel ankomst og afrejse i feriehuse uden for hgjsaesonen.

2. Kapacitets- Analyse af feriehusejeres eget brug og formidlingsmateriale

udvikling 20% flere af de nye, unge feriehusejere udlejer i hgjsasonen i 2020 og 15% flere af

alle nye, unge feriehusejere reinvesterer 200 feriehuse mere til udlejning i 2020

Metode til oplevelsesinnovation der tager afsaet i forstaelsen af oplevelsesdesign.
Manual for oplevelsesdesign for klassisk kystferie, naturoplevelser og
livsnyderoplevelser

8-10 stedbundne ‘reason to go’-kystferieoplevelser, 6-8 naturoplevelser, 4-6 stedbundne
livsnyderoplevelser klar til markedsfgring og salg

Indhold som beskriver og illustrerer ‘reason to go’-kystferieoplevelser, klassisk kystferie-
oplevelser og livsnyderoplevelser

Tiltreekning af
Incitament til
andelen af ge
Pget dggnfork
Stgrre udbud
udnyttelse af

3. Oplevelses-
udvikling

Udnyttelse a
Kobling til og kvalificering af ”Udviklingsplan for Danmarks Vestkyst” turisme

Kommunikation af projektets resultater lokalt, regionalt og nationalt samt 20-25 Skabelse og

omtaler i lokal, national og international presse dansk turism

Implementering og integration af skabt viden i vaekstklyngen Udbredelse kterfaring
Inspirationskatalog med resultater og fremtidige perspektiver for vaekstklyngen

4.Viden

Et sammenhangende ”“Seaside Resort Vestkysten” set med gaestens gjne i 2015, som er et vaekstfyrtarn i dansk turisme
En formaliseret vaekstklynge, der udggres af et tvaerkommunalt og vaekstfokuseret samarbejde mellem private og offentlige partnere.
Udnyttelse af og kobling til nye kommende mega attraktioner (NaturKraft, Sgndervig Feriepark og Flygtninge Museet Oksbgl) i de to kommuner

Seaside Resort Vestkysten har et sammenhangende oplevelsessortiment, staerke signaturer pa tveers af de 4 oplevelsestyper og markedsrelevant overnatningskapacitet af hgj kvalitet.
Herigennem er der skabt en markant markedsposition pa de primare markeder med tiltraekning af eksisterende savel som nye malgrupper.

De langsigtede effekter er en markant forggelse af markedskapaciteten, der blandt andet manifesterer sig ved en stigning i turistovernatninger samt gget turismeomsatning.



Effektkaede for projektet: Vestkystens Turismevaekstklynge
Aktiviteter Output Effekter
Halvar i projektet Halvar i projektet Ved 0-2 ar
1. [ 2.3 | 4 1. 2. |3 |a pfroljekt_- efte_rk
5.1 Vestkystens Turismevaekstklynge Etablering og udvikling af to vaekstklyngespor 2 afslutning g;;{,et_t
Netveaerkskoncept er udviklet for hele 1 .
projektperioden Integration af oplevelser i overnatningsprodukt 5 - ning
2 opstartsmgder afholdt 2 hos 4-6 overnatningsaktgrer Anslaet a_ntal 25.000 212.000
6 netvaerksmgder om hhv. videndelen, 4 | 2 Fundament for forankring og videreudvikling af 1 overnatninger
kapacitetsudvikling og oplevelsesud- vaekstklyngen Antal virksomhe- | 27 37
vikling 10 nye kommercielle overnatningssteder natur- 10 der der udvikler
2 produktkendskabsture 1 naert, pa camping eller havneareal konge;:()ter t|||I nye
Strategi for forankring og viderefgrelse 1 Samarbejde om investeringsfremme og pro- 1 produkter efler
af vaekstklynge spektkatalog investeringsfremme - Formidlings- gsninger i i
platform og besggskoncept en_slaet skabt_ _ 16 mio. 64 mio.
- - arlig omseetning i
6 workshops om nye overnatningsfaci- 4 |2 4 nye luksusovernatningsenheder, 5 nye kortfe- 9 Kr.
liteter rieprodukter samt gget mulighed for fleksibel
Prospektkatalog for investeringer feer- 1 ankomst og afrejse i feriehuse uden for hgjsaeso-
digudviklet nen.
Investor rettet formidlingswebsite 1 Analyse af feriehusejeres eget brug og formid- 1
feerdigudviklet og testet lingsmateriale
Manual for besggskoncept faerdigudvik- 1 20% flere af de nye, unge feriehusejere udlejer i 25
let hgjsaesonen i 2020 og 15% flere af nye, unge (1751
Test af kortferiekoncept med oplevel- 1 feriehusejere reinvesterer 200 feriehuse mere til 2 ar
sesintegration gennemfgrt udlejning i 2020 efter)
Feelles kommunikationsmateriale med 1 Metode til oplevelsesinnovation der tager afsaet i 1
topoplevelser faerdigudviklet forstaelsen af oplevelsesdesign
2 workshops om udvikling af service- 2 Manual for oplevelsesdesign for klassisk kystferie, 3
ordnini for nie Oi Unie feriehusei'ere naturoplevelser og livsnyderoplevelser
- - - 8-10 stedbundne ‘reason to go’-kystferie- 10
Zlizzoddveiktllétoplevelsesmnovatlon feer- 1 oplevelser klar til markedsfgring og salg
3 oplevelsesinnovationsprocesser - en 1 2 6-8 naturoplevelser klar til markedsfgring og salg 8
for hver oplevelsestype 4-6 stedbundne livsnyderoplevelser klar til mar- 6
Manual for udvikling af de tre oplevel- 3 kedsfgring og salg
sestyper udviklet Indhold som beskriver og illustrerer ‘reason to 3
6 workshops om udvikling indenfor de 4 2 go’-kystferieoplevelser, klassisk kystferie-
tre oplevelsestyper oplevelser og livsnyderoplevelser og styrke
30 oplevelsestests for de tre typer 10 | 20 Kobling til og kvalificering af “Udviklingsplan for 1
gennemfgrt Danmarks Vestkyst”
Indhold til formidling af de tre forskel- 3 Kommunikation af projektets resultater lokalt, 1
lige oplevelsestyper feerdigproduceret regionalt og nationalt
5.4 Viden 20-25 omtaler i lokal, national og international 20
Etablering af arbejdsgruppe og afhol- 1 presse
delse af arbejdsgruppemgder Implementering og integration af skabt viden i 1
Afsluttende seminar 1 vaekstklyngen
Inspirationskatalog 1 Inspirationskatalog med resultater og fremtidige 1
Udsendelse af pressemeddelelser 1 |1 |1 |1 perspektiver for vaekstklyngen




