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TJEKLISTE EVENTBEREDSKAB

AFDAK POTENTIALET

=» Huvorfor skal der indgas samarbejdere
=» Hvori bestar potentialet for mersalge

=>  Huvori bestar potentialet for synlighede

TANK OVER MULIGE SAMARBEJDSPARTNERE

Det kan hjzelpe af overveje felgende fakiorer:

=>» Hvilke samarbejdspartnere findes i lokalomrédet?
Hvor langt straekker “lokalomrédet” sig, og indenfor hvilken radius vil man sege?
Hvad kan samarbejdspartneren levere af vaerdi fil samarbejdefe

Passer samarbejdspartneren fil eventens vaerdier og brand?

v o vJ

Hvilke udfordringer kan der evt. opst& i forbindelse med samarbejdspartneren?

FASTLAG, HVEM SOM ER INITIATIVTAGER OG G@R OPMARKSOM PA,
HVAD DETTE INDEBA-RER

=» Hvem har ansvaret for samarbejdef?
=>» Hvem indkalder til mgder?

=» Hvem laver handlingsplanen?
9

Hvem er "tovholder"
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AFKLAR INITIATIVET, HVORDAN BLIVER SAMARBEJDET SALGS-
OG SYNLIGHEDSFREMMENDE?

=>» Hvordan fér begge samarbejdsparter noget ud af initiativete
=>» Afklar dette i samarbejde med partneren s& man udnytter begges viden og ressourcer

=> Skal der laves en byttehandele Huvis | far, fér vi... Feks. synlighed pa medier, omtale,
mersalg osv.

UDARBEJD ET BA.ARENDE KONCEPT

=>» Teenk over at konceptet skal give mening béde for partnere men ogsé for gaesterne,
da det er dem, som konceptet skal szelges il

= Hvilket pofentiale er der i konceptete

= Teenk hele konceptet igennem fra az

UDARBEJD EN HANDLINGSPLAN INDEHOLDENDE:

=» Den overbevisende praesentation overfor samarbejdspartneren
— Teenk over at din praesentation skal overbevise samarbejdspartneren om at indgd i ef
samarbejde — Brug f.eks. powerpoint eller andet billedligt materiale

=>» Fordel opgaveme blandt eventberedskabet og samarbejdspartnerne

=>» Beskriv og forventningsafstem opgaverne
— Det er vigfigt af forventningsafstemme, hvem som er ansvarlig for hvad
— Fastleeg deadlines og snak om vigtigheden af, af de overholdes

=>» Udarbejd materialeliste med ansvarshavende

=» Fastleeg udgifter og mulig indtiening

— Hvem skal fiene penge pa tillaget og hvor meget forventese
— Hvem vil f& udgifter i forbindelse med tillaget og hvor meget accepterese
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=>  Afdzek filmeldingsmuligheder
— Hvordan skal gaester kunne tilmelde sig fillaget?
— Kraever det involvering af eksterne samarbejdsparineres mediere

=» Udteenk markedsferingsplan og grafisk arbejde

— Hvordan bruges partnemes medier bedste

EVALUER PA RESULTATET OG SAMARBEJDET

=» Hvad fungerede godte
=>» Hvad fungerede knap sa godfe

=> Skal der indgés et samarbejde igen?
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LINKS & KONTAKT

TURISTBUREAUER | REGION MIDT

Jylland, midt:
www.visitnorresnedeegnen.dk
www.visitherning.com
www.silkeborg.com
www.visitviborg.dk

Jylland, @st:

www.visitaarhus.com
www.visitdjursland.com
www.visitranders.com
www.visitodder.dk
www.destinationdjursland.dk
www.anholt.dk
www.visitsamsoe.dk

Jylland, vest:

www.visitnordjylland.com
www.skiveet.dk
www.skivehus.dk
www.nordvestjylland.dk
www.vinderupegnen.dk
www.visitholstebro.dk
www.baeksbus.dk
www.spottrupborg.dk
www.fursund.dk
www.visitlemvig.dk

Jylland, syd:

www.visithorsens.dk
www.visitskanderborg.com
www.visitikast-brande.dk
www.visitjuelsminde.dk

99 //



EVENTBOOST

NOTER

Plads fil at skrive noter il dig, som laeser eventmanualen.
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