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1. Baggrund

Knap 98% af alle danske unge (13 - 18 ar) har en profil pa Facebook og ifelge Medieradet
bruger 31% af de unge internetbrugere mere end 2 timer om dagen pa at pleje deres sociale
relationer online. Tallene understreger, at internettet for alvor er blevet modent. De unge digitale
indfadte er i den grad blevet fortrolige med internettet og forstar intuitivt, at det - modsat
traditionelle medier som tv, radio og tryksager - er interaktivt og socialt.

Dette @sgede online engagement opleves ogsa i landets musikskoler. Her har mange elever og
lzerere med stor begejstring taget de nye medier til sig i forskellige musikskole sammenhaenge,
men det sker som oftest pa en ukoordineret og tilfaeldig made. Potentialet er enormt, men der
savnes en gennemteenkt og sammenhangende strategi. En strategi for brugen af de nye
medier i fremtidens musikskole og en online platform hvor musikskoleelever og leerere kan
udfolde den musikalske lzering pa nye mader. Det er pa denne baggrund, at Videnscenter For
Musik har gnsket at fremsaette et forslag om etablering af et socialt online netvaerk for regionens
musikskoler.

Som baggrund for denne ansggning ligger en forundersggelse udarbejdet af innovationshuset
Seismonaut for Region Midtjylland og Videnscenter for Musik i efteraret 2010. Rapporten peger
pa en raeekke oplagte udviklingsmuligheder for regionens musikskoler.

Musikskolerne giver leerere og elever mulighed for at mgdes omkring musikken. Gennem
aktiviteter som undervisning, sammenspilsgrupper og elevkoncerter skabes de fysiske rammer
for, at den enkeltes passion for musikken fastholdes samtidig med, at man udvikles og
dygtiggeres. Men mellem mgderne pa musikskolen kan det vaere sveerere at fastholde
begejstringen for musikken. Rapporten peger pa behovet for, at musikskolerne fremadrettet
arbejder pa at finde nye mader for eleverne at veere i kontakt med hinanden mellem
undervisningsgangene. Hvis eleverne kunne mades mellem undervisningsgangene og udveksle
erfaringer og inspirere hinanden, vil det fremme deres engagement i musikskolen og deres
musikalske udvikling. Rapporten foreslar, at musikskolerne far udviklet et steerkt online vaerktgj,
der muligger en digital interaktion blandt musikskolens lzerere og elever, og saledes
understgtter en allerede eksisterende online-kultur i samfundet.

Bag denne ans@gning star Videnscenter for Musik; Et samarbejde mellem musikskolelederne i
Region Midtjylland, Musikinstituttet pa Aarhus Universitet, Det Jyske Musikkonservatorium og
VIA University College. Videnscentrets formal er blandt andet at kortleegge behov og fostre nye
ideer, som pa baggrund af undersggelser og empiri kan udmgntes i gennemarbejdede forslag til
fremtidige tiltag for regionens musikskoler.



2. Formal med etablering af
musikskolenetvaerket

Det overordnede formal med projektet er at give elever og leerere i Region Midtjyllands
musikskoler nogle tidssvarende digitale laeringsredskaber og et endnu steerkere feellesskab
omkring musikken.

Det er ikke lzengere et spargsmal om, udviklingen vil gad mod en social netbaseret
kommunikationsform blandt de unge - vi er der allerede, og musikskolerne bgr indteenke disse
nye muligheder centralt i det undervisnings tilbud, som udbydes til regionens barn og unge.

3. Projektets malgruppe

Region Midtjyllands musikskoler tilbyder undervisning til 17.000 musikinteresserede i alle aldre.
Den primaere malgruppe for dette projekt er musikskoleelever i aldersgruppen mellem 9 - 18 ar,
som ogsa repraesenterer den stgrste gruppe af aktive elever i musikskolerne. Pa landsplan er
der over 100.000 musikskoleelever, der vil kunne fa glaede af netvaerket ved en eventuel senere
udvidelse. Dertil skal lsegges musikskoleleererne og andre interessenter, der er tilteenkt en rolle
pa netveerket.

Eleverne i musikskolen indgar i dag som oftest i et forholdsvist begraenset socialt musikalsk
feellesskab, der foruden de opmuntrende foreeldre ofte kun bestar af en staerk relation il
underviseren samt samspilsgruppe.

Med det foreslaede netveerk er det malet, at eleverne kan udvide disse relationer til eksempelvis
at omfatte relationer til elever pa andre musikskoler i regionen, som spiller det samme
instrument, eller maske deler en interesse for den samme musikgenre.

Der kunne ogsa veere tale om relationer med musikalske forbilleder i den danske musikverden
og branche, som kan inviteres med ind pa netvaerket og her levere indhold og inspiration til
musikskoleeleverne.

Mere end musikken

Af andre grupper, som er relevante at indteenke, kan naevnes andre kammerater end dem,
eleverne har i musikskolen. De kan for eksempel inddrages ved, at musikskoleeleverne kan
dele indhold fra musikskolenetvaerket pa andre sociale netvaerk sasom Facebook. Pa den made
kan netvaerket ogsa treekke trade ud til andre interesse-faellesskaber, som kunne have glaede af
det indhold, der produceres.



Familien er ogsa en stor og vigtig del af musikskoleelevens hverdag. Forzldrene er
interesserede i barnets aktivitet og udvikling i musikskolen, og eleverne vil gerne have
muligheden for at vise noget af det frem, som foraeldrene normalvis ikke har indblik i. Derfor kan
det vaere en mulighed at gare dele af netveerket offentligt, sdledes at familien kan fglge med pa
sidelinjen for ogsa at give stgtte ad den kanal.

4. Malsaetninger

Det er malsaetningen for projektet via en to-arig periode at etablere et regionalt online netvaerk
for Region Midtjyllands musikskoler. Det vil sige en samlende platform, som generelt skal ggre
musikskolen tydeligere som institution, og hvor elever og leerere kan udfolde og udvikle sig
kreativt, kan interagere med hinanden og - med et fokuseret, genrespecifikt netvaerk - kan
mgdes om deres faelles interesse: musikken.

Opkvalificering af laringssituationen

De mange nye digitale redskaber pa anvendes flittigt af landets musikskoleelever, nar de dyrker
deres interesse for musikken. Derfor er det oplagt at integrere disse redskaber mere centralt i
musikskolerne for ogsa ad den vej at optimere laeringssituationen. Projektet sigter saledes ogsa
efter at opkvalificere musikskolelaererne og tilbyde dem en online platform, som udnytter de nye
muligheder pa nettet, og dermed motiverer til at indtaenke de digitale medier mere centralt i
deres undervisning.

Undervisningen eller lzeringssituationen vil ogsa udvides fra kun at foregar i de 1X30 minutter
om ugen til nu at kunne forega pa alle tider af degnet, og inputtet vil ikke ls&engere kun komme
fra leereren men fra mange forskellige kilder styret i et samarbejde mellem netvaerkets brugere
og Community Manageren (se faktaboks om Community Manager side 8)

Det betyder ogsa, at musikskolerne kan opna en anden velkendt fordel ved et socialtbaseret
online netveerk; en konstant opbygning af relevant materiale for musikskoleelever og leerere.
Der vil hele tiden blive tilfgrt nye videoer, artikler, billeder fra den utrolige maenge information,
der er pa nettet. Men her er det eleverne selv, der er med til at kuratere, hvilket indhold der
harer til pa netveerket, og netvaerket vil derfor virke som et filtrerende medie, der gradvist
opbygger en database af relevant materiale for musikskoleleverne.

Kontaktnetveerk og kompetenceudvikling

Der er i samfundet brug for kreative og innovativt teenkende unge - hvilket faciliteres igennem
dette netvaerk. Et langsigtet mal med netveerket er ogsa at skabe et fagligt kreativt
kontaktnetveerk blandt unge.

Det handler ikke kun om, at bagrn og unge i en tidlig alder skal kunne dyrke deres kreative
interesser pa nettet, men ogsa om hvordan de kan lade sig inspirere af hinanden og dele



erfaringer. Dette sociale netveaerk er derfor ogsa uddannelse og kompetenceudvikling, som de
unge selv bedriver, men som er rammesat af musikskolerne.

Musikskolernes digitale tilstedevarelse

Det er et veerktaj, der vil komme alle musikskoleeleverne til gode, uanset hvor de fysisk befinder
sig. Musikskolerne vil med den ggede digitale tilstedeveerelsen styrke sin synlighed overfor
eleverne.

En gruppe elever vil ganske givet kunne bruge det i szerlig grad til at opna en endnu starre
tilknytning til deres musikskole. Det geelder de elever, der bor i yderomraderne; der hvor man
ikke har sin gang i musikskolens egne lokaler, men f.eks. bliver fiernundervist pa den lokale
folkeskole. Det er en malsaetning, at netvaerket kan agere som et forstaerkende bindeled mellem
elev og musikskole. Musikskolens tilstedevaerelse vil veere at finde pa nettet, i en form som ikke
kun er en statisk hjemmeside, men ogsa et dynamisk faellesskab eleven kan indga i pa alle tider
af degnet.

Bred forankring

Det er en malsaetning, at projektet bliver bredt forankret i regionens musikskolerne, og at
projektet ledes af et team som regionens musikskoler fgler ejerskab for. Der projekteres med at
minimum halvdelen af regionens musikskoler bliver tilknyttet netvaerket i Igbet af den toarige
projektperiode.

Dette for at sikre et generelt steerkt online faellesskab for musikskolerne, men ogsa for at sikre at
netvaerket har en lang levetid, der ikke er afhaengigt af enkelte ildsjeele.

Region Midtjylland har i dette projekt ogsa muligheden for at seette et eksempel for den
fremtidige form pa den danske musikskole. Derved kan Region Midtjylland markere sig som
innovativ motor i udviklingen af de kreative uddannelser.



5 Projektoversigt

Projektet deekker falgende delopgave:

- Konceptudvikling: Udvikling af et koncept for netvaerket. Herunder udarbejdelse af
indholdskatalog, mockup, kravsspecifikation til communitiet og brugertests. Dette ogsa for at
sikre et netvaerk som er langtidsholdbart, og som genererer relevant materiale og aktivitet, der
fastholder brugerne. | dette indledende arbejde skal det ogsa sikres, at netvaerket pa laengere
sigt kan udvides til at deekke pa nationalt og europaeisk plan.

- Udarbejdelse af platform: Teknisk udvikling og programmering af netveerkets infrastruktur og
funktioner.

- Visuelt design: Udarbejdelsen af en identitet og visuelt design for netvaerket.

- Community Manager: Praeparation og kvalificering af en Community Manager. Community
Manageren er et afggrende element i dette projekt, eftersom man kun sikrer et netveerks
ngdvendige kvalitet og interaktion ved en konstant monitorering, kommunikation og
indholdsgenerering (se faktaboks om Community Manager side 8).

- Launch: Lancering af og markedsfaring for netveerket i Region Midtjylland.

- Forankring: For at hgjne muligheden for at dette netveerk etablerer sig som et af de bedste af
sin art, er det et mal i projektet at sikre et 1,5 ars observationsforlgb. | denne periode skal det
med hyppige evalueringer sikres, at netvaerkets design og funktionalitet udvikler sig i den mest
hensigtsmaessige retning. Samtidig er det et mal, at projektets udviklingsarbejde kan danne
baggrund for en reekke konferencer. Disse konferencer skal udvide den digitale horisont for
regionens musikskoler og klarggre dem til at bruge dette netveerk.

- Forretningsmodel: Udarbejdelse af baeredygtig forretningsmodel for den fremadrettede drift
af communitiet. Det er en hgijt prioriteret opgave i projektet at sikre at der findes en endelig
baeredygtig gkonomisk model for den fremtidige drift af netvaerket. Dette indgar saledes som et
led i projektfase |, og videreudvikles i projektfase Il. Udgangspunktet for forretningsmodellen er
en model bestaende af et samspil af tre finansierings kanaler:

e Abonnement
En abonnementsordning hvor de deltagende musikskoler betaler et gebyr pa 20 - 30 kr.
pr. elev, pr. undervisningssemester for at kunne benytte netveerket. Det er ikke et
urealistisk bud, at der er tilknyttet 8000 elever til netveerket efter den toarige
projektperiode.



e Annoncesalg
Der skal indga annonceringsmuligheder for virksomheder. Her er det ikke uvaesentligt, at
projektperioden bliver brugt til at opbygge et talsteerkt brugernetvaerk, som kan tiltreekke
virksomheder. Med 8000 brugere i denne malgruppe er der tale om et steerkt produkt,
hvor eksempelvis en bannerreklame kan koste kr. 15.000,- manedligt.

e Sponsorater
Netvaerkets brugere er en interessant malgruppe for en lang raekke virksomheder og
institutioner indenfor mode, kultur, musik og uddannelse. Derfor vil der ogsa veere et
marked for etablering af laengerevarende sponsoraftaler.

Fakta boks om Community Manager rollen

Et vigtigt element i bestraebelserne pa at skabe en staerk social medie platform, er Community
Manageren. Det er den eller de personer, der skaber gode betingelser for medlemmernes
deltagelse online og er ansvarlig for den lgbende udvikling af en social medie platform. Det
kraever bade gode sociale kompetencer, kommunikationsevner og langsigtet, hardt arbejde. Et
arbejde der kort beskrives i fglgende punkter:

Netvaerkets advokat: Community Manageren skal monitorere og lytte til brugerne, forsta deres
behov og respondere pa deres indlaeg pa netvaerket — Community Manageren skal
repraesentere brugerne og formidle deres synspunkter videre i systemet. Det geelder ogsa, nar
det handler om at maegle mellem brugere i uenigheder og evt. fijerne brugere fra netveerket.

En god facilitator: Netvaerket skal promoveres, og Community Manageren skal sprede ordet
om nye tiltag og aktiviteter online, men ogsa pleje netvaerkets interesser i begivenheder og
udvikling offline.

Kommunikation: Community Manageren skal i hgj grad veere en dygtig kommunikator, og
veere bekendt med de mange veerktgjer som online fora, blogs, podcasts, Facebook, Twitter og
forsta det sprog og den jargon, der bruges pa disse platforme.

Strategisk udvikling: Community Manageren er ansvarlig for at registrere de behov, som
netveerket giver udtryk for. Brugerens behov og generelle forslag skal behandles ansvarsfuldt
og omseettes til reguleer udvikling og forbedring af netvaerkets funktioner og eventuelle
produkter.



Bilag 1

Projektets indhold, arbejdsmetode og
hovedaktiviteter

Her fglger en detaljeret beskrivelse af, hvordan projektets formal skal opfyldes igennem
felgende hovedfaser og underpunkter.

1.1. Projektfase |

Projekt fase | bestar af to forlgb. Dels et konceptudviklingsforlgb, og dels et teknisk
udviklingsforlgb. Disse to forlab straekker sig over 6 maneder (se bilag 4.1).

Opgaven sendes i udbud og der s@ges efter radgivere med ekspertise og projekterfaring
fra lignende projekter. En organisatorisk enhed der kan sgrge for projektstyring og
udlicitering af opgaverne til relevante fagomrader.

Som det farste led i projektfase | udvikles det grundleeggende koncept for netvaerket.
Herunder udarbejdelse af indholdskatalog, mockup, kravsspecifikation etc. Dette sker pa
baggrund af den eksisterende undersggelse, yderligere udvikling og opfalgende
brugerworkshops.

Sidelgbende pabegyndes den grafiske udformning af netveerket. Ogsé i denne
sammenhang vil brugerne blive en del af udviklingsarbejdet for hele tiden at sikre et
optimalt produkt.

Neaeste led af projektfase | vil veere den primaere udvikling og programmering af
netveerkets infrastruktur. For at minimere udgifterne er méalet at etablere netvaerket pa en
eksisterende platform, eksempelvis et ‘social network management system’ som
Buddypress. Derfor vil en del af funktionaliteten skulle streamlines og customizes.

Som det sidste led i denne projekifase ansaettes den kommende Community Manager.
Vedkommende, der far denne arbejdsopgave, skal kvalificeres og oplaeres til at veere
administrator pa netvaerket og skal kunne fungere som radgiver for de musikskoler, som
skal veere del af netvaerket.



1.2.

2.3.

Projektfase Il

Det er nadvendigt at sikre et kontinuerligt udviklingsforlgb ogsé efter projektfase I. En
observation af de farste 1,5 ar af netvaerkets levetid vil veere afggrende for netvaerkets
vedvarende holdbarhed (se bilag 4.2).

Kun ved at betragte den fgrste implementering af netveerket, labende pa flere og flere
skoler, som en del af udformningen af det endelige netveerks visualisering og
funktionalitet, kan vi sikre et solidt og stabilt netveerk.

Under projektfase Il er der indregnet en sekundeer udvikling, som skal varetage
supplerende programmering og eventuelt udvikling af yderligere funktioner.

For at fa inspiration til hvordan netveaerket skal udvikle sig, vil der i projektfase Il blive
tilknyttet en fglgegruppe bestaende af relevante aktarer, der besidder en ekspertise
indenfor deres felt. Falgegruppen kan mgdes med styregruppen 4-6 gange i
observationsperioden for at advisere og inspirere pa baggrund af den seneste digitale og
musikfaglige udvikling.

Derudover vil eleverne inddrages i det forsatte udviklingsarbejde. Metoden med at
inddrage brugere og interessenter i udviklingen af netveerket sikrer en innovativ tilgang,
hvor viden fra eksperter og interessenter forankres igennem hele processen.

Det er ogsa i denne fase, at Community Manageren vil fungere som rejsende radgiver
og som facilitator for, at musikskolerne én for én bliver fortrolige med netvaerkets
muligheder.

Samarbejde

| kraft af at Videnscenter for Musik allerede repraesenterer relevante samarbejdspartnere
som Aarhus Universitet , VIA University og Det Jyske Konservatorium, er netvaerket
sikret faglig steerk sparring.

Men der er ogsa et enske om at tilknytte en falgegruppe til projektet. Et radgivende
organ bestaende af repraesentanter fra musikbranchen, kulturinstitutioner, ensembler,
erhvervsliv etc.

Kapaciteter som ROSA, DAMUSA, Det Jyske Ensemble, Volcano Management og

Danmarks Rockmuseum udtrykker allerede sin stgtte til projektet, og disse er oplagte
emner til en saddan fglgegruppe.
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2.4.

2.5.

Ydermere kan disse emner ogsa have interesse i et senere reelt samarbejde med
netveerket. Dette ogsa for at udvikle mulige sponsor- og forretningsmodeller som kan
sikre driften af netveerket i fremtiden.

Succeskriterier og potentiale

Projektets succeskriterier og potentiale kan beskrives i falgende punkter:

- Projektet er et ngdvendigt og gennemarbejdet grundlag for at fare Region Midtjyllands
musikskoler kompetent og sikkert ind i tidens foretrukne kommunikationskanaler.
Herigennem vil de mgde deres malgruppe dér, hvor deres informationssagning,
fordybelse og erfaringsudveksling ogsa foregar i dag. Derfor er det hensigten at fa et
interaktivt netveerk etableret i Region Midtjylland med udgangen af projektfase II.

- Netvaerket skal bidrage til, at nye undervisningsmetoder kan blive udviklet og testet.
Igennem muligheden for direkte udveksling af noder, vejledning, lyd og billede i en let
forstaelig teknologi, er forhabningen, at projektet kan bidrage med nye innovative
undervisningsformer og danne grundlag for nye digitale funktioner, som kan saette
standarden for fremtidens musikskole.

- Dette projekt skal veere det fgrste skridt mod et nationalt kreativt netvaerk for barn og
unge. Hvis farst netvaerket har vokset sig til den starrelse, er springet til et nordisk
samarbejde, og pa laengere sigt, et europaeisk samarbejde ikke urealistisk.

Projektafrapportering og forankring

Som beskrevet tidligere vil projektets proces og selve netvaerket blive evalueret labende
af en udvalgt falgegruppe.

Projektet har yderligere til hensigt at arrangere en raekke konferencer med deltagelse fra
regionens musikskoler. Dels for at informere om projektets fremdrift, men ogsa for at
vidensdele. Ved disse konferencer vil det ogsa veaere oplagt at treekke pa de kapaciteter,
som er engageret i falgegruppen.

Region Midtjylland skal veere en taet samarbejdspartner i dette projekt, og derfor gnskes
der en repraesentant fra regionen i styregruppen. Dette for at have en regelmaessig
dialog men ogsa for at understrege, at dette projekt er et regionalt tiltag, som skal kunne
eksporteres nationalt og internationalt med Region Midtjylland som afsender.
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Bilag 3
Projektorganisering

Projektfase |
Under projektfase | vil en styregruppe blive etableret. Det er denne, som skal veere bindeleddet
mellem Region Midtjylland og de involverede parter i udviklingen.

Styregruppen vil som minimum besta af repraesentanter fra Region Midtjylland, Videnscenter for
Musik og Viborg Musikskole som den musikskole, der har det administrative ansvar og fungerer
som det fysiske bosted for netvaerket. Derudover tilbydes pladser til en eller flere af de
musikskoler, der gar med i projektet fra projektets start.

Denne gruppe skal foruden koordineringen af projektfase | ogsa udarbejde et forslag til den
endelige juridiske enhed, hvori initiativet skal forankres.

Som udviklende led i projektfase | tilknyttes et konsulentfirma med konkrete projekterfaringer
indenfor projektets fokusomrade. Ansvarsomradet bliver det projektstyrende arbejde samt den
konkrete udvikling af netvaerket og uddannelse af Community Manageren. (se bilag 3.1)

Projektfase Il

Organisationen udvides i projektfase Il, hvor en fglgegruppe kobles pa som et inspirations- og
radgivnings-organ, der ligeledes involveres i de pateenkte konferencer for musikskolerne.
Foelgegruppen skal besta af repraesentanter fra Videncenter for Musiks interessegrupper,
repraesentanter fra den danske musikbranche, repraesentanter fra andre kulturbrancher og evt.
relaterede traditionelle erhverv. Falgegruppen skal fungere som et radgivende organ for
netveerket.

Under denne tidlige implementeringsfase kan det ydermere vaere en strategisk fordel at
identificere en raekke superbrugere. Superbrugerne er elever og leerere, der gnsker at bidrage
aktivt pa netvaerket. Ved at inddrage dem direkte i udviklingsarbejdet, vil processen kunne opna
stor indsigt i de behov, som deltagerne pa netvaerket matte have (se punkt 3.2).
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3.1 Organisationsplan projektfase |

Styregruppe:
Repreesentanter fra

Region Midtjylland
Videnscenter for Musik
Viborg Musikskole

+ de musikskoler der
implementerer
netveerket forst

Konsulent firma
Projektledelse

Community .
konceptudvikling

Manager

Musikskolerne Webudviklings firma
Eleverne og leererne Grafisk design og programmering
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3.2 Organisationsplan projektfase Il

Radgivende
konsulent firma

Styregruppe:
Repreesentanter fra
Region Midtjylland
Videnscenter for Musik
Viborg Musikskole
+ de musikskoler der
implementerer netvaerket
forst

Community

Manager

Super Super
bruger Super bruger
bruger

Musikskolernes sociale
netveerk

Folgegruppe:
Repraesentanter fra
. Musikbranchen
. Kulturinstitutioner
. Ensembler
. Erhvervsliv etc.

Musikskolerne
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Bilag 4

Projektplan

4.1 Projektplan for projektfase |

Ar

2011

2011

2011

2011

2012

Maned

September

Oktober

November

December

Februar

Projekt-uge

o1

02

03

04

05

06

07

09

10

11

13

14

15

21

22

23

Projektledelse

Ledelse og
koordinering

Procesdesign

Klarlaegning af
forleb og
arbejdsmetoder.

Koncept
udvikling

Infrastrukturdesign

Indholdskatalog

Mockup

Brugerworkshops

Kravsspecifikation

Udvikling af
Forretningsmodel

Tekniske udvikling
0g primeaer
rogrammerin

Udvikling af grafisk
identitet

Grafisk udvikling af
brugergraenseflader

Kvalificering af CM

Markedsfaring

lancering
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4.2 Projektplan for projektfase Il

AI’ 2012 2013

Méned Mar | Apr | Maj | Jun | Jul | Aug | Sep | Okt | Nov | Dec | Jan | Feb | Mar | Apr | Maj | Jun | Jul | Aug
Community

Manager

Administration og
indholdsgenerering
til netveerket +
funktion som
rejsende konsulent

Sekundaer
udvikling

Supplerende
programmering og
udvikling af add on
funktioner.

Konsulent
bistand

Radgivning og
fortsat
konceptudvikling

Diverse

Markedsfering

*Fﬂlgegruppemzder

*
Konferencer

* Afkrydsningerne markerer at der i denne maned afholdes fglgegruppemeader eller konferencer.
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Bilag 5

Budget

Projektfase | - Etablering (6 maneder)

Aktivitet Uddybende informationer Timer Pris Til udbud
PROJEKTUDVIKLING
Procesdesign Klarleegning af forlgb og arbejdsmetoder. 30 timer 27.000 kr. v
Konceptudvikling Udvikling af det endelige koncept for
communitiet. Herunder udarbejdelse af 4
indholdskatalog, mockup,
kravsspecifikation til communitiet etc. 140 timer 126.000 kr.
Brugerworkshops | Forberedelse af, rekruttering til og
afholdelse af brugerworkshops med henblik V4
pa ca. tre tests. 40 timer 36.000 kr.
Forretningsmodel |Udarbejdelse af forretningsmodel for drift af 4
communitiet. 60 timer 54.000 kr.
Projektledelse 24 ugera 8
Opfelgning pa projektplan, gkonomi, timer = 192 V4
afrapportering, etc. timer 172.800 kr.
415.800 kr.
PROGRAMMERING, DESIGN OG LAUNCH:
Primeer udvikling | Udvikling og programmering af
og programmering | communiteiets infrastruktur og funktioner v
etableret pa eksisterende platform. 320 timer 288.000 kr.
Udvikling af grafisk | Udvikling af grafisk identitet og /
identitet grundlaeggende visuelt design. 75 timer 67.500 kr.
Brugergreenseflade | Udarbejdelse af den grafiske
(grafisk) brugergraenseflade, som brugerne V4
preesenteres for pa communitiet 40 timer 36.000 kr.
Kvalificering af Undervisning og praeparation af community
Community manager med henblik pa at vedkommende 4
Manager skal kunne forsta og videreformidle
tankegangen og opgaverne i projektet. 40 timer 36.000 kr.
Markedsfgring Udvikling af markedsfaringsplan, kontakt til
mulige samarbejdspartnere, praeparation af
community launch. 50.000 kr.
477.500 kr.
DIVERSE:
Mgdeaktivitet 18.000 kr.
Transport 20.000 kr.
Forplejning 5.000 kr.
43.000 kr.

Projektfase 1 total: 936.300 kr.

Der er regnet med en gennemsnitlig time pris pa 900 kr. for overskuelighedens skyld. Projektfase | er pa 6 maneder

Fortsaettes pa naeste side
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Projektfase Il - Observation og videreudvikling (18 maneder)

Aktivitet Note Timer Pris Til udbud
NETVARKS UDGIFTER:
Teknisk drift Domaene, server & teknisk support Arligt 50.000 kr. 75.000 kr.
Community CM varetager administration og
Manager indholdsgenerering til communitiet.
Desuden har CM funktion som rejsende
konsulent der skal assistere regionens
musikskoler i communitietes funktioner og | Fuldtidsstilling -
muligheder. arligt 400.000 600.000 kr.
Sekundeer Supplerende programmering og udvikling Afhaengigt af
udvikling af add on funktioner. brugerrespons
og erfaringer fra 4
den Igbende
brug af
communitiet 250.000 kr.
Projektledelse og | Radgivning og fortsat konceptudvikling for V4
Konsulentbistand | at bibeholde projektets gennemslagskraft. | 280 timer 252.000 kr.
Markedsfaring 70.000 kr.
1.247.000 kr.
DIVERSE:
Mgdeaktivitet 54.000 kr.
Transport CM far som rejsende konsulent en del
rejseudgifter 50.000 kr.
Forplejning 15.000 kr.
119.000 kr.

Projektfase 2 total: 1.366.000 kr.

Samlet budget for de to faser: 2.302.300 kr.

Udbud estimeres til: 1.345.300 kr.

Der er regnet med en gennemsnitlig time pris pa 900 kr. for overskuelighedens skyld. Projektfase Il er pa 1,5 ar.
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Bilag 6

Tilkendegivelser om opbakning til
projektet.

”Med oprettelse af et landsdaekkende socialt musikskolenetvaerk vil udveksling af digitalt
materiale i form af lyd, video, noder m.m. blive helt centralt. Her vil elever og leerere i et
lukket forum kunne skabe og vedligeholde kontakter pa baggrund af felles referencer
inden for musik, og deres personlige profil pa netvaerket vil typisk kunne suppleres med
musikalske lyd- og videoklip, hvor de demonstrerer deres egne faerdigheder. En sadan
fremtidig kombineret udnyttelse af mulighederne inden for musikteknologi og et socialt
netvaerk vil uden tvivl betyde en opkvalificering af laeringssituationen for
musikskoleelever. | et videre perspektiv er det naturligvis forhabningen, at disse digitale
musikalske mader ogsa kan fore til egentlige fysiske moder omkring den analoge,
klingende musik pa tvaers af regioner, kommuner og landeskel.”

Bjorn Petersen

Docent, phd, Det Jyske Musikkonservatorium,

Tovholder for projekt om computerstottet musikundervisning.
Aarhus 16.03.11

Udviklingsprojektet omkring computerstettet musikundervisning er ivaerksat pa
foranledning af Videnscenter for Musik og har til formal at afdeekke, hvordan forskellige
former for teknologi kan inddrages som stotte til musikundervisning pa musikskolerne.

”Jeg har med mit virke i Volcano Management og generelt i den danske musikbranche,
altid arbejdet for at forbedre vilkarene for videndeling i, og uddannelse af, alle lagene i
dansk musik. Jeg ser musikskolernes netveerk som et naturligt tiltag for at styrke netop
dette aspekt for de born og unge, der dyrker deres musikalske interesse.”

Kristian Riis
Kgbenhavn 10.03.11
Kristian Riis er en markant spiller i den danske musikbranche. Han er medstifter af

Volcano Management, guitarist i Nephew, medlem af Rytmisk Musikkonservatoriums
aftagerpanel og en af initiativtagerne til Music2business.dk
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”] ROSA glaeder vi os over, at der i disse ar - i alle lag af det danske musikliv - er en
stigende forstaelse for nytten og nadvendigheden af, at man oger sine faglige og
kultursociale netvaerk. De digitale platforme er vaesentlige redskaber i at udforske og
afprove. Een af dansk musiklivs forcer er den hurtighed, hvormed vi pa forskellige
omrader samler, organiserer, synliggor og formidler vores potentialer og talenter.
Denne force kan kun vedligeholdes gennem malrettet udvikling af vores feelles viden og
evner for kommunikation.”

ROSA er en musikpolitisk paraplyorganisation for en reekke musikforeninger og
organisationer. ROSA star bag fremtraedende tiltag som SPOT festivalen og MXD (Music
Export Denmark)

”Danmarks Rockmuseum onsker at stotte realiseringen af et netvaerk for eleverne pa
musikskolerne, da vi her ser en mulighed for at styrke Danmarks kommende
musikhistorie og komme i taet kontakt med de nyeste talenter, og et af de forste led i det
danske musikvaekstlag.”

Lena Bruun

Sekretariatsleder - Danmarks Rockmuseum
Roskilde 08.03.11

Danmarks Rockmuseum abner i 2014, men arbejdet er allerede igangsat. Museet er sat i
verden for, at historien bliver skrevet, for akterer og materialer er borte og dels for at
sikre, at allerede indsamlet materiale ikke bare forsvinder. Og endelig skal materialet
stilles til radighed, sa mange kan fa glaede af det.

Link-bilag:

7: Link til “MinMusik”-rapporten
http://dl.dropbox.com/u/2763950/Leverence%20vedr.%20musikskolenetv%C3%A6rks.pdf

8: Link til “Ungdomskultur pa facebook”:
http://issuu.com/seismonaut/docs/ungdomskultur
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