ViBORG
KOMMUNE

Til Veekstforum — Region Midtjylland
Regionshuset Viborg

Skottenborg 26

8800 Viborg

Ansggning til ny eventpulje i Region Midtjyllands Vaekstforum

Viborg Kommune sgger Region Midtjylland om et tilskud pa 250.000,- kr. til at
videreudvikle 'Heervejslgbet' til en international idreets- og turismeevent efter
direkte inspiration fra VASA-lgbet i Sverige.

Viborg Kommune gnsker at videreudvikle 'Haervejslgbet' fra en foreningsbaret jysk
motionsbegivenhed med primeer fokus pa afvikling af de konkrete idraetsaktiviteter
til en mere forretningsbaret international idraets- og turismeevent med stort
oplevelsesgkonomisk og markedsfaringsmaessigt potentiale.

Til at drive denne udvikling har parterne bag 'Heervejslobet’ oprettet en kommerciel
overbygning til den foreningsbarne driftsorganisation. Til igangsaetning af en
ambitigs international markedsfaring og salgsindsats og til den videre erhvervs- og
turistmeessige udvikling ansgges hermed om tilskud pa 250.000,- kr. Det
bemeerkes at Region Syd allerede har stattet projektet med 250.000,- kr. under
forudseetning af, at Region Midtjylland bevilger tilsvarende eller hgjere belab.

Det er Viborg Kommunes klare opfattelse, at Heervejen som international
destination og Heervejslgbet som ny stedbunden event pa Heervejen rummer et
stort uudnyttet turist- og erhvervsmeaessigt potentiale, som raekker langt ud over
den naturmeessige og sportslige betydning. Dette potentiale ansker Viborg
Kommune at udvikle i samarbejde med andre partnere, hvorfor der efter blot 2 ars
udvikling er indgaet strategiske udviklingsaftaler med f.eks.

e Sport Event Danmark om udvikling af bade de forskellige idraets-aktiviteter
og den bagvedliggende organisation med henblik pa hurtig opnaelse af
international profil og markedsfaring. Til dette arbejde har Sport Event
Denmark bevilget 3-arig stotte pa ca. 250.000,- kr. arligt.

¢ Landsorganisationen DGI, som med gkonomi og medarbejdere bade
indgar i den teknisk kreevende afvikling af de mange og lange ruter og i
den videre udvikling af nye idreetsaktiviteter. Cykellabet er f.eks. efter blot
2 ar udrabt til et af Danmarks bedste motionscykellgb og har begge ar
veeret udsolgt. 1 2015 afvikles et nyt MTB lgb, som blev udsolgt i lebet af fa
timer.
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e Aller Media og deres nye cykelmagasin ‘Cykling Planet’ om udvikling af
helt nye kommercielle B-T-B events, hvor virksomheder dels kan kgbe
nyudviklede firmapakker med adgang til de mange forskellige idraets-
aktiviteter, dels adgang til helt nye messeomrader og business-lounges
efter inspiration fra de allerstarste internationale marathonlgb. Videre
bidrager Aller Media gennem ugebladet Femina med Danmarks storste
yoga-festival, afviklet i Kebenhavn i Faelledparken og i provinsen pa Viborg
Stadion. Endelig er Aller Media som nordens stagrste mediekoncern med
bade trykte og digitale platforme en attraktiv mediepartner for eventen og
bidrager med medieeksponering til vaerdi af ca. 1 mio. kr. i bAde Danmark
og efterfalgende hele Norden.

Heervejslgbets gkonomi er 100% selvsteendig og helt uden gkonomisk
sammenblanding med Aller Media.

e Midtjysk Turisme, som har indvilget i sammen med f.eks. Active Institute,
Aarhus Universitet og gvrige nationale vidensinstitutioner indenfor
oplevelsesgkonomi at indga i et nyt advisory board omkring den videre
overordnede kommercielle, turist- og idreetsmaessige udvikling af eventen.

¢ Viborgegnens Erhvervsrad og Visit Viborg om udvikling af det lokale
erhvervs- og turistmeessige potentiale samt international markedsfaring.
Sidstnzevnte i samarbejde med bl.a. Visit Denmarks Hamborg-afdeling.

Malgruppen for de samlede aktiviteter er aktive mennesker, der eftersparger store
og professionelt afviklede idraetsevents som ramme for oplevelser og socialt
samveer og som et supplement til og attraktivt element i deres lgbende treening. De
mange forskellige discipliner og rutelaengder giver optimale muligheder for at
sociale grupper — f.eks. familier, venner eller arbejdspladser — kan deltage i det
samlede arrangement, men maske pa forskellige aktiviteter i lgbet af dagen for
herefter at mades til feelles spisning og aftenprogram. Alle kan saledes finde lige
preecis den aktivitet og udfordring, der passer én.

Med ansggningen haber Viborg Kommune, at Region Midtjylland udover den
konkrete gkonomiske statte vil indga som videnspartner med henblik pa
erhvervsmaessige koblinger til blandt andet det regionale fedevareomrade, som i
det keempestore feelles malomrade i Viborg kan opna en unik markedsfarings- og
salgsplatform overfor bade deltagerne og de mange pargrende og publikummer,
der ogsa geester Viborg denne weekend.

Den internationale ambition i eventen udspringer af den traditionsrige
Heervejsmarch, som er medlem af den internationale IML-organisation og
herigennem trackker deltagere fra ca. 20 nationer. De nye lgbsdiscipliner fokuserer
pa de idrastsgrene med de starste vaekstrater lige nu bade nationalt og
internationalt. Den internationale profilering og deltagelse forventes pa den korte
bane isaer at ske gennem

¢ Visit Denmarks Hamborg-afdeling, som mod en vis betaling er indstillet pa
at udfare opsggende salgs- og markedsfaringsfremsted ved seerligt
udvalgte idraetsevents og —-messer i Tyskland samt ops@ge og etablere
PR-muligheder i relevante tyske medier, herunder fagblade og
rejsemagasiner.



Cykellgbets lzengste rute starter i Flensborg og krydser saledes den
dansk-tyske graense.

Denne salgs- og markedsfgringsindsats er med Heervejslgbets nuvaerende
gkonomi kun mulig gennem ekstern finansiering, f.eks. fra Region
Midtjyllands Veekstforum.

e Visit Viborgs deltagelse i turistmesser i Sverige og Norge samt
Heervejslgbets indgaelse af specifikke aftaler med starre idreets- og
eventoperatgrer i disse lande.

Sidstnzevnte er igen kun muligt under forudsaetning af ekstern finansiering.

Det er Viborg Kommunes og Heervejslgbets klare ambition at udvikle og
gennemfgre flere nye events pa og langs Haervejen, f.eks.

¢ Flere motionsevents tilsvarende Haervejslgbet, blot pa andre arstider.
Dette efter direkte inspiration fra VASA-lgbet, der gennemfarer vinter-,
forars- og sommeraktiviteter, men alle pa den samme rute kaldet VASA
Arenaen.

e pilgrimsvandring, herunder bade fysiske og mere kulturelle aktiviteter
indenfor det brede omrade 'mindfuldness' og aktiviteter med relation til
kirkearet og Viborg Domkirke. Haervejen kan her udvikles efter direkte
inspiration fra Caminoen i Spanien, men i samarbejde med steerke danske
og skandinaviske samarbejdspartnere indenfor omradet

¢ relevante arrangementer for f.eks. veteranmotorcykler, veteranbiler og/eller
tilsvarende +60 aktivitetsomrader.

Herudover er det Heervejslgbets forventning, at den nye kommercielle enhed vil
opbygge generiske kompetencer, der vil kunne overfares og anvendes i udvikling
af og som operatagr pa ovennsevnte nye events og i radgivning af andre etablerede
events i Viborg Kommune og i hele regionen.

Pa vegne af Heervejslabet

Lars Stentoft
Direktor for Kultur, Service & Events

Bilag:

Heervejslgbet Budget 2015 samt budgetoverslag 2016 —'18
Prospekt "Heervejslabet — Drammen, Udfordringen, Eventyret
Salgsmateriale "Produkter, Heervejen”

Deltagerevaluering 2014



Uddybende materiale vedr. Heervejslobet

Som del af ny udviklings- og erhvervsstrategi har Viborg Kommune sammen med
nationale, regionale og lokale samarbejdspartnere i 2013 - 14 udviklet
Heervejslagbet og flere gvrige tilbagevendende breddeidraets-events med store
turist- og erhvervspotentialer

Viborg Kommunes gnske om at videreudvikle disse events’ gvrige potentiale ligger
i direkte forleengelse af Region Midtjyllands Regionale Udviklingsplan. Saledes er
der klare paralleller til Region Midijyllands satsninger indenfor hovedomrader som
f. eks. Erhverv- og Turisme, Kultur og Sundhed. Arrangementerne giver bl.a.
midtjyske fadevarer en ny markedsfarings- og salgsplatform og samtidig kan
arrangementerne ogsa profilere turismemaessige oplevelser. Begge giver dermed
gode muligheder for mersalg. Herudover medfgrer disse breddeidreets-
arrangementer ogsa gget fokus pa sundhed, sundhedsforebyggelse og trivsel.
Arrangementerne er endvidere abne for aktgrer indenfor kulturlivet, der vil veere
med til at sikre endnu flere borgere et kulturelt input.

For at sikre starst mulig erhvervsmaessig spin-off pa disse idrastsevents etableres
pr. 1.9.2014 en ny eventorganisation med udelukkende kommercielle kompetencer
og opgaver samt udviklingsopgaver. Den organiseres som en selvsteendig
kommerciel overbygning til de eksisterende events, der fortsat videreudvikles og
gennemfgres i de hidtidige event-organiseringer bestaende af professionelle og
frivillige fra DGI, DIF specialforbund, kommuner, klubber og foreninger m.m..
Herudover understattes f.eks. Heervejslgbet af Sport Event Danmark i en 3-arig
udviklingsperiode.

Det er Viborg Kommunes klare opfattelse, at der ogsa er et betydeligt
erhvervsmaessigt potentiale, der kan udvikles og udnyttes i forbindelse med de to
store events. Det betyder, at de to arrangementer ud over betydning for sport og
breddeidreet ogsa far en direkte erhvervsmaessig betydning. Viborg Kommune
gnsker dette potentiale udviklet gerne i et samarbejde med andre partnere.

Viborg Kommune ser erhvervsmaessige muligheder for koblinger til blandt andet
fadevareomradet og kreative erhverv, herunder animationsmiljget pa The
Animation Workshop og Arsenalet, samt via en professionel organisation at kunne
szelge viden og kompetencer til andre events i regionen og resten af Danmark.

Den nye eventorganisation opbygges med kompetencer fra bade den
kommercielle og den foreningsbarne idreetsverden og skal i lgbet af 3 ar sikre, at
Heervejslagbet er gkonomisk baeredygtig og samtidig genererer gkonomisk vaekst
og profilering. Hovedopgaverne er indgaelse af store erhvervs- og sponsoraftaler
mhp. produktudvikling, produkt- og virksomhedsprofilering samt udvikling af
erhvervspotentialet generelt. For bedst og hurtigst muligt at kunne udpege og
indga samarbejde med de mest oplagte virksomheder og regionale
styrkepositioner gnsker Viborg Kommuner at inddrage Region Midt, avrige
kommuner, turistaktarer, brancheorganisationer og en lang reekke konkrete
virksomheder i det fortsatte udviklings- og salgsarbejde. Videre ansker Viborg
Kommune ogsa i forbindelse med de konkrete events at afvikle relevante
konferencer og (fag)messer, i lighed med f.eks. VASA-lgbet og Hamborg
Marathon, hvor bade event-deltagere og geester besgger disse meget populaere



messer. Midtjysk Turisme har sammen med lokale erhvervs- og turist-
organisationer allerede indvilget i at medvirke i et sddant udviklingsarbejde.

Den nye eventorganisation tilboyder herudover ogsa at indga aftaler om salg
og/eller radgivning med gvrige events i resten af Viborg Kommune og hele Region
Midt.

Nezermere beskrivelse af Haervejslobet

VASA-lgbet i Salen i Sverige har isaer under direktgr Jonas Bauers ledelse siden
1990 udviklet sig fra et beramt og kreevende skilab til et internationalt brand
indenfor event- og idreetsturisme, der tiloyder oplevelser pa VASA Arena aret
rundt, men som topper i 2 vinteruger med ski-aktiviteter og 3 forars- og
sommeruger med primaert MTB, hvor alene 85.000 deltagere genererer en
omsaetning pa over 200 mio. kr. VASA Arena er abent aret rundt, men disse tre
aktivitetsperioder er de store treekplastre, der samtidig profilerer VASA som arena
og brand. Succes'en skyldes ifalge Jonas Bauer koblingen mellem et steerkt,
nutidigt og kundeorienteret idraetskoncept og en unik storytelling i smuk natur. |
folge ham er der i Danmark mulighed for at udvikle tilsvarende idraets-koncept
omkring Heervejen.

Derfor har Landsorganisationen DGI, Heervejsmarchen og Viborg Kommune
etableret organisationen 'Heervejslobet', som arrangerer lgb, cykellab, MTB og
march pa og omkring Heervejen, med start i Flensborg, Vejen eller Silkeborg og
med mal i Viborg. Eventen er fra starten taenkt bade tveerregional, national og
international og har pa kort tid opnaet synlighed og unik profil indenfor et ellers
hardt, men voksende marked, hvorfor arranggrerne fortsat forventer voldsom
veekst de kommende ar. Der udvikles fortsat nye tilbud f.eks. triatlon,
(pilgrims)vandring og div. veteran-lgb, hvorfor Haervejslabets malsaetning om
25.000 deltagere arligt forventes realiseret indenfor fa ar.

Heervejslgbet er labende i dialog med bl.a. 'Destination Haervejen' om den mest
hensigtsmaessige organisering og videreudvikling af Heervejen som brand og arena
for beveegelse, kultur, natur og oplevelse.

2013 -’14 er brugt pa udvikling og opbygning, nu forestar et salgsmaessigt
gennembrud.

Organisationerne bag 'Haervejslabet’ og 'Generation Handball’ har i 2013 og '14 i
farste omgang haft fokus pa

- udarbejdelse af koncept, se f.eks. vedhaeftede prospekt om 'Haervejslabet
- Dremmen, Udfordringen, Eventyret'

- indgaelse af en lang raekke praktiske samarbejdsaftaler, f.eks. med alle
kommuner og turismeaktgrer op langs Heervejen, med naesten 20
idreetsklubber, med rejsearrangarer og leverandgrer indenfor fadevarer,
overnatning, underholdning og idraetsudstyr

- etablering af driftsorganisationer, der kan sikre f.eks. den teknisk
kreevende og omfattende afvikling af Heervejslabet pa ruter op til 270 km,
samt den ngdvendige administration.

- opnaelse af erfaring med praktisk gennemfgrelse af arrangementet.

Herudover har Viborg Kommune som malby for 'Heervejslgbet’ udviklet en stor
festival 'Snapsting - Viborg Heervejsfestival' for at kunne give deltagerne en



fantastisk velkomst ved et meget stort publikum, udendars koncerter og folkefest i
den gamle domkirkeby. 'Snapsting' vil som ét af de udvalgte strategiske projekter
frem mod Aarhus som Europaeisk Kulturby 2017 ogsa udvikle sig markant rent
kulturelt.

Snapsting finansieres af selvsteendig bevilling fra Viborg Kommune pa 1.2 mio kr.
arligt.



