Notat om hgring af strategi for turisme

1. Svar fra kommunerne og Regionsradet

Hovedsynspunkter i kommunernes hgringssvar er angivet i dette
notat Desuden er administrationens bemaerkninger til hgringssvarene
angivet, og hvor disse giver anledning til eendringer i strategien er
dette angivet.

Indledningsvis er der i notatet angivet de mest centrale
bemaerkninger fra hgringen

Centrale bemaerkninger:

e Alle hgringssvar papeger behovet for en turismestrategi og en
enighed i de valgte indsatsomrader samt behovet for
fokusering og professionalisering

o Bade pd Vestkysten og @stkysten peges der pd, at de staerke
feriesteder bgr have en forpligtigelse til at se pa udviklingen af
turismen pa henholdsvis hele Vestkysten og hele @stkysten i
Region Midtjylland

e Flere kommuner peger p3a, at der i forbindelse med
indsatsomradet erhvervsturisme bgr inddrages flere

kommuner og stgrre omrader end Herning-Arhus

o Det bgr synligggres, at det vil vaere hensigtsmaessigt med et
samarbejde pd tveers af regionsgraenser.

Kommentering pd ovenstdende centrale bemaerkninger findes under
hgringssvarene fra de enkelte kommuner.

Favrskov kommune

Favrskov kommunes hgringssvar til VF’s handlingsplan pa
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erhvervsomradet betragtes ogsd som svar pa turismestrategien.
Favrskov kommune anfgrer:

¢ Man er meget positiv overfor Vaekstforums initiativer for at
udvikle turismen generelt og erhvervsturismen i saerdeleshed

¢ Der findes i kommunen mgde- og udstillingsfaciliteter (slotte
og herregdrde), der bgr indgd i udviklingen af erhvervsturisme

e Der findes en raekke sma kreative ivaerkszettere (fgdevarer,
brugsting m.m.) der kan bidrage til oplevelser i forbindelse
med erhvervsturisme

Administrationens bemeaerkninger:

Den regionale turismestrategis fokuserede indsats betyder, at
indsatsen koncentreres om et begraenset antal stgrre initiativer.

Kommunens bemeaerkninger giver ikke anledning til eendringer i
strategien

Hedensted kommune
Hedensted kommune anfgrer:

e Man er glad for, at der taenkes strategisk og langsigtet i
forhold til udvikling af turismen

¢ Fokusering og professionalisering lyder umiddelbart rigtigt,
men det far uheldige konsekvenser for Hedensted kommune,
idet man ikke indgdr i et staerkt feriested

¢ At man er enig i, at de kystbaserede feriesteder udggr et stort
potentiale, men det snaevre geografiske fokus for udviklingen
kan ikke accepteres. Der bgr etableres en geografisk alliance
for hele Vestkysten og hele @stkysten

e At man er enig i behovet for udvikling af kvaliteten af
kerneprodukter i de midtjyske kystdestinationer. Det er derfor
godt, at der peges pa sammenhang mellem udvikling af
turismen og den rekreative og fysiske planlaegning. En
sammenhaeng der ogsa er behov i kystomraderne uden for de
steerke feriesteder. Derfor bgr de staerke feriesteder ggres
mere inkluderende

e Udvikling af kystferieomraderne bgr ses i sammenhaeng med
udvikling af bosaetning og arbejdspladser som en del af
kommunernes indsats for landdistriktsudvikling

e Mersalg er et fornuftigt forretningsomrade med et stort
potentiale. I denne sammenhaeng bgr der vaere mulighed for
samarbejde pd tveers af regionsgraenserne
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¢ Produktudvikling og kvalitetsudvikling bgr integreres i
mersalgssatsningen

e Det ses gerne at der bliver mulighed for i et samarbejde med
Vaekstforum og Midtjysk Turisme at gennemfgre mindre
pilotprojekter og dermed yde et bidrag til den samlede
regionale innovation

Administrationens bemeerkninger:

Analysen "Turismens vaekstpotentiale” peger pa behovet for en
fokuseret indsats baseret pa de eksisterende kerneomrader for
turisme (de staerke feriesteder) frem for at arbejde med turisme
overalt. Det vurderes endvidere i analysen, at det giver stgrre effekt,
at tage udgangspunkt i at skabe yderligere vaekst i de staerkeste
omrader, frem for at forsgge at flytte turismen ganske lidt over alt.

Administrationen indstiller, at

e Formuleringerne i strategien pa side 10 om forpligtigende
samarbejder pa tvaers af kommune- og regionsgraenser
praeciseres.

Produktudvikling og kvalitetsudvikling indgar som dele af mersalgs
indsatsen. Fgrste prioritet er dog at skabe gget salg pa eksisterende
kvalitetsprodukter.

Det forventes, at Midtjysk Turisme via deres midler har mulighed for
at indgd i mindre pilotprojekter.

Herning kommune
Herning Kommune anfgrer,

e At man er enige i de indsatsomrader, der naevnes under
erhvervsturisme

e Fordeling af handlingsplanens midler p& forretningsomrader
(steerke feriesteder, erhvervsturisme og mersalg) bgr afspejle
de fastsatte vaekstmal, hvor erhvervsturisme skal skabe en
vaekst pd 1 mia. kr.

Administrationens bemeerkninger:

Administrationen har noteret sig kommunens bemaarkninger om
fordeling af midler i handlingsplanen for turismen. Strategien angiver
ikke den gkonomiske ramme for handlingsplanen eller fordeling af
denne.
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Kommunens bemeerkninger giver ikke anledning til zendringer i
strategien

Holstebro kommune
Holstebro kommune anfgrer,

e Det er vigtigt, at hele Vestkyststraekningen inddrages i
udviklingen af et steerkt feriested. Holstebro har en turistprofil
svarende til Ringkgbing-Skjern kommunes med ca. 1500
sommerhuse

e I forbindelse med erhvervsturisme kan Holstebro byde pa
overnatningsmuligheder og besggsmal inden for klima og miljg

e Limfjorden har p3 sigt et turismepotentiale, hvilket bgr fremga
af strategien.

Administrationens bemeaerkninger:

Analysen "Turismens vaekstpotentiale” peger p& behovet for en
fokuseret indsats baseret pa de eksisterende kerneomrader for
turisme (de steerke feriesteder) frem for at arbejde med turisme
overalt.

De staerke feriesteder skal pdtage sig et regionalt lederskab og
ansvar for opbygningen af staerke feriesteder. Et sddant regionalt
lederskab betyder f.eks. at Ringkgbing-Skjern kommune far et ansvar
for udvikling af turismen pa hele vestkyststraekningen i Region
Midtjylland.

Administrationen indstiller, at

e Formuleringerne i strategien pa side 10 om forpligtigende
samarbejder pa tvaers af kommune- og regionsgraenser
praeciseres.

Horsens kommune
Horsens kommune anfgrer:

e Det vil veere hensigtsmaessigt med retningslinier, som
forpligtiger Arhus og Herning til samarbejde, da Horsens
kommune ogsa satser pa erhvervsturisme. Derfor bgr det af
strategien fremga, at der skal etableres partnerskaber med
omkringliggende kommuner
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¢ [ forhold til mersalg vil det vaere hensigtsmaessigt med
alliancer pa tveers af regionsgraenser og samarbejde til Region
Syddanmark (Legoland). Det vil vaere motiverende for
samarbejdet, hvis regionen afsatte en pulje til dette.

e Det vil veere fint med udvikling af feelles on-line
bookingsystemer, platforme m.m.

e I forhold til steerke feriesteder peges der pa, at regionen
fortsat bgr have fokus pa de stgrste fyrtarne ogsa set i forhold
til samarbejde med Visitdenmark.

e Hele gstkysten bgr teenkes ind under de steerke feriesteder og
ikke kun Djursland

e Turistforeninger og bestyrelser bgr inddrages fremadrettet i
lignende hgringsrunder

Administrationens bemeerkninger:

Det er forudsat — men ikke preecist formuleret i strategien (side 10 i
strategien) - at de stzerke feriesteder og samarbejdet Herning og
Arhus om erhvervsturisme forpligtiger sig til at skabe udvikling i
turismen i hele regionen. Formuleringen om samarbejde med andre
kommuner kan praaciseres.

Administrationen indstiller, at
o der anfgres i strategien (side 10) at udviklingen af turismen
naturligt bgr ske pa tvaers af regioner.

Administrationen er enig i behovet for faelles bookingsystemer m.m.
Bookingsystemer m.m. indgdr i Midtjysk Turisme arbejde med
udvikling fra offline til online herunder CRM-systemer (Custom
Relation Management) i handlingsplanen.

De internationale oplevelsesfyrtarne der er under udvikling i regionen
vil naturligvis have betydning for fgrst og fremmest de steerke
feriesteder, men ogsd mersalg og erhvervsturisme. I strategien ligger
der ikke planer om, at der skal arbejdes med udvikling af nye
oplevelsesfyrtdrne.

Den fokuserede indsats betyder, at der i forste omgang satses pa
udvikling af turismen pa Djursland, som den steerke destination pa
@stkysten.

Administrationen er enig i betydningen af inddragelse af aktgrerne,
hvorfor strategiprocessen har vaeret gennemfgrt med en betydelig

inddragelse af aktgrer herunder Destination Horsens.

Administrationen indstiller, at
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e Formuleringerne i strategien pa side 10 om forpligtigende
samarbejder pa tvaers af kommune- og regionsgraenser
preeciseres.

Ikast-Brande kommune

Intet hgringssvar modtaget

Lemvig kommune
Lemvig kommune anfgrer:

e Strategien indeholder flere positive elementer, herunder
mersalg som et indsatsomrdde, men der efterlyses en stgrre
inddragelse af aktgrerne i udvikling af indsatsomradet.

e Der savnes forklaringer pa, at satsning pd den geografiske
fokus vil skabe veekst

e Fokus p§ erhvervsturisme i Herning og Arhus forventes ikke at
have effekt for Lemvig.

¢ Den fokuserede indsats stiller regionen overfor et ansvar for at
skabe effektfulde alliancer og partnerskaber, hvor de gvrige
omrader far udbytte af dette

¢ Der mangler et vidensgrundlag for, at “lokomotiver” og
"vaekstcentre” kan sikre vaekst i gvrige omrader

e Strategiens udviklingsmotorer er perspektivrige

e Der bgr ogsa i handlingsplanen veere plads til sma tiltag.

Administrationens bemeerkninger:

Strategien er blevet til i en teet dialog gennem mgder med
kommuner, turistdestinationer og turistkontorer.

Analysen "Turismens vaekstpotentiale” peger p& behovet for en
fokuseret indsats baseret pa de eksisterende kerneomrader for
turisme (de staerke feriesteder) frem for at arbejde med turisme
overalt. Det vurderes endvidere i analysen, at det giver stgrre effekt,
at tage udgangspunkt i at skabe yderligere vaekst i de staerkeste
omrader, frem for at forsgge at flytte turismen ganske lidt over alt.

De stzerke feriesteder skal patage sig et regionalt lederskab og
ansvar for opbygningen af staerke feriesteder. Et sddant regionalt
lederskab betyder f.eks. at Ringkgbing-Skjern kommune far et ansvar
for udvikling af turismen pd hele vestkysten i Region Midtjylland.
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Administrationen indstiller, at

e Formuleringerne i strategien pa side 10 om forpligtigende
samarbejder pa tvaers af kommune- og regionsgraenser
preeciseres.

Norddjurs kommune
Norddjurs og Syddjurs kommune anfgrer:

¢ En fokuseret indsats i turismen er ngdvendigt og rigtigt

e Midler skal anvendes pa faerre indsatser, der bruges som
traekkraefter

e Vaekstmalet for de steerke feriesteder er for uambitigst, og
dette mal bgr gges ud fra en dialog med kommunerne

e Lang tradition for samarbejde om destinationsudvikling pa
Djursland

e Djursland er klar til at patage sig en rolle som fyrtarn for
udvikling af ferieturisme.

Administrationens bemeerkninger:

Administrationen har noteret sig bemaerkninger om vaekstmal.
Strategien fastleegger ikke vaekstmal fordelt pd
forretningsomraderne.

Kommunens bemeaerkninger giver ikke anledning til eendringer i
strategien.

Odder kommune
Odder kommune anfgrer:

¢ Man finder en ny veekststrategi for et positivt og konstruktivt
tiltag

¢ Man finder den geografiske prioritering giver anledning til
bekymring, da kystomradet syd for Arhus ikke lengere
prioriteres som indsatsomrade

e Der foreslds et samlet fokus pd hele den @stjyske
turistdestination omfattende Djursland og omraderne syd for
Arhus. Der peges p3, at et tematisk navn som “Destination
@stkysten” vil veere et tydeligt geografisk internationalt brand

e (Odder kommune gnsker at udvikle Destination Odder til en
staerk og visionaer kystdestination
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e Der har veret forsggt etableret et samarbejde med Horsens
og Hedensted uden resultat pd nuvaerende tidspunkt

o Destination Odder gnsker fortsat at indgd i et regionalt
samarbejde

Administrationens bemeerkninger:

I den nye veekststrategis fokuserede indsats er der valgt at
koncentrere indsatsen med udgangspunkt i de stzerke feriesteder.
Det vurderes i analysen “"Turismens vakstpotentiale i Region
Midtjylland”, at det giver stgrre effekt, at tage udgangspunkt i at
skabe yderligere vaekst i de staerkeste omrader, frem for at forsgge
at flytte turismen ganske lidt over alt.

Det bemaerkes i denne sammenhaeng, at turismen i Odder kommune

er betydeligt mindre end pa Djursland, og primaert bygger pa den

indenlandske turisme. Strategien bygger p&, at der fgrst og fremmest

skal skabes vaekst via det udenlandske marked.

Det vil veere naturligt, at Odder kommune - som forsggt - teenker pa

samarbejde med Horsens og Hedensted kommuner om udvikling af
turismen. Safremt der kan udvikles projekter med et betydeligt
mersalg, vil det vaere muligt at stgtte aktiviteter under dette
forretningsomrade gennem handlingsplanen for turismen.

Kommunens bemeaerkninger giver ikke anledning til eendringer i
strategien

Randers kommune
Randers kommune anfgrer:

¢ At man bakker op om Vakstforums arbejde og valg af
prioriterede indsatser

e Der mangles en markering af de internationale
oplevelsesfyrtarne, hvor Planet Randers vurderes at veere af
helt afggrende betydning for Region Midtjylland

e Det er vigtigt at byerne omkring Herning og Arhus 0gsa
inddrages i erhvervsturismen, da der er for lidt udbytte i at
koncentrere fokus pa Arhus og Herning

Administrationens bemeerkninger:
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Administrationen er enig i, at etableringen af Planet Randers og de
gvrige internationale oplevelsesfyrtarne far turistmaessig betydning,
og at disse skal teenkes ind sammen med indsatserne under de 3
forretningsomraderne (“Staerke feriesteder”). "mersalg” og
"Erhvervsturisme”)

Administrationen indstiller, at

e At der i afsnittet om forretningsomrader (side 10) beskrives
sammenhang mellem de internationale oplevelsesfyrtarne og
forretningsomraderne.

Administrationen er enig i, at Randers p3a sigt bgr indtaenkes i
samarbejdet om erhvervsturisme mellem Herning og Arhus. Disse to
kommuner skal i forhold til erhvervsturisme forpligtige sig til at skabe
udvikling pa dette felt i hele regionen. Formuleringen herom i
strategien (side 10) praeciseres derfor, jf. bemaerkninger under
Horsens kommune.

Ringkgbing-Skjern kommune

Intet hgringssvar modtaget

Samsg kommune

Intet hgringssvar modtaget

Silkeborg kommune
Silkeborg kommune anfgrer:

e Det er positivt, at turisme indgé’lr som en satsning i
Veaekstforums erhvervsudviklingsstrategi, og at der er behov
for en fokuseret og professionel udvikling.

o At det er forkert, at saette lighedstegn mellem de staerke
feriesteder og kystturisme, da Silkeborg er en betydelig
indenlandsk turistdestination

¢ At man gerne vil samarbejde med Vakstforum om styrkelse af
den indenlandske turisme

e At man bgr kobles p& erhvervssamarbejdet mellem Herning og
Arhus, da Silkeborg har overnatningsmuligheder og faciliteter
til magder og konferencer med op til 200 deltagere.

Administrationens bemeerkninger:
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Administrationen er opmaerksom pa, at Silkeborg har en betydelig
indenlandsk turisme (568.000 overnatninger i 2007 - andel
udlaendige pa 15 %).

Den fokuserede indsats indebaerer, at der i den nuveerende strategi
med tilhgrende handlingsplan kun laegges op til udvikling af 2 staerke
feriedestinationer Ringkgbing-Skjern og Destination Djursland. Begge
disse omrader er ogsd kendetegnet ved en stgrre andel af
udenlandske turister.

Strategien har som et klart mal, at vaeksten i turismen skal skabes
fra det udenlandske marked.

Administrationen er enig i, at Silkeborg pa sigt bgr indtaenkes i
samarbejdet om erhvervsturisme mellem Herning og Arhus. Disse to
kommuner skal i forhold til erhvervsturisme forpligtige sig til at skabe
udvikling pa dette felt i hele regionen. Formuleringen herom i
strategien (side 10) praeciseres derfor, jf. bemaerkninger under
Horsens kommune.

Skanderborg kommune
Skanderborg kommune anfgrer:
e En forstdelse for, at det kan veere hensigtsmaessigt at
koncentrere indsatsen frem for at sprede den

o At Vaekstforum opfordres til at have gje for udvikling af f.eks.
tilbuddene i Sghgjlandet og Gudenden

Administrationens bemeerkninger:

Administrationen har noteret sig bemaerkningerne om Sghgjlandet og
Gudenden i forbindelse med handlingsplanen

Kommunens bemeaerkninger giver ikke anledning til eendringer i
strategien
Skive kommune

Intet hgringssvar modtaget

Struer kommune
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Struer kommune anfgrer:

¢ Man anerkender indholdet i strategien

e At deri Struer kommune findes et innovationscentrum, der
kan levere teknologibaserede fornyelser.

e Der peges pa Limfjorden som et unikt og uudnyttet potentiale
for at skabe vaekst, hvorfor Limfjorden ogsa bgr indgd som et
"staerkt feriested”

¢ Limfjorden kan danne baggrund for mange former for aktiv
ferie

e Der er behov for en langt mere professionel og malrettet
indsats, hvis Limfjorden skal veere et steerkt feriested.

Administrationens bemeerkninger:

Turismestrategien tager udgangspunkt i en fokuseret indsats. For de
staerke feriesteder bygges der videre pd at udvikle de eksisterende
konkurrencedygtige feriesteder.

Administrationen er enig i, at der er et potentiale i Limfjordsomradet
for yderligere udvikling. Men som det ogsd anfgres af kommunen er
der tale om et ikke udnyttet potentiale. Det bemaerkes desuden, at
der tilsyneladende ikke er en faelles prioriteret opbakning fra
kommuner og destinationer til udvikling af Limfjorden som er steerkt
feriested.

Det er administrationens opfattelse, at der er aktiviteter og salgbare
produkter, hvor der kan skabes gget vaekst via af en indsats under
mersalg.

Kommunens bemeaerkninger giver ikke anledning til eendringer i
strategien
Syddjurs kommune

Syddjurs kommune har afgivet faelles hgringssvar sammen med
Norddjurs kommune. Se bemeerkninger for Syddjurs kommune under
Norddjurs kommune
Viborg kommune
Viborg kommue anfgrer:

e Det er positivt, at Veekstforum patager sig et strategisk

lederskab for turismen, og at indsatsen samles i geografiske
alliancer
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¢ Tilfreds med, at Midtjysk Turisme tildeles en stgrre rolle end
hidtil

e Midtjysk Turisme bgr oparbejde kompetence pd EU omradet,
og placering af en PR-enhed hos Midtjysk Turisme vil vaere en
god investering

o Tilfreds med, at tilblivelse af strategien er sket i dialog med
aktgrerne

o I forhold til erhvervsturisme peges der p, at den smalle
forankring af denne del hos Herning og Arhus kommune ikke
sikrer et tilstraekkeligt partnerskab. Regionens styrkepositioner
generelt bgr inddrages i udviklingen af erhvervsturisme,
ligesom Karup Lufthavn bgr fa en central placering

e Gudendprojektet, Heervejen og cykelturisme bgr indga i
handlingsplanen for mersalg og Karup Lufthavn i forbindelse
med erhvervsturisme

¢ At kommunen ser store muligheder i et samarbejde om
udvikling af Wold of Energy (Elmuseet i Tange)

Administrationens bemeaerkninger:

Erhvervsturisme bygges op om et steerkt partnerskab i farste omgang
mellem Herning og Arhus, der skal patage sig et regionalt lederskab
og ansvar for at profilere og seelge hele Midtjylland som mg@de- og
konferencested.

Dette betyder, at erhvervspartnerskabet mellem Herning og Arhus
0gsa skal veere opmaerksom pa de styrkepositioner i regionen
generelt inden for f.eks. fgdevarer, miljg og energi m.m.

Administrationen er opmaerksom pa de konkrete projekter der
naevnes i forhold til handlingsplanen.

Kommunens bemaerkninger giver ikke anledning til eendringer i
strategien
Aarhus kommune

Arhus kommune anfgrer:

e At man ser positivt pa den regionale turismestrategi, som ville
kunne understgtte turismeindsatsen i Aarhus markant primeert
inden for erhvervsturisme

¢ Den konkrete udmgntning og fordeling af midler bgr afspejle
betydningen af de enkelte forretningsomrader.

o Der eri kommunen regionale styrkepositioner indenfor
erhvervsturisme

Administrationens bemeerkninger:
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Administrationen har noteret sig kommunens bemaerkninger om
fordeling af midler i handlingsplanen for turismen. Strategien angiver
ikke den gkonomiske ramme for handlingsplanen eller fordeling af
denne.

Kommunens bemaerkninger giver ikke anledning til 2endringer i
strategien

Region Midtjylland
Region Midtjylland anfgrer,

e Det er positivt, at turismen far en central rolle i
erhvervsudviklingen

e Man er enig i behovet for en malrettet professionel indsats

e Det er ngdvendigt med et udgangspunkt i geografiske alliancer
og kobling til det internationale marked

¢ Der anbefales samarbejde med andre regioner, hvor dette er
relevant

Administrationens bemeerkninger:

Regionsradets bemaerkninger giver ikke anledning til andringer i
strategien

2. @vrige aktgrer
Juelsminde Turistforening:
Juelsminde Turistforening anfarer:

e Man bifalder, at der med strategien er taget initiativ til at
teenke strategisk

o Det er et rigtigt synspunkt, at tage udgangspunkt i fokusering
og professionalisering

e At man ikke er begejstret for den sneevre geografiske fokus
for udviklingen af steerke feriesteder.

e Der gnskes en bred geografisk alliance for kystturisme, der
omfatter hele @stkysten
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¢ Man er enig i synspunktet om behovet for udvikling af kvalitet
i produkterne

e Det foreslds, at “Turisme i landdistrikter og yderomrader” som
beskrives i Vaekstforums strategi ogsa indarbejdes som et
selvstaendigt tema i turismestrategien eller alternativt som et
tvaergdende element

e Man er enig i, at der er et stort potentiale inden for omradet
mersalg

o I forbindelse med mersalg kunne det vaere nyttigt med
muligheder for samarbejde og alliancer pa tvaers af
regionsgraenser

e Produktudvikling og kvalitetsudvikling bgr i hgjere grad kunne
integreres i mersalgssatsningen

e Der bgr vaere mulighed for, at mindre pilotprojekter kan
stgttes af Vaekstforum og Midtjysk Turisme.

Administrationens bemeerkninger:

Juelsminde Turistforening peger i lighed med Odder kommune p3, at
der bgr udvikles en kystturisme omfattende hele @stkysten.

En fokusering — som Juelsminde Turistforening er enig i — muligggr
ikke, at der satses pa turisme for hele @stkysten. Der henvises til
administrationens bemaerkninger under Odder kommune.

Strategien er bygget op over de 3 forretningsomrader: Steerke
feriesteder, Erhvervsturisme og mersalg. Bortset fra erhvervsturisme,
der har fokus p& Herning og Arhus, understgtter de staerke
feriesteder og mersalg i hgj landdistrikterne. Et indsatsomrade bygget
op over landdistrikter vil ikke have samme fokuserede tilgang som
staerke feriesteder og mersalg.

Administrationen er enig i betydningen af samarbejde pa tvaers af
regionsgraenserne.

Administrationen indstiller, at

e Formuleringerne i strategien p& side 10 om forpligtigende
samarbejder pa tvaers af kommune- og regionsgraenser
preeciseres.

Produktudvikling og kvalitetsudvikling indgar som dele af mersalgs
indsatsen. Fgrste prioritet er dog at skabe gget salg pa eksisterende
kvalitetsprodukter.

Det forventes, at Midtjysk Turisme via deres midler har mulighed for
at indgd i mindre pilotprojekter.

Side 14



LO
LO anfgrer:

e Overordnet er der behov for et generelt kompetencelgft i
turismebranchen, hvorfor det bgr fremga hvilke initiativer
Vaekstforum vil igangsaette.

e Der bgr veere et klart fokus pa erhvervsturisme, og denne
styrkes i forhold til jobskabelse

e Det bgr tydeligggres, at samarbejdet mellem arbejdsgiverne
er afggrende for at styrke branchen.

Administrationens bemeerkninger:

Kompetenceudvikling indgar som en af de centrale tveergdende
"udviklingsmotorer” i strategien, og at der her vil blive arbejdet pa at
give branchen et kompetencelgft. De mere konkrete handlinger
kommer til at fremgd af handlingsplanen.

Erhvervsturisme er et klart fokusomrdde, og i de konkrete projekter
vil der blive lagt vaegt p& jobskabelse.

LO’s bemeerkninger giver ikke anledning til eendringer i strategien
IT-Rad Midt
IT R&d Midt anfgrer
o Vaekststrategi for turismen er et godt og konstruktivt oplaeg
o IT spiller en vigtig rolle i skabelsen af nye lgsninger
e IT-rddet stiller gerne sine kompetencer til radighed for dialog
og samarbejde inden for omrader, hvor it og turisme kan

understgtte hinanden

Administrationens bemeaerkninger:

IT rddets bemaerkninger giver ikke anledning til eendringer i
strategien.
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