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Oplysninger om ansgger (navn, adresse, kontaktperson) og parter

Ansgger:

Mercantec

H. C. Andersens Vej 9
8800 Viborg

Kontakt: Steen Grgnbask

Partnere:

Aarhus Tech
Halmstadgade 6
8200 Aarhus N
Kontakt: Aksel Hjuler

Herningsholm
Lillelundvej 21

7400 Herning

Kontakt: Nils Hedegaard

Tradium

Vester Alle 26

8960 Randers

Kontakt: Charlotte Jensen

Indhold

Baggrund:

Danmarks Vaekstrad slog i 2012 fast, at: “Produktion udger en vaesentlig del af dansk
gkonomi, og Danmark har en lang reekke produktionsvirksomheder, som gg@r det
godt. Samtidig har produktionsvirksomhederne stor betydning for innovation og for-
nyelse i Danmark.”

Dette udsagn kom efter en raekke ar med finanskrise, hvor fokus (i pressen) har vee-
ret pa de negative historier om |ndustrlarbejdspladsernes udflytning, virksomheds-
lukninger og massefyringer. I disse ar var den gaengse holdning, at Danmarks red—
ning’ la i vores potentiale som videnssamfund, at vi skulle taenke tankerne, og s3 13
produktionen og det fremstillende arbejde i Asien eller Afrika.

Denne tanke viste sig ikke at have bund i virkeligheden, fﬁrst og fremmest fordi der
opstar en raekke udfordringer og problemer i kelvandet pa@ en outsourcing, hvilket har
vist, at der ikke udelukkende kan satses pa produktion i udlandet for danske virk-
somheder. Samtidig opstod der gennem de fgrste finanskrisear en lille underskov af
mindre vaekstvirksomheder, der forstod at arbejde innovativt og specialisere produk-
tionen i takt med de udfordringer, den sig hastigt aendrende produktionsvirkelighed
kraever.
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Vaekstrddet gnskede at szette fokus p&, at det er tvingende ngdvendigt at ggre det
attraktivt igen at drive produktlonswrksomhed i Danmark. I kglvandet pa Vaekstrads
-udmeldingen er der opstdet en raekke initiativer, som stgtter denne aendrede opfat-
telse af Danmarks muligheder.

Det danske velfeerdssamfunds fremtid afhaenger af, at der etableres en ny forteel-
ling om dansk industri og dens betydning for vaekst og velfaerd i Danmark.

Gennem denne fortaelllng skal der ske en bred og generel profilering af industrien
med skarpt sigte pa de udviklings- og karrieremuligheder, der ligger her. Skal de
spaede og positive tendenser for fremstillingsvirksomhederne fastholdes, er det ngd-
vendigt, at der sker gget tilfgrsel af veluddannet arbejdskraft med de rigtige kompe-
tencer. Effektive arbejdsgange og produktionsforbedrende tiltag skabes af disse
medarbejdere, der med de optimale kompetencer er i stand til at treeffe beslutninger
og arbejde selvstaendigt med Justermg af produktionsanlaeg, sikre komphcerede om-
stillinger af procesudstyr overvage komplicerede processer og gribe ind, nar det er
ngdvendigt, sa produktionen forlgber optimalt.

Den arbejdskraft, der er behov for i fremtidens industriproduktion, skal dermed veere
bedre uddannet end i dag og have et hgijt fagligt niveau, men afggrende er det ogsa,
at medarbejderne besidder egenskaber som omstillingsevne, fleksibilitet og
samarbejdsevne.

Der er saledes grade i danske fremstillingsvirksomheder, men den nuveerende ten-
dens, hvordan Danmarks ungdom satser pa studieforberedende ungdomsuddannelse
(over 70 %) i stedet for at veelge erhvervsuddannelse som indgangen til en karriere i
mdustrnen kan veaere med til at bremse denne vaekst, fordi virksomhederne pga
mangel pa kvalificeret arbejdskraft ma flytte produktionen til udlandet.

Dertil kommer, at industrien er oppe mod de historier, der formidles generelt. En til
dels negativ presse fastholder billedet af ‘sorte’ produktionsvirksomheder, hvor snavs
og st@dj er en ngdvendig del af hverdagen. De ved ikke bedre, for trods industrivirk-
somhederne zendrede profil de senere ar, er denne virkelighed ikke treengt igennem i
medierne og dermed ikke ud til den brede befolkning. Se for eksempel denne artikel,
som er med til at skabe et negativt billede af virksomhederne og béde pavirker for-
2ldrene og de unge og dermed i sidste ende deres valg af ungdomsuddannelse.
"Eksporten lider, og danske forbrugere holder sig fortsat tilbage. Virksomheder ser
sort p8 fremtiden." http://www.dr.dk/nyheder/penge/2013/04/29/0429133322.htm

Det betyder, at rekrutteringsgrundlaget til arbejdspladserne i virksomhederne er for
ringe, og de unges kendskab til virksomhederne og de gode erhvervsfaglige uddan-
nelsesmuligheder matcher ikke virkeligheden, men er baseret pa den generelle ‘feel-
lesviden” om det beskidte arbejde i produktionsvirksomhederne og de ‘usikre’ jobmu-
ligheder. Det er ngdvendigt at erstatte denne myte med den nye og positiv forteel-
ling, hvor den brede befolkning, aktgrerne i undervisningssystemet og pressen far et
generelt billede af industrien som det fundament, hvor de unge har mulighed for at
veere med til at Igfte Danmarks fremtid.

Nuvarende markedsfgringsrelaterede aktiviteter pa skolerne

Erhvervsskolerne i Region Midtjylland gennemfgrer mange aktiviteter rettet mod
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markedsfgring af de erhvervsuddannelser, som de hver isser udbyder.

Af aktiviteter kan fremheeves:

- Markedsfgringsmaterialer (Biografreklamer, annoncer, fakta-ark, elevcases mv. )
- Informationsarrangementer pa folkeskoler

- Opsggende arbejde

- Studievejledning

- Brobygningsforlgb

- ARbent Hus og informationsarrangementer

- Uddannelsesmesser

- Arets leereplads

- Hjemmeside

Langt den overvejende del af denne markedsfgring er dog rettet mod selve erhvervs-

uddannelsen, og hvad man kan blive, og agerer kun i begraenset omfang i forhold til

erhvervsliv og virksomhederne. Arsagerne hertil er forskellige, men her skal naevnes:

- Uddannelsestiden foregdr primeert i virksomhederne, som ogsa er ansvarlige for
deres uddannelse

- Skolerne markedsfgrer hver for sig og ikke samlet

- Der er ingen markedsfgring af virksomhederne og de store potentialer, der ligger
her.

Aktuelle regionale og nationale kampagner og aktiviteter

Med det mal at skabe stgrre prestige omkring erhvervsuddannelserne gennemfgres
der forskellige projekter pd erhvervsskolerne. Det primaere mal er her at profilere
erhvervsuddannelserne og i mindre grad at skabe branding omkring virksomhederne.

Her kan bl.a. naevnes:

- Centres of Excellence, som er et bredspektret initiativ fra Dansk Industri, der
gennem udnaevnelsen af 4 erhvervsskoler, TEC og KTS pa Sjzelland og Herningsholm
og Mercantec i Jylland, har skabt mulighed for at tilbyde fagligt excellent undervis-
ning pa hgjeste niveau til seerlige talentfulde laerlinge i industriens uddannelser.
http://foreninger.di.dk/CoE/Pages/forside.aspx/

- Virtuelt Videncenter, som er et innovativt talentstgttende projekt under Region
Midtjylland, der knytter an til de jyske Centres of Excellence. I det Virtuelle Viden-
center arbeJdes der pd at skabe kobling mellem talenter fra erhvervsskolerne, lige-
som fokus ogsé er at afholde events og undervisningsaktiviteter for folkeskoleelever,
der far dem til at overveje muligheden for en mere erhvervsrettet uddannelse.
http://www.virtueltvidencenter.dk/

- DM i Skills, som afholdes hver ar for elever fra erhvervsuddannelsernes hovedfor-
lgb. Her dyster de bedste mdenfor hvert fag i hdndvaerksmaessig kunnen og evne til

at skabe talentfulde Igsninger pa givne problemstillinger. Danmarksmestrene i Skills
gar videre til internationale konkurrencer. En spaendende afledning heraf er Skills for
9. klasser, hvor 9. klasser dyster om at Igse forskellige erhvervsrettede udfordringer,
og de vindende klasser lokalt og regionalt deltaer derefter i en 9. klasses-afdeling af
DM i Skills. http://www.skillsdenmark.dk/dm-i-skills-.aspx

- Talentvejen, et projekt omkring spotning af og udvikling af talent pa erhvervssko-
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lerne med henblik pa at sikre innovativ og fremsynet arbejdskraft til fremstillingsin-
dustrien I projektet, som er iveerksat af Danske Erhvervsskoler under Socialfondens
Konkurrenceudsatte Pulje, deltager 13 erhvervsskoler pa nationalt plan i samarbejde
med UU- veJIednmger virksomheder, videregdende uddannelsesinstitutioner og
Handvaerksradet. Fra Region Midtjylland deltager Mercantec. www.talentvejen.nu

- Komp-Ad- et projekt under den konkurrenceudsatte pulje, hvor 20 erhvervsskoler
landet over arbejder med at skabe @gget (efter)uddannelse for medarbejdere i frem-
stillingsindustrien. Fra Region Midtjylland deltager Mercantec, Tradium, Aarhus Tech,
Learnmark UC Holstebro og den Jydske Handvaerkerskole. Derudover deltager bl.a.
Handveerksradet, Dansk Byggeri, Region Midtjylland, Region Sjeelland og RegLab.
https://www.facebook.com/pages/Komp-Ad/140525692797551

Af landsdaekkende kampagner kan naevnes:

- Nyskabende Danmark, som er en kampagne ivaerksat af Provinsindustriens Ar-
bejdsgiverforening (PA) i begyndelsen af 2011. Den landsdaekkende kampagne skulle
gge kendskabet til produktionsvirksomhedernes bidrag til Danmarks vaekst og vel-
feerd. De fleste danskere ved, at vi er gode til at forske og idéudvikle, men de feerre-
ste er klar over den vigtige rolle, produktionsvirksomhederne spiller, nar de innovati-
ve idéer bliver omdannet til konkrete produkter, som vi kan szelge i hele verden.
Kampagnen er ikke lzengere synlig med tv-spots og annoncer i de landsdaekkende
dagblade, men den kgrer videre pa hjemmesiden www.danskproduktion.dk frem til
Folkemgdet 2013 og bliver Igbende opdateret med relevante nyheder om dansk pro-
duktion.

- Der er flere muligheder end du tror, hvor Ministeriet for Bgrn og Undervisning
viser speendvidden i erhvervsuddannelserne: http://uvm.dk/Uddannelser-og-
dagtilbud/Erhvervsuddannelser/I-fokus-paa-
erhvervsuddannelsesomraadet/Muligheder?smarturl404=true

- Dansk Naturvidenskabsfestival, som er en arlig festival, der gennemfgres i hele
landet i uge 39. Festivallen, der koordineres af Dansk Naturvidenskabsfestival, har
fokus pa naturvidenskab, teknik og sundhed og har til formal er at skabe begeijstring
for naturvidenskab blandt bgrn og unge. Alle, der har med naturvidenskab eller tek-
nologi at ggre, kan i uge 39 udbyde aktiviteter til elever i folkeskolen. I 2012 blev
festivallen for fgrste gang udbudt inden for erhvervsuddannelserne, hvor Hernings-
holm og Mercantec deltog i et pilotforsag.

- Bliv voksenlaerling er en landsdaekkende voksenlzerlingekampagne som er en del
af regeringens ungeudspil til Flnansloven for 2012. Baggrunden er den stigende le-
dighed isaer blandt unge. De 25-29-3rige har hgjest ledighed. Malet for kampagnen
er 800 ekstra voksenleerlingepladser til ledige og nyansatte, der kommer fra ledig-
hed. Initiativet til kampagnen er taget af Beskeeftigelsesministeriet. Den praktiske
gennemfgrelse af kampagnen sker i samarbejde mellem AK-Samvirke, 4 a-kasser
(3F, HK, Dansk Metal og DANA), AMS og de 4 beskaeftigelsesregioner.
http://www.voksenlaerling.nu

- Hands On er en ny landsdaekkende 3-arig kampagne rettet mod en bred kreds af
malgrupper, der tager afsaet i erhvervsuddannelsernes aktuelle udfordrlnger med
svaekket image og rekrutteringsgrundlag, og dermed udsigt til mangel pa faglaert ar-
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bejdskraft inden for industriens omrade. Kampagnen vil bl.a. fokusere pa at fremstil-
le de fagleertes seerlige styrker i bestraebelserne pd at lgse centrale samfundsmaessi-
ge udfordringer - og de mange muligheder en fagleert uddannelse giver i forhold til
sdvel jo som videre uddannelse.

Kampagnen har til formal at andre holdninger og adfeerd. Det handler om at eendre
vanetaenkning hos de unge og deres forazldre, om at stille krav til de unge, mot:vere
unge og voksne til relevant uddannelse, give erhvervsskolerne et prestigelgft og fa
erhvervslivet mere pa banen for at sikre, at flere unge far en kompetencegivende
uddannelse. Og om at saette fokus pa erhvervsskolernes kerneopgaver og understgt-
te en kvalitetsdagsorden pa skolerne, og fa skabt de ngdvendige rammer, for at sact-
te en sadan dagsorden.

Initiativtagere er Dansk Industri, Dansk Metal, HK og 3F, som har sggt midler tii
kampagnen. Bevillingen forventes godkendt medio juni, hvorefter kampagnen igang-
saettes i juli méned 2013.

NB: Det er aftalt med DI, Dansk Metal og andre parter, at vores ansggning indtaen-
kes og sammenkgres med nogle af de regionale aktiviteter i denne kampagne. Dette
beskrives naarmere i denne ansggning. Der er afggrende forskelle pa de 2 kampag-
ner, som medfgrer, at de supplerer hinanden. Image-kampagnen har som indgangs-
vinkel at skabe et positivt billede af industrien rettet mod erhvervsuddannelserne,
mens Hands On har som indgangsvinkel at promovere erhvervsuddannelserne rettet
mod industrien.

Om Image-kampagnen:

Som beskrevet pavirker virksomhedernes darlige image elevoptaget pa landets er-
hvervsskoler, og elevoptaget bliver lgbende behandlet af regionale og landsdaskken-
de medier, hvor den primaere kritik lyder pa, at elevernes dygtighed og engagement
ikke er p& niveau med elevgruppen pa de almene gymnasier. Praksis viser, at steerke
unge hyppigt veelger erhvervsuddannelserne fra.

Problemstillingens aktualitet i medierne retfeerdigggr og underbygger en malirettet
kampagne om industriens image og fremtidens industri i Midtjylland. Og det er derfor
vigtigt at holde fokus pa og vinkle en ny kampagne om fremtidens industri med et
positivt budskab, s& bdde industrien og erhvervsskolernes image hgjnes. Skal vi for-
bedre konkurrenceevnen og fastholde industriens arbejdspladser i Danmark, fordrer
det, at smé og mellemstore virksomheder i hgjere grad fokuserer pa en innovativ og
kvalitetsskabende produktion. Samtidig skal de fordomsfulde og negative billeder af
mulighederne i de erhvervsrettede uddannelser fjernes.

Fakta er, at der fremadrettet er gode job- og udviklingsmuligheder i industrien, pro-
blemet er blot, at de unge og talentfulde ikke i tilstraekkelig grad er vidende om de
potentialer, der ligger her. Det gaelder béde muligheden for at fa en arbejdshverdag
med mening og perspektiv, men ogsad muligheden for at fa en anderledes vej til be-
skaeftigelse og videreuddannelsesmuligheder.

Feelles for den landsdaskkende kampagne og Imagewkampagnen er derfor en malret-
tet koordineret kommumkattonsmdsats baseret pa eksisterende og nye platforme /
kanaler, og det er tanken, at vi kan na laengere gennem en feelles malrettet indsats
end gennem mange selvsteendige indsatser. Her bygges pa den feelles snitflade med
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Hands On gennem logo, Facebook-side og Team Hands On-happenings. Ad hoc vil
der desuden veere supplerende aktiviteter, som udspringer direkte af Image-
kampagnen til netop at understgtte budskabet sazrligt i Region Midtjylland.

Opsummerende kan det siges, at fokus i Hands On primaert er en promovering ar
erhvervsuddannelserne med de unge som primaer malgruppe, mens Image-
kampagnen primaert har som formal at tegne et mere positivt billede af fremstillings-
industrien hos unge og voksne, for derigennem at motivere til gnske om uddannelse
rettet mod en erhvervskarriere, beskeeftigelse og fremtidig udvikling inden for frem-
stillingserhvervene.

Planlagte aktiviteter i Image-kampagnen:

1. Faelles landsdaekkende hjemmeside, Facebook side og logo
Finansieres af det landsdackkende Hands On projekt.
(logo, hjemmeside oplaeg og Facebook oplaeg, se bilag 1-3)

Kampagnen omfatter:

° Malgruppeundersagelse afdaekning af budskaber og virkemidler i forhold til de
forskellige malgrupper, udvikling af tone of voice i kampagnen.

o Udvikling af navn, logo og visuelt univers for kampagnen, der kan bruges i alle
fremtidige aktiviteter som en samlende faktor - og samtidig rummer en fleksibili-
tet, der ggr det muligt at mélrette kommunikationen til de enkelte malgrupper.

e Udvikling af hJemmesuje der kan fungere som samlede element gennem hele
kampagnen og bade kan rumme basisinformation samt tiltraekke og fastholde
malgrupperne - herunder plads til film, konkurrencer, quiz og andre oplevelses-
orienterede elementer.

e Udvikling af facebookside med saerlige tiltag, som aktiverer de unge og medvirker
til at sprede budskaberne

2. Team Hands On aktivitet i Region Midtjylland
Sgges finansieret via denne projektansggning
(se bilag 4 og 5)

Et team pa fem unge rollemodeller "Team Hands On” tager pa turne til danske folke-
skoler, for at overbevise unge fra 8. og 9. klasse om, at de skal veelge en erhvervs-
uddannefse De fem rollemodeiler repraesenterer forskellige fag inden for mdustraens
omrade. De kaamper sammen, men ogsa mdbyrdes om, hvem der gar det bedst pd
skolerne. Det bliver sendt i et reality program pa Facebook om aftenen.

Opbygning

Eleverne skal stemme efter fremlaeggelsen fra Team Hands On. Spgrgsmalet er, om
de vil overveje en erhvervsuddannelse - og hvem fra teamet, der solgte den bedst.
Hver dag kiippes der et reality show sammen fra skolebesgget. Vi ser op- 0og nedture
for teamet, reaktioner fra salen, leererne, fra bussen, ved aftensmaden pa hotellet
mv.

Det vises pa Facebook/youtube hvor man kan se en score p&, hvor mange Team
Hands on har faet til at overveje en erhvervsuddannelse - og hvem der gjorde det
bedst. Alle besggende kan deltage i en konkurrencen som handler om erhvervsud-
dannelser. Preemien er en iPad. De kan efterfglgende 0gsa stemme p&, om de vil
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overveje en erhvervsuddannelse.

Der er naturligvis mulighed for at skrive med Team Hands On pa Facebook - som
0gsa poster forskellige historier undervejs pé turen. Bade personlige oplevelser - og
maske praktikpladser, som virksomheder er kommet op med lokalt. Der er mange
muligheder.

Look

Vi pakker kampagnebussen ind | Hands On identiteten. Hvert enkelt mediem af "de
fem” styles, s& de fremstdr med et unikt look, der har en klar reference til kampag-
nen. Lidt som en popgruppe. Faelles, men unikke ~ og gerne lidt skaeve. Der ligger en
stor casting gvelse i denne selektion, men de er der ude. De skal bare findes.

PR/Markedsforing
Denne form for markedsfgring af uddannelser er aldrig set fgr - og vil derfor have
interesse i diverse landsdakkende medier pga. reality formatet.

Samtidig er der mulighed for en lang rackke lokale/regionale vinkier p&@ Team Hands
On. Det lokale resultat mod [andsgennemsnittet. Hvem fgrer - og hvor er personen

fra? Feel good tv pa lokalstationer. Interview med Team Hands On, visning af reality
programmer, shak om uddannelse mv.

Man kan forestille sig, at det lokale erhvervsliv ogsa stiller op i pressen og fortaeller
om muligheden for praktikpladser, fremtidsudsigterne, de fede jobs mv.

Afhaengig af budgettet kunne vi supplere med banner ads pd Facebook, som jo kan
kobes segmenteret pa geografi og alder. Budskab: Mission Hands On - er teet pa dig

Region Midtjylland er udvalgt som den fgrste region, hvor konceptet Team Hands On
afprgves. 1 de gvrige regioner afvikles aktiviteten fgrst efterfglgende, og baseres pa
de erfaringer, der hgstes i Region Midtjylland. Den regionale indsats er 'spin off’” af
hovedkampagnen Hands On, der etableres pa tv mm.

Som en del af Image-kampagnen vil der pd Hands On events ske en introduktion til
de undervisningspakker, der udvikles i projektet.

3. Den positive Image-~-kampagne i Region Midtjylland
Spges finansieret via denne projektansagning

Den positive Image-kampagne har falgende mal:
1. at skabe en holdningsaendring blandt de unge og deres foraeldre, s& industri-
ens fag igen bliver attraktive for malgruppen

2. at skabe gget kendskab blandt UU-vejledere og folkeskolelzerere til de positive
muligheder, erhvervsskolesystemet og produktionsvirksomheder tilbyder

3. at etablere basis for ‘'den gode historie’ i presse og medier om erhvervsskole-
systemet og produktionsvirksomheder

4. at initiere til, at flere produktionsvirksomheder arbejder med strategi- og
kompetenceopbyggende forlgb, der kan definere og realisere veekstambitioner
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og potentiale for eksport. Virksomhederne skal kende og forsta effekterne ved
en aktiv indsats med produkt- og forretningsudvikling. Derigennem dannes der
grundlag og grobund for en staerkere produktion og et stgrre marked, hvor ef-
fekten bliver flere arbejdspladser og laerepladser i industriens fag.

Aktiviteter i den positive Image-kampagnen er bl.a.:

Udarbejdelse og udbredelse af generelle kampagnematerialer, herunder fx,
Positive virksomhedscases (se bilag 6)

Annoncering

Direct Mail

Give-aways

Mobil-annoncering

Facebook

Pressekit

2 @ & © 2 @ &

Den positive imagekampagne i Region Midtjylland udarbejdes og gennemfgres i et
samarbejde mellem de 4 erhvervsskoler med deltagelse af et markedsfgringsbureau,
samt med erhvervsradene og aktuelle virksomheder.

4. Viral markedsforing via Facebook og YouTube
Sgges finansieret via denne projektansggning

Viral markedsfgring er en marketingsteknik, der udnytter internettet og sociale net-
veerk til at sprede et budskab. Grundprincippet i viral markedsfgring er, at der ud-
sendes et budskab til brugere pd internettet, hvor brugerne sender budskabet videre
til hinanden, Alts& som en virus, der spreder sig via brugerne.

Det er en forholdsvis ny markedsfgringsform, der udnytter den naturlige menneskeli-
ge forkaerlighed for at sprede informationer. Nyheder og budskaber spredes ofte via
Facebook, og derigennem via brugernes venner videre til deres venner osv. Isaer un-
ge er gode til at sprede budskaber viralt. Den virale effekt er dog afhasngig af, hvor
malrettet budskabet rammer gruppen, og hvordan det er udformet. Ofte anvender
virksomhederne interessante, groteske, sjove eller skgre beskeder til at fange bru-
gerne.

I Image Kampagnen vil vi ggre brug af denne form for markedsfgring, men primeert
rettet mod de unge. Derfor skal eleverne pa de 4 skoler vaere med til at producere
virale videoklip, hvis malgruppe netop er andre unge. Videoklippene skal bl.a. spre-
des via Hands On Facebook-siden og YouTube.

Det er af stor betydning for Image projektet, at det budskab, der spredes, er lgdigt
og at det giver et positivt signal og billede i forhold til industrien og virksomhederne.
Samtidigt skal der vaere sammenhasng i det overordne budskab, der skal formidles.
Derfor vil udviklingen af videoklippene forega i tast samarbejde med deltagere fra de
4 erhvervsskoler, og Markedsfgringsbureau,

I alt skal der udvikles 12 forskellige virale produkter, og der udarbejdes en plan for
en lgbende spredning i projektperioden.
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5. Undervisningspakier til folkeskolerne om produktionsvirksomheder
Soges finansieret via denne projektansggning

Der udvikles et antal undervisningspakker primaert til folkeskolernes UEA-
undervisning (uddannelse-erhverv-arbejdsmarked). Pakkerne skal lette underviser-
nes arbejde med emnet og samtidigt fungere som basis for en bred synligggrelse af
industriens betydning og de store muligheder, der ligger her. Dermed far flere folke-
skoleelever ginene op for de muligheder, en mere malrettet erhvervsuddannelse gi-
ver og fremadrettet kan fagre til.

Milet er veltilrettelagte og paedagogisk velegnede faerdige pakker, som underviserne
i folkeskolen kan anvende direkte i undervisningen. Pakkerne bygger pa tidligere ud-
viklet materiale. Pakkerne skal indeholde forsiag til undervisningsforigb, fysisk mate-
riale, der kan printes ud fra nettet, og netbaserede faciliteter som fx Serious games
og videoer, kombinere med live dialog med en virksomhed, nar en skole gennemfg-
rer forlghet.

Derudover skal pakkerne indeholde konkret viden om, hvad der sker af nyudvikling i
industrien, s& industriens betydning for Danmark klarlaegges, herunder industriens
rolle i forhold til uddannelse, uddannelses- og fremtidsmuligheder. Pakkerne skal og-
sa adressere, hvad industrien forventer af "dig” og hvad “du” kan ggre, hvor kan
man hente yderligere viden, hvad der er af virksomheder i regionen, osv.

Undervisningspakkerne udarbejdes i et samarbejde mellem de 4 erhvervsskoler med
deltagelse af et markedsfgringsbureau, samt med erhvervsrad og relevante virksom-
heder,

6. Feelles markedsforing af erhvervsuddannelser
Sgges finansieret via denne projektansggning

Erhvervsskolerne har tradition for at markedsfgre sig hver for sig og ikke som en
samlet enhed.

I Image projektet vil vi udarbejde et feelles markedsfgringsmateriale, som beskriver
de uddannelser, der udbydes i Region Midtjylland, kombineret med indhold fra "den
positive imagekampagne”. Materialet vil indeholde informationer om, hvilke uddan-
nelsesrelevante produktionsvirksomheder der er i regionen. Her skal det tydeligt

froemgé, hvilke uddannelses- og erhvervsperspektiver industrien i Midtjylland byder

pa.
Materialet er ikke malrettet de 4 deltagende erhvervsskoler, men alie erhvervsskoler

i regionen. Markedsfgringsmaterialet udarbejdes i et samarbejde mellem de 4 er-
hvervsskoler med deltagelse af et markedsfgringsbureau.

7. Gennemgdende aktiviteter
Sgges finansieret via denne projektansggning
I projektperioden vil der foregd flere sidelgbende aktiviteter.

I starten af projektforigbet vil de deltagende partnere og deltagere fra Markedsfg-
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ringsbureau, erhvervsradene, virksomheder, UU, folkeskolelzerere og elever fra fol-
keskoler deltage pa et fzelles opstartsarrangement, hvor forskellige facetter i Image
kampagnen praesenteres. Malet er at ramme s& bredt som muligt, og arrangementet
skal hjaelpe os i forhold til at "finkeemme” mulighederne og optimere kampagnen.

Der vil ligeledes afholdes et arrangement, der afsluttende praesenterer viden og re-
sultater fra projektet.

Undervej vil der blive afholdt styregruppemgder med erhvervsskolerne, sa kampag-
nen Igbende kan justeres. Ad hoc inddrages organisationer, erhvervsrad og andre
aktgrer, der kan give indspil til at fastholde kampagnens kurs eller sendre, hvis der er
behov derfor.

Malgruppe

Primaere malgrupper inden for de enkelte aktiviteter

1. Feelles landsdaekkende hjemmeside, Facebook side og logo

Den samlede kampagne - herunder den visuelle identitet - har en bred kreds af mal-
gruppe, men de konkrete aktiviteter vil vaere malrettet konkrete malgrupper: Unge i
folkeskolen, uddannelsessggende, foreeldre, folkeskolelzerere, UU-vejledere, jobcen-
tre, virksomheder, medarbejdere, erhvervsskolelaerere, -ledere og -bestyrelser.

2. Team Hands On aktivitet i Region Midtjylland

Den primaere malgruppe er unge i folkeskolen. Derudover har aktiviteten til formal at
fa lokale og regionale medier i bred forstand til at tage problemstillingen op, og der-
med brede malgruppen ud til en bredere kreds af malgrupper - forzeldre, vejledere,
andre uddannelsessggende, virksomheder mv.

3. Den positive Image-kampagne i Region Midtjylland
Den primaere malgruppe er uddannelsessggende, foraeldre, undervisere, UU-
vejledere, virksomheder og organisationer.

4. Viral markedsfgring via Facebook og YouTube
Den primaere malgruppe er unge i folkeskolen og unge generelt.

5. Undervisningspakker til folkeskolerne om produktionsvirksomheder
Den primaere malgruppe er unge i folkeskolen.

6. Faelles markedsforing af erhvervsuddannelser
Den primaere malgruppe er unge i folkeskolen, uddannelsessggende, forzeldre og
virksomheder.

Den samlede malgruppe
(se bilag 7)

Hovedkampagnens budskab udformes pd baggrund af gruppen af sma og mellemsto-
re virksomheder i Regionen. Budskabet skal praesenteres autentisk, positivt og ud-
strale serigsitet, hvilket ogsd underbygges af den steerke gruppe af afsendere.
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Sammensaetningen af kampagnen og de forskellige aktgrer er kompleks, og der op-
star derfor en naturlig differentiering af modtagergrupperne og kampagnemateriale.
Materialet skal opfordre til det brede samarbejde om det fzelles mal - at styrke frem-
tidens industri:

1. De uddannelsessggende og deres familier i Region Midtjylland

2. De uddannelsesformidlende:
e UU-vejledninger
¢ Folkeskoler og undervisere
e Skoleforvaltninger

3. Aktgrer omkring fremstillingsvirksomhederne:
e Fagbevaegelsens regionskontorer
e Regionens erhvervsskoler
e Lokale erhvervsrad
e Virksomheder
e Vaeksthus Midtjylland.

4. Det politiske system

5. Lokale/nationale medier

Erhvervsuddannelser - direkte rettet mod produktionsvirksomheder

Uddannelsesmaessigt vil primaert nedenstdende uddannelser vaere relevante for kam-
o]
pagnens malgrupper.

Industritekniker, Klejnsmed, Automatiktekniker, Elektronikfagtekniker, Datatekniker
med speciale i programmering, Teknisk designer, Industrislagter, Maskinsnedker,
Bygningssnedker, Traedrejer, Mgbelsnedker, Gartner, Plastmager, Veaerktgjsmager og
Overfladebehandler.

Den nye kombinationsuddannelse EUX, som findes inden for de fleste af ovennasvnte
uddannelser, vil ligeledes veaere en relevant uddannelsesmulighed, da den samtidig
med giver mulighed for at kunne lzese direkte videre efter endt uddannelse.

Organisering

Projektets overordnede organisering

Styregruppe
Styregruppen bestar af repraesentanter fra de enkelte erhvervsskoler. Reprassentan-
ter fra Hands On-kampagnen inviteres til at deltage i styregruppen.

Arbejdsgruppe
Styregruppen bestar af ad-hoc repraesentanter fra de enkelte erhvervsskoler samt
samarbejdspartnergruppen.
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Samarbejdspartnergruppe
Samarbejdspartnergruppe bestar, ud over de deltagende skoler, af fglgende:

- Skoleforvaltningerne og folkeskoler
Kommunernes skoleforvaltninger har kontakten til de folkeskoler, der inddrages i
projekt Image

- Erhvervsradd og industrivirksomhbeder

Erhvervsradene har overblik over og taet kontakt til relevante smé og mellemsto-
re virksomheder lokalt. Erhvervsradene skal ogs& veere med til at bringe budska-
berne videre til dets tilknyttede virksomheder. Erhvervsrddene er med til at ud-
pege de virksomheder som skal indga i projektet. Udpegningen foretages, nar i
starten af projektet.

Helt konkret er der indgéet samarbejdsaftaler med:
VIBORGegnens Erhvervsrad

Erhvervsradet Herning og Ikast-Brande

StartVeekst Aarhus - Aarhus Kommune

Randers Erhvervs- og Udviklingsrad

(se bilag 5a - 5d)

~ Qrganisationer
DI, Dansk Metal, HK og 3F deltager i projektet og star bl.a. for Team Hands On.

- Andre aktorer
Vaeksthus Midtjylland

Organisering i forhold til aktiviteter

1. Faelles landsdackkende hjemmeside, Facebook side og logo

- Klar i august 2013.

Organisationerne DI, Dansk Metal, HK og 3F er ansvarlig for udviklingen af den
landsdaekkende hjemmeside, Facebook side og Hands On logoet, som vi gar brug af i
IMAGE projektet. 1 forhold til Region Midtjylland delen anvender vi efter aftale med
organisationerne Hands On logoet suppleret med logoet for Region Midtjylland ved
siden af — og pa linje med - logoerne for DI, Dansk Metal, HK og 3F.

2. Team Hands On aktivitet i Region Midtjylland

- Gennemfores i efterdret 2013

Organisationerne DI, Dansk Metal, HK og 3F er ansvarlig for sdvel konceptudvikiing
som den konkrete afvikling af aktiviteten, der skal kunne anvendes i national kon-
tekst i umiddelbar forleengelse af aktiviteten i Region Midtjyltand. Det skal i regi af
Image - samarbejdspartnergruppenaftales neermere, hvordan folkeskolerne aktiveres
og koblingen til erhvervsskolerne sikres.

3. Den positive Image-kampagne i Region Midtjylland

- Gennemfgres med start i august 2013

De deltagende erhvervsskoler i samarbejde med et markedsfgringsbureau samt rele-
vante virksomheder.
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4. Viral markedsfgring via Facebook og YouTube
- Gennemfgres i lgbet af 2014
De deltagende erhvervsskoler i samarbejde med et markedsfgringsbureau,

5. Undervisningspakker til folkeskolerne om produktionsvirksomheder
- Gennemfgres i lpbet af 2014
De deltagende erhvervsskoler | samarbejde med et markedsfgringsbureau.

6. Faelles markedsforing af erbhvervsuddannelser
- Gennemfares i lgbet af 2014
De deltagende erhvervsskoler i samarbejde med et markedsfgringsbureau.

Effekt

Effektmal for Image-kampagnen opdelt pd aktiviteter
1. Falles landsdaxekkende hjemmeside, Facebook side og logo

Effektmal Det er mélet, at der er 1.000 besggende pa websitet i lgbet af de
fgrste to maneder. I det farste halve ar er det malet at have 3.000
besggende i alt.

Malemetode Med Google Analytics er det muligt at male trafikken pd websitet
efter geografiske forhold. Malet er derfor direkte mélbart. Det er
ligeledes muligt at se hvor mange besggende, der har besggt web-
sitet gennem Facebook

P& Facebook kan demografiske data hentes pd de personer, der har
liket sitet, og derved kan det undersgges, hvor mange der i de for-
skellige aldersgrupper fra Region Midtjylland, der har liket Face-
booksiden.

2. Team Hands On aktivitet i Region Midtjylland

Effektmal For de deltagende elever fra 8.-9. klasse er:
- kendskabet til erhvervsuddanneiserne og mulighederne hermed
@gget med 50 %
- interessen for at starte pa en erhvervsuddannelse er gget med 20
%

Malemetode Kvantitativ undersggelse gennem en elektronisk onlinemaling i star-
ten og i slutningen af aktiviteten.
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3. Den positive Image-kampagne i Region Midtjylland

Effektmal Vi undersgger, om grupperne har kendskab til, hgrt om eller delta-
get i kampagnen. For grupperne forventes det, at kendskabet er
gget med:

Uddannelsessggende 8.-9. Klasse: I niveau af 30 %
Undervisere i 8.-9. klasse: I niveau af 50 %
UU-vejledere: I niveau af 80 %

Virksomheder: [ niveau af 20 %

Organisationer: I niveau af 40 %

Malemetode Kvantitativ undersggelse gennem en elektronisk onlinemaling i star-
ten og i slutningen af aktiviteten.

4. Viral markedsfgring via Facebook og YouTube

Effektmal Der er produceret 12 virale videocer som er viralt markedsfagrt via
Facebook og YouTube. Videoerne er til sammen set 15.000 gange
pa YouTube.

Malemetode Kvantitativ undersggelse via YouTube.

5. Undervisningspakker til folkeskolerne om produktionsvirksomheder

Effektmal Undervisningspakkerne er i projektperioden afprgvet pd 9. klasses
elever pd 20 folkeskoler i Region Midt.
For de deltagende elever er:
- kendskabet til industrien og produktionsvirksomheder gget med
70 %
- kendskab til de muligheder en erhvervsuddannelse giver gget med
50 %

Malemetode Kvalitativ undersggelse gennem elektroniske onlinemalinger i star-
ten og i slutningen af aktiviteten.
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Forankring efter projektperioden

Flere af aktiviteterne i projektet har et omfang og et indhold, der sikrer en forankring
ud over Image-Kampagnens lgbetid.

Projektet arbejder taet sammen med Hands On, som Igber over 3 ar. Derudover sik-
res der forankring gennem etablering af hjemmeside, Facebook og logo i Hands On
regi.

De udviklede kampagne- og undervisningsmaterialer er ikke kun knyttet til kampag-
nen, men har en sadan kvalitet og bredde, at de om 2 8r ogsa vil vaere anvendelige i
fx UEA-undervisningen.

Pa sigt er det etablerede samarbejde mellem erhvervsskolerne omkring markedsfg-
ring blevet en fast bestanddel af de enkelte skolers markedsfgringsstrategi.

Budget fordeit pd opgavetyper

Feelles landsdeekkende hjemmeside, Facebook side og logo 0
Team Hands On aktivitet i Region Midtjylland 500.000
Den positive imagekampagne i Region Midtjylland 450.000
Viral markedsfaring via Facebook og YouTube 30.000
Uddannelsespakker til folkeskolerne om produktionsvirksomheder 800.000
Feelles markedsfagring af erhvervsuddannelser 75.000
Andre aktiviteter 50.000
Arrangementer og mgder 25.000
Projektledelse 15.000
Rapport 15.000
Transportomkostninger 20.000
Revision 5.000
Administration 15.000
I alt 2.000.000
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Finansiering fordelt pa opgavetyper

Der ansgges hermed om kr. 2.000.000 fra de regionale erhvervsfremmemidler til
Image-kampagnen. Midlerne fordeles pa finansdr som fglger:

2013 2014
900.000 1.100.000

Projekt Hands On finansierer den faelles landsdeekkende hjemmeside, Facebook side
og logo, som indgdr i Image-kampagnen. Dertil kommer de @vrige aktiviteter inden-
for Hands On. Omfanget af Hands On-kampagnen i kroner gnskes pt. (fgr det er faer-
digbehandlet ved bevilgende instans) ikke offentliggjort.

Erhvervsskolerne i Region Midtjylland gennemfgrer mange aktiviteter rettet mod
markedsfgring af de erhvervsuddannelser, som de hver iszer udbyder. (se side 3)
Samlet anvender de 4 deltagende skoler omkring 12 mio. p.a. pa disse markedsfa-
ringsaktiviteter.

Det samlede gkonomiske omfang af de 2 indsatser og de 4 deltagende skolers mar-
kedsfgring kan derfor ikke beregnes fgr ultimo juni 2013.

Dato og underskrift

Mercantec®
Kirsten Holmgaard karrierecenter midt
Direktar M.C Andersans ey 9 . 9800 vijorg

TW +l§ﬂlﬂ3300-f~'lx+4589503381
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Bilag 1 - Hands On logo

Bilag 2 - Hands On hjemmeside

FAGLART SOM VOKSEN | STEFFEN HAR i 3 ﬁsw DEIRKE BARE S8
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Bilag 3 - Hands On Facebook site

facebock
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Bilag 4 - Team Hands On
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Bilag 5a - Samarbejdsaftale, VIBORGegnens erhvervsrad

+
mercantec

karrierecenter midt
Erkleering om samarbejde omkring projekt IMAGE

Vaekstforum for Region Midtjylland har besluttet at iveerksaette en malrettet indsats
for regionens produktionsvirksomheder. Indsatsen er fokuseret omkring 3 initiativer,
herunder en szrlig image-kampagne, der har 2 primaere mal:
o At forbedre industriens image ved at saette fokus pd industriens betydning for
veekst og velfeerd
o At profilere de job- og karrieremuligheder, som en erhvervsuddannelse giver
adgang til,

4 stgrre erhvervsskoler i Region Midtjylland (Mercantec, AARHUS TECH, Tradium og
Herningsholm) er ved at udvikle og ansgge Region Midtjylland om et projekt, der gen-
nem 2013 og 2014 seetter fokus pa at skabe et positivt image omkring produktions-
virksomhederne og deres betydning, og samtidig motiverer flere unge til at tage en
erhvervsuddannelse.

Kampagnen, der er under udvikling, rummer bl.a. udvikling af malrettede ‘undervis-
ningspakker’ til folkeskolernes UEA-undervisning (uddannelse-erhverv-
arbejdsmarked) som basis for en bred synligggrelse af industriens betydning og de
store muligheder, der ligger her, s& flere unge fér gjnene op for de muligheder, en
mere malrettet erhvervsuddannelse giver og fremadrettet kan fgre til.

Et andet kampagneomrade er pavirkning af voksne, der radgiver de unge omkring
valg af uddannelse: Foraeldre, |eerere, vejledere.

Parallelt hermed forventes det, at DI, DM, HK og 3F vil igangsaette en landsdaekkende
kampagne, hvor det primaere fokus er erhvervsuddannelserne. IMAGE projektet og
den landsdaskkende kampagne vil arbejde meget taet sammen,

Feelles for kampagnerne er en malrettet koordineret kommunikationsindsats baseret
pa eksisterende og nye platforme/kanaler, og det er tanken, at vi kan na lzengere
gennem en feelles malrettet indsats end gennem mange selvsteendige indsatser.

For at sikre, at kampagnen vinder bredt fodfeeste, ogsa i virksomhederne, anmoder vi
hermed om jeres samarbejde. Der er tale om deltagelse pd 2-3 fzellesarrangementer
samt sparring og videreformidling undervejs i projektet.

Nedennavnte erhvervsrad

Erhvervsrad: U ] 83& é @C‘f news éé’é /ex u.r f"c’."é

erklaerer hermed at indgd i et samarbejde omkring projekt IMAGE.

Sted, dato : )/ /%{
155 20/3 o AN

Underskrift Stempel




Image-kampagne

Bilag 5b - Samarbejdsaftale, StartVakst Aarhus - Aarhus kommune
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mercantec

karrierecenter midt

Erklzering om samarbejde omkring projekt IMAGE

Vaekstforum for Region Midtjylland har besluttet at iveerksaette en malrettet indsats
for regionens produktionsvirksomheder. Indsatsen er fokuseret omkring 3 initiativer,
herunder en szerlig image-kampagne, der har 2 primaere mal:
e At forbedre industriens image ved at seette fokus pa industriens betydning for
vaekst og velfaerd
s At profilere de job- og karrieremuligheder, som en erhvervsuddannelse giver
adganag til.

4 stgrre erhvervsskoler i Region Midtjylland (Mercantec, AARHUS TECH, Tradium og
Herningsholm) erved at udvikle og ansgge Region Midtjylland om et projekt, der gen-
nem 2013 og 2014 saetter fokus pa at skabe et positivt image omkring produktions-
virksomhederne og deres betydning, og samtidig motiverer flere unge til at tage en
erhvervsuddannelse.

Kampagnen, der er under udvikling, rummer bl.a. udvikling af malrettede ‘undervis-
ningspakker’ til folkeskolernes UEA-undervisning (uddannelse-erhverv-
arbejdsmarked) som basis for en bred synliggerelse af industriens betydning og de
store muligheder, der ligger her, s8 flere unge far gjnene op for de muligheder, en
mere malrettet erhvervsuddannelse giver og fremadrettet kan fare til.

Et andet kampagneomrade er pavirkning af voksne, der radgiver de unge omkring
valg af uddannelse: Foraeldre, lzerere, vejledere.

Parallelt hermed forventes det, at DI, DM, HK og 3F vil igangszaette en landsdaekkende
kampagne, hvor det primeere fokus er erhvervsuddannelserne. IMAGE projektet og
den landsdaekkende kampagne vil arbejde meget taet sammen.

Feelles for kampagnerne er en malrettet koordineret kommunikationsindsats baseret

pa eksisterende og nye platforme/kanaler, og det er tanken, at vi kan nd laengere
gennem en faelles malrettet indsats end gennem mange selvstaendige indsatser.

For at sikre, at kampagnen vinder bredt fodfzeste, ogsa i virksomhederne, anmoder vi
hermed om jeres samarbejde. Der er tale om deltagelse pé 2-3 feellesarrangementer
samt sparring og videreformidling undervejs i projektet.

Nedennaevnte

StartVaekst Aarhus - Aarhus Kommune: Erhvervschef Jan Beyer Schmidt-Sgrensen

erklzerer hermed at indga i ejde omkring projekt IMAGE.

Stempel
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Bilag 5c¢ - Samarbejdsaftaler, Erhvervsradet Ikast-Brande
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Erklzering om samarbejde omkring projekt IMAGE

Vaekstforum for Region Midtjylland har besluttet at iveerkszette en malrettet indsats
for regionens produktionsvirksomheder. Indsatsen er fokuseret omkring 3 initiativer,
herunder en seerlig image-kampagne, der har 2 primzere mal:
o At forbedre industriens image ved at saette fokus p8 industriens betydning for
vaekst og velfaerd
e At profilere de job- og karrieremuligheder, som en erhvervsuddannelse giver
adgang til.

4 stgrre erhvervsskoler i Region Midtjylland (Mercantec, AARHUS TECH, Tradium og
Herningsholm) erved at udvikle og ansgge Region Midtjylland om et projekt, der gen-
nem 2013 og 2014 seetter fokus pa at skabe et positivt image omkring produktions-
virksomhederne og deres betydning, og samtidig motiverer flere unge til at tage en
erhvervsuddannelse.

Kampagnen, der er under udvikling, rummer bl.a. udvikling af malrettede ‘undervis-
ningspakker’ til folkeskolernes UEA-undervisning (uddannelse-erhverv-
arbejdsmarked) som basis for en bred synliggdrelse af industriens betydning og de
store muligheder, der ligger her, s& flere unge far gjnene op for de muligheder, en
mere malrettet erhvervsuddannelse giver og fremadrettet kan fare til.

Et andet kampagneomrade er pavirkning af voksne, der rédgiver de unge omkring
valg af uddannelse: Foreeldre, laerere, vejledere.

Parallelt hermed forventes det, at DI, DM, HK og 3F vil igangsastte en landsdaekkende
kampagne, hvor det primaere fokus er erhvervsuddannelserne. IMAGE projektet og
den landsdaskkende kampagne vil arbejde meget taet sammen.

Faelles for kampagnerne er en malrettet koordineret kommunikationsindsats baseret
pd eksisterende og nye platforme/kanaler, og det er tanken, at vi kan nd laengere
gennem en feelles malrettet indsats end gennem mange selvstaendige indsatser.

For at sikre, at kampagnen vinder bredt fodfseste, ogsa i virksomhederne, anmoder vi
hermed om jeres samarbejde. Der er tale om deltagelse pd 2-3 faellesarrangementer
samt sparring og videreformidling undervejs i projektet.

Nedennaevnte erhvervsrad

Erhvervsrad: " fhveﬂb’; ded [.{m'% 2y Tkast ~ Gronde

&
erkleerer herm?d at indga i et samarbejde omkring projekt IMAGE.
Sted, dato Hi/Ame, [1.8. 00 ERHVERVSRADET
feT——— ’.q—'—;—&-;, HERNING & IKAST-BRANDE
¢ 7 A Birk Centerpark 40 * 7400 Herning
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Image-kampagne

Bilag 5d - Samarbejdsafiale, Randers Erhvervs- og Udviklingsyad
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Erileering om samarbejde omkring projekt IMAGE

Vaekstforum for Region Midtjylland har besluttet at ivaerkszette en mélrettet indsats
for regionens produktionsvirksomheder, Indsatsen er fokuseret omkring 3 initiativer,
herunder en seerlig image-kampagne, der har 2 primeere mal:
¢ At forbedre industriens image ved at sztte fokus pd industriens betydning for
vaekst og velfaerd
s At profilere de job~ og karrieremuligheder, som en erhvervsuddannelse giver
adgang til.

4 stgrre erhvervsskoler i Region Midtjylland {Mercantec, AARHUS TECH, Tradium og
Herningsholm) erved at udvikle og ansgge Region Midtjylland om et projekt, der gen-
nem 2013 og 2014 seetter fokus pa at skabe et positivt image omkring produktions-
virksomhederne og deres betydning, og samtidig motiverer flere unge til at tage en
erhvervsuddannelse.

Kampagnen, der er under udvikling, rummer bl.a. udvikling af mélrettede ‘undervis-
ningspakker’ til folkeskolernes UEA-undervisning {uddannelse-erhverv-
arbejdsmarked) som basis for en bred synliggerelse af industriens betydning og de
store muligheder, der ligger her, sa flere unge f8r ginene op for de muligheder, en
mere malrettet erhvervsuddannelse giver og fremadrettet kan fare til.

Et andet kampagneomrade er pvirkning af voksne, der ridgiver de unge omkring
valg af uddannelse: Forseldre, lerere, vejledere.

Parallelt hermed forventes det, at DI, DM, HK og 3F vil igangseette en landsdaekkende
kampagne, hvor det primzre fokus er erhvervsuddannelserne. IMAGE projektet og
den fandsdaekkende kampagne vil arbejde meget tzet sammen.

Fazlles for kampagnerne er en malrettet koordineret kommunikationsindsats baseret
pa eksisterende og nye platforme/kanaler, og det er tanken, at vi kan nd lengere
gennem en faelles mélrettet indsats end gennem mange selvstaendige indsatser.

For at sikre, at kampagnen vinder bredt fodfaeste, ogsd i virksomhederne, anmoder vi
hermed om jeres samarbejde. Der er tale om deltagelse pd 2-3 feellesarrangementer
samt sparring og videreformidling underveis i projektet.
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Image-kampagne

Bilag 6 - Markedsferingsillustration

Fremtidens industri i Midtjylland:
Den positive og autentiske historie.

Med udgangspunkt i den gode ide og stoltheden for faget.
Viser kampagnen lokale cases:

“Vi udviklede et nicheprodukt

og fik 15 nye medarbejdere”

Detunge, udviklerteam:  De udental
“Det er en stor “Danskerné

Det nye, smarte produkt:  Den tilfredse direktor:
Etungt udvikler- “Vi har investereti
team, innovative og et ungtog dynamisk
kreative tanker udviklerteam - en
danner grund- beslutning, der har
elementerneidet  baretfrugt”

nye produkt - og

helt unik.” vores vej til succes.

fremtiden

i leve af vores viden

Made in Denmark

De 350.000 dygtige og engagerede
medarbejdere, der arbejder i den danske
industri, har grund til at vaere stolte,

af haj faglighed og grundlaggende Den danske produktion sgrger for halvdelen
kompetencer. af de penge, der bliver tjent hjem til landet,

| Danmark har vi evnen til at fore idéer ud i livet.  og flere produktionsarbejdspladser vender nu
Sammen skal vi pleje og udvikle ny arbejdskraft  tilbage til Danmark.

tilindustriens fag gennem uddannelse pa
landets erhvervsskoler.

ger af erfaring, der bunder i et

Sammen skal vi styrke denne udwvikling.
Vi arbejder for Fl'emtidel‘ls Industrii Region Midt:

DI LO
Erhvervsskoleme i Region Midtjylland m]d_t M
Erhvervsradende i Region Midtjylland regionmidtjylland

Nu s=lger vi til japanere,
kinesere og indere, for
konkurrerede vi med dem.

Produktet i fokus.
Det er dét, vi alle skal leve af.

Vi skal vaere stolte af,
hvad vi laver.
- det ger en forskel for os alle!

Kort tekst om missionen,
og hvem det vedkommer.

Faelles afsender
pa projektet.

Partnernes logoer
- viser det staerke fallesskab.
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Bilag 7 - Markedsfagringsillustration

Fremtidens industri
i Region Midtjylland

Samarbejdspartnere,
malgrupper og medieplan

Samarbejdspartnerne
skal hjeelpe og stette i kampagnen
med at fa spredt budskabet

Erhvervsskolerne
meder elever i deres hverdag, og skal kunne
handtere pressen gennem en feelles strategi

Erhvervsradene
kontakter virksomhedslederne

Arbejdsgiverorg. / fagbevaegelser
har kontakt med virksomhedslederne og presse

Lokale politikere,
bade byréds- og regionrddsmedls r
og lokale folketingsmedlemme

Malgrupper

UU-vejleder
har kontakt til eleve

Folkeskoleeleveri 8. 0g 9.
Foraeldre ® e e

Medierne/pressen o
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