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Kort om turismesamarbejdet pa Djursland

Pa Djursland samarbejder Norddjurs Kommune, Syddjurs Kommune og ca. 150 st@rre og mindre
turistaktgrer om udvikling af turismen i regi af Destination Djursland.

Destination Djursland varetager den fzlles synligggrelse og afseetning af turistprodukter i samarbejde med
turisterhvervet. Desuden varetager Destination Djursland produktudvikling og turistservice i samarbejde
med Norddjurs Kommune, Syddjurs Kommune og turisterhvervet.

Pa Djursland arbejdes der efter en model for integreret destinationsudvikling, hvor alle elementer i
turismens veaerdikaede har betydning for turismens udvikling, veekst og beskaeftigelse. De to kommuner har
i feellesskab besluttet at arbejde sammen om turismen pa Djursland - som ét samlet ferieomrade.

Baggrund

Gennem de seneste 5 ar har der vaeret arbejdet malrettet og strategisk pa at udvikle turismen i hele Region
Midtjylland med udgangspunkt i strategien “Ny V.EKST i turismen — en strategi for en mere fokuseret og
professionel turisme i Region Midtjylland frem mod 2020”.

Af strategien "Ny VAKST i turismen” fremgar det, at indsatserne skal koncentrerer sig om at skabe veekst
gennem 3 forretningsomrader med afsaet i staerke veerdikaeder og geografiske alliancer.

Et af de forretningsomrader, som skal bidrage til vaeksten er ”Staerke Feriesteder”.

Forretningsomradet ”Steerke Feriesteder” fokuserer pa at udvikle fa men staerke og konkurrencedygtige
feriesteder i Midtjylland. Disse skal gennem gget professionalisering, udvikling og samarbejde skabe mere
handlekraftige destinationer, der skal sikre forankring og koordination.

Det fremgar desuden af strategien, at safremt Region Midtjylland fremadrettet skal fastholde og styrke sin
position indenfor forretningsomradet, er der behov for at skabe et markant Igft i turismen i regionens
steerkeste feriesteder.

De Staerke Feriesteder har allerede igangsat en lang reekke indsatser, der skal stimulere til vaekst og
jobskabelse i turismen. Nye ”veje”, samarbejdskonstruktioner og metoder er blevet introduceret pa de
steerke feriesteder.

Det har bl.a. betydet udfordrende men positive forandringer i DMO-arbejdet, gget tryk pa markederne og
styrket formidling af kystferieproduktet. Der er blevet skabt naturlige forventninger og gensidig forpligtelse
om de steerke feriesteders evner til forsat at vaere first-movers pa turismeudviklingen i Region Midtjylland
frem mod 2020.




Dette fordrer en fortsat staerk veekstdagsorden pa de Stzaerke Feriesteder med bade nye tiltag samt
fastholdelse af momentum, der tilsammen skal sikre en solid forankring og implementering blandt
aktgrerne pa de steerke feriesteder. Der skal holdes fast i den fremdrift, det styrkede samarbejde og den
gejst, der er blevet skabt de seneste ar pa de Staerke Feriesteder. Vi er opmaerksomme p3a, at der med
nedenstaende aktiviteter ikke igangsaettes tiltag, der ville kunne forventes Igst af det nyoprettede Dansk
Kyst- og Naturturisme.

Staerke Feriesteder @ST

Destination Djursland er for perioden 2012-2015 udpeget som operatgr pa Staerke Feriesteder @st, der
gennemfgres i et partnerskab mellem Destination Djursland, Norddjurs Kommune og Syddjurs Kommune.
Udviklingen af Staerke Feriesteder @st tager udgangspunkt i visionen om at udvikle Djursland som én
sammenhangende feriedestination med fokus pa:

o Vakst og jobskabelse i turisterhvervet pa Djursland
e Fastholde turisme som en styrkeposition pa Djursland
e Styrke den integrerede destinationstilgang

| den oprindelige handlingsplan for Staerke Feriesteder @st fra 2011 blev der sat fokus pa aktiviteter under
de 3 indsatsomrader i Region Midtjyllands handlingsplan under strategien "Ny Vakst i Turismen”.

Saledes er der gennem de sidste 3 ar blevet gennemfgrt aktiviteter under indsatsomradet ”Afsaetning af
helstgbte ferieoplevelser” primzert i projektet Djursland — Vakst gennem oplevelser, hvor der har vaeret
fokus pa gget synlighed, styrkelse af Djurslands position og brand samt udvikling, salg og formidling de
kystbaserede kerneprodukter.

| udviklingsprojektet Oplevelsesudvikling langs kysterne pa Djursland, hvis aktiviteter relateres til
indsatsomradet “Udvikling af kystferieprojekter” er formalet at udvikle de attraktive kyster pa Djursland
gennem produktudvikling pa kysterne og synligg@relse af oplevelser langs kysterne pa Djursland.

| demonstrationsprojektet DMO Djursland — en professionel partner under EU-socialfondsprojektet ”Det
Professionelle Turisterhverv”, er der blevet gennemfgrt aktiviteter i relation til indsatsomradet
”Destinations- og organisationsudvikling”. Her er der arbejdet med vaerdikaedeudvikling gennem et nyt
partnerprogram, der saetter fokus pa nye kompetencer, netvaerk og gget samarbejdet pa tveers af
turismeaktgrerne pa Djursland.

Det ggede fokus pa en strategisk udvikling af Djursland som steerkt feriested, har bidraget positivt til
udviklingen af turismen pa Djursland. Der er vaekst i turismeforbruget pa Djursland og positive vaekstrater i
overnatningstallene - efter flere ars tilbagegang . Virksomhederne — herunder attraktionerne pa Djursland
oplever vaekst, og der investeres markant i produktudvikling og omradeudvikling.

Flere af de fastlagte delmal og milepzele er blevet gennemfgrt, og midtvejsevalueringen af Region
Midtjylland handlingsplan for ”Ny VAKST i turismen”, viser at de forelgbige aktiviteter pa Steerke
Feriesteder @st bl.a. har betydet:

e Et gget videns- og kompetenceniveau blandt virksomhederne, der har deltaget i projekterne og
blandt medarbejderne involveret i projekterne



e Indikationer pa forbedrede samarbejdsrelationer og gget synlighed
e Potentiale for gget produktkvalitet og produktudbud
e Positive forventninger til gget professionalisering

Samtidig er naervaerende ansggnings aktiviteter i overensstemmelse med de fremadrettede anbefalinger i
midtvejsevalueringen omkring blandt andet styrket inddragelse af virksomhederne i
produktudviklingsaktiviteterne og imgdekommelse af mangler i de gratis faciliteter.

Ansggningen

Med henblik pa at fastholde det gode momentum, der praeger turismeudviklingen aktuelt pa Djursland,
samt ikke mindst styrke arbejdet med at udvikle Djursland som en international destination gnskes der med
naervaerende ansggning allerede nu at sikre den fortsatte fremdrift i de to tidligere projekter i regi af
Steerke Feriesteder @st under Destination Djurslands operatgrskab.

Ansggningen ”Kystoplevelsen pa Djursland” skal understgtte det overordnede indsatser for udvikling af
Djursland som ”Staerk feriested @ST”. Aktiviteterne i ansggningen bidrager vaesentlig til den videre
udvikling af destinationen som et attraktivt og sammenhangende feriested.

Indsatserne i ”Kystoplevelsen pa Djursland” skal bidrage til at fastholde det markante fokus pa
kystturismen som vaekstgenerator for omradet, der er med til at skabe jobs, investeringer og gget
omsatning. Indsatserne betyder samtidig at igangvaerende tiltag og investeringer i turismen pa Djursland
bliver tydeligere i oplevelsesbilledet, og der skabes en gget sammenhang i turismens vaerdikaede.

Indsatserne understgtter turismestrategien pa Djursland ”Vaekst gennem oplevelser 2012-2015" og er
derved med til at sikre de malsaetninger, der er sat for turismen pa Djursland frem mod 2015.

| Igbet af 2015 vil man pa Djursland evaluere pa turismestrategien for omradet og samtidig pabegynde
udviklingen af en ny strategiperiode fra mod 2020. Dette arbejde vil i hgj grad fglge op pa igangveerende
indsatser og laegge op til fremtidige indsatser for Staerke Feriesteder @ST under Region Midtjyllands strategi
"Ny VZEKST i turismen” frem mod 2020.

Samtidig skal der sikres sammenhang mellem indsatserne omkring de ”Stzerke Feriesteder” til den
nationale turismestrategi og til udviklingen af den kommende strategi for "Dansk Kyst- og Naturturisme”.

Malgrupper og relevans:

Projektets malgrupper er:

e Virksomheder og andre aktgrer i turismen pa Djursland som Staerkt feriested.
Aktiviteterne i projektet vil understgtte et gget erhvervssamarbejde om turismeudviklingen pa
Djursland. Dette skal resultere i nye forretningsmuligheder og etablering af nye arbejdspladser.

e Slutbrugere — her defineret som de nationale og internationale geester.
Aktiviteterne i projektet vil betyde en gget kommunikation og formidling til omradets kommende og
nuveaerende internationale turister om omrddets saerlige karakteristika, lokale oplevelser, produkter
og identitet. Dette skal resultere i gget omsaetning og @dget antal overnatning.



Aktiviteterne skal pa kort sigt bidrage til at skabe forankring og implementering af igangvaerende aktiviteter
og udbrede/involvere aktgrerne i og omkring destinationssamarbejdet pa Djursland.

Projektaktiviteter:

Aktivitet 1 - Videreudvikling af kystlinier pa Djursland

Et forsat fokus pa udvikling af attraktiviteten pa og omkring kysterne pa Djursland er ngdvendigt for at
skabe sammenhang, forbedret formidling og et velfunderet grundlag for oplevelser og aktiviteter langs
kysterne.

Af handlingsplanen fra 2011 fremgar det, at Djursland har en lang og varieret kystlinie, der i hgj grad er
med til at udggre destinationens attraktionskraft. Kyst, havet og kystnaere byomrader tiltreekker geester —
pa alle tidspunkter af aret. Djurslands kyster er attraktive for den primaere malgruppe i hgjseesonen, hvor
de skaber grundlag for afslapning, natur- og aktive oplevelser. Uden for hgjseesonen har Djurslands kyster
0gsa en attraktionskraft i forhold til nye kgbestserke malgrupper.

Dette er ogsa blevet bekraftet i arbejdet fra Videncenter for Kystturisme, som har gennemfgrt diverse
kundeanalyser, ekspertpanel og fokusgrupper i arbejdet med de 20 sarlige feriesteder” samt gvrige
analyser og undersggelser af det kystrelaterede oplevelsesaspekt.

| 2011 blev vaekstpotentialet pa Djursland vurderet til at blive udmgntet ved fglgende:
Udviklingen af superkystlinjer, der knytter havet, kysten og bymiljgerne sammen.

Kvalitets- og produktudviklingen af det eksisterende produkt med en ny dimension af
besggs- og oplevelsesmuligheder vil skabe en helhedsoplevelse (by — kyst — strand — vand.)

“Udnyttelsen” af vandet bdde ift. vandsport og muligheden for at opleve kysten fra
vandsiden via sejlads og gvrig vandsport.

Steerke Feriesteder @st gnsker at udbrede og implementere koncepter og produkter, der understgtter de
overordnede punkter. Gennem de fglgende projektaktiviteter er det formalet, at kystoplevelsen pa
Djursland bliver tydeligere i oplevelsesbilledet. Det sker gennem stedbundne udviklingstiltag, der sammen
med organiserede aktiviteter og oplevelser giver differentierede kystoplevelser for gaesterne og
turisterhvervet. Det skal tilsammen skabe sammenhangskraft pa tvaers af Djurslands kyster.

Stedbunden oplevelsesudvikling — kystnaere nedslagspunkter

Jf. den Turistpolitiske Handlingsplan for Djursland 2012-2015, arbejdes der malrettet med udvikling af
oplevelsespladser langs kysten pa Djursland. Der har som naevnt tidligere i ansggningen vaeret igangsat
betydelige indsatser til udvikling af oplevelser langs kysterne og synligggrelse/formidling af kystens
potentialer og attraktivitet.

Med henblik pa at fastholde det gode momentum, der allerede har vist sig i forbindelse med de allerede
gennemfgrte projekter, gnskes det med indevaerende projekt, at der arbejdes videre med stedbunden
oplevelsesudvikling pa udvalgte oplevelsespladser. | nedenstaende oversigt beskrives, hvorledes der gnskes



igangsat en raekke udviklingstiltag med fokus pa de ovenstaende punkter for udmgntningen af
veekstpotentialet.

Aktiviteterne i dette projekt bygger bl.a. videre pa erfaringerne og de grundleeggende koncepter udviklet i
forbindelse med “Oplevelsesudvikling langs Djurslands kyster” og ”Djursland — Vakst gennem oplevelser.”

Aktiviteterne i dette projekt, er en viderefgrelse og —udvikling af de udviklingsaktiviteter, som blev startet i
begyndelsen af 2014. Disse aktiviteter har bl.a. medf@rt anskaffelse af en formidlingsvogn ved Femmgller

Strand, hvorfra omradets formidlere har mulighed for at fortaelle og inddrage omradets gaester, i dette

tilfeelde specielt om de naturhistorier, som knytter sig til livet ved og under havoverfladen.

Formidlingsvognen stod klar primo juli 2014, og pa ca. 6 uger, havde naturformidlerne kontakt med over

5000 gazester, bade i form af deltagelse i kommercielle aktiviteter og gratis naturvejledning. Dette antal

gaester mener vi er meget tilfredsstillende, nar det tages i betragtning at det ikke var muligt pa forhand at

markedsfgre tiltaget. Samtidig har tilbagemeldingen fra geesterne i omradet vaeret meget positive og flere

har gjort opmaerksom p3, at sddanne tiltag kan fa dem til at blive nogle flere dage.

Ebeltoft vig

Fjellerup

Ebeltoft Vig er en magnet for mange gaester under
der ophold pa Djursland. Langs vigen er der et stort
antal attraktive strande og kystomrader. De to
byomrader i Vigen — Ebeltoft og Femmeller har et
stort potentiale for at generere yderligere vaekst pa
baggrund af de kystnaere placeringer.

Der igangsaettes i 2014/2015 omfattende
udviklingsplaner for omradet i form af to
Realdaniastgttede projekter — hhv. “Revitalisering
af Egil Fischers Ferieby” og "Udviklingsplan for
Ebeltoft by og havn”. Nedenstaende aktiviteter
supplerer og stgtter op om og skal sikre
omradernes sammenhangskraft og udvikling.

Dette projekts aktiviteter vil bidrage betydeligt til at
sikre sammenhaeng og fremhaeve kystoplevelsen pa
Djursland.

Projektaktiviteterne vil veere:

- Etablering af mobil markedsplads i parken i
Egil Fischers Ferieby. Denne markedsplads
udarbejdes i overensstemmelse med MAP
Architects konceptkatalog, som ved brug af
genkendelighed i materiale- og farvevalg
samt raffinerede funktionelle Igsninger
angiver udformningen markedsvognene (se
bilag). Markedspladsen skal danne ramme
om aktiviteter i og omkring feriebyen. Disse
aktiviteter vil omfatte blandt andet

Fjellerup er et nedslagspunkt og et vigtigt omrade
for turismeudviklingen pa Nordkysten. Der er en
stor overnatningskapacitet med feriehusomrader,
campingpladser m.m. i omradet.

| Fjellerup pagar der en lang raekke udviklingstiltag
til at sikre sammenhang og attraktivitet for
omradets gaester. Blandt de lokale aktgrer er der en
stor vilje til udvikling af turismen og omradets
attraktivitet.

Projektaktiviteterne i denne del af indsatsen skal
skabe gget fokus og mulighed for aktiviteter for
omradets feriegaester, der gnsker at udnytte
vandets muligheder til rekreation og oplevelse. Det
skal veere med til at differentiere kystoplevelsen i
Fjellerup yderligere og skabe grundlag for udvikling
af turismen i omradet.

Projektaktiviteterne vil veere:

- Etablering af en oplevelsesplads i Fjellerup
- et fleksibelt aktivitetshotel for
vandbaserede aktiviteter. Der gnskes
etableret en oplevelsesplads i Fjellerup,(ved
Thomasminde huset) der indbyder til leg,
ophold og erhvervsrettede aktiviteter med
fokus pa at indtage vandet. Formalet med
oplevelsespladsen er at udvikle
kystferieproduktet og at tilfgre et ekstra lag




fedevaremarkeder og
kunsthandvaerksmarkeder fra de mange
lokale producenter. Markedspladsen
etableres i samarbejde med disse lokale
aktgrer, der ligeledes vil drive projektet.
Dermed skabes i relation til fase 2-
projektets vandnzere aktiviteter pa denne
made aktiviteter knyttet til det
bagvedliggende ferieomrade.

- Planlaegning og koordinering
af eksisterende oplevelsesbaserede tilbud,
saledes at et mangfoldigt udbud af
aktiviteter kan sikres.

- Aktiviteterne skal kunne ses i sammenhang
med de gvrige turismerelaterede tilbud i
Femmgller, hvorfor der er behov for fysiske
installationer for skiltning for at kunne
formidler raekken af tilbud som
oplevelsespladsen giver adgang til.

af hgj og attraktiv kvalitet, ved brug af
genkendelighed i materiale- og farvevalg
samt funktionelle I@sninger, som giver et
fleksibelt og alsidigt bud pa konkrete
aktiviteter. Oplevelsespladsen i Fjellerup
etableres som et ”Aktivitets-Hotel” - et
fleksibelt skur - hvor der kan opbevares fx
kajak og kitsurfer udstyr, med henblik pa
udlejning af materiel samt udbud og kgb af
oplevelsesture mellem Fjellerup og fx den
igangvaerende etablering af en
oplevelsesplads i Bonnerup. Hotellet skal
indrettes med et solcellebaseret udendgrs
bruseranlaeg samt aflaste
opbevaringsmuligheder for gaester pa
pladsen. Derudover skal der etableres et
out-door aktivitetsanleeg med baenke
saledes pladsen kan give ophold for de
turismebaseret aktiviteter pladsen vil
genererer. Disse udarbejdes i
overensstemmelse med MAP Architects
konceptkatalog, som ved brug af
genkendelighed i materiale- og farvevalg
samt raffinerede funktionelle Igsninger
angiver udformningen.
Oplevelsespladsen skal kunne ses i
sammenhang med de gvrige
turismerelaterede tilbud langs Nordkysten
hvorfor der er behov for fysiske
installationer for skiltning for at kunne
formidler raekken af tilbud som
oplevelsespladsen giver adgang til.

Tidsplan:

2. kvartal 2015

Projektorganisering

Afdaekning og proces

Udvikling, planlaegning og tilpasning af koncept

Etablering

Implementering

3. kvartal 2015 | 4. kvartal 2015 | 1. kvartal 2016

Synligggrelse og formidling

Evaluering og justering af aktiviteter




Forventede effekter af projektaktiviteter

Eksisterende destinationssamarbejde mellem Norddjurs

Organisatoriske forudsaetninger Kommune, Syddjurs Kommune og Destination Djursland

Aktiviteter Etablering af mobil markedsplads  Etablering af "aktivitetshotel”
Gennemfgrsel af lokale Udbud af vandaktiviteter af
fedevaremarkeder mv. med lokale udbydere og
lokale producenter formidlere.

Resultater @get fokus og kendskab til lokale producenter og udbydere, samt

gget mulighed for special interest turisme.

@get omsaetning som fplge af Kort sigt
mersalg, pget kvalitet i gaestens
ferieoplevelse

Effekter @get mersalg, flere Mellemlang sigt
overnatninger

Flere overnatninger, flere Lang sigt
arbejdspladser og mere vaekst

Projektaktivitet:

Aktivitet 2 - Kommunikation og samarbejde (kystoplevelsen)

Der er gennem hele handlingsplanperioden blevet sat fokus pa synligggrelse og formidling af Djursland som
kystferieomrdde — bade i form af indsatser i markedsfgring og PR/presse og generel formidling af oplevelser
og aktiviteter, nar gaesterne er kommet til Djursland. Dette arbejde er fortsat i fokus, da aktiviteterne er
med til at sikre omradets position som kystferiedestination pa de internationale markeder. Samtidig bygger
det den naturlige bro mellem udviklingsaktiviteterne, geesterne og turisterhvervet pa Djursland.

I handlingsplanen for Staerke Feriesteder @st fremgar det, at der skal sikres sammenhang i den totale
ferieoplevelse pa Djursland. Det betyder, at Djursland som resort kontinuerligt skal udvikles og saelges via
en palette af attraktive oplevelsesmuligheder med tilhgrende udbud af bl.a. overnatningsfaciliteter,
bespisning og detailhandel. Djurslands turisme skal desuden udvikles og afseettes med fokus pa kvalitet i
ferien. Det betyder hgj tilfredshed og opfyldte ferieforventninger.



Kommunikationsindsatsen skal sikre en mangfoldighed i hele synligggrelsen af Djursland som
kystferieomrade. Det understgtter erhvervets samarbejde omkring markedsfgringselementerne og det
binder udviklingen af nedslagspunkter pa Djursland sammen. Det er med til at differentiere kystproduktet i
medierne og styrker omradets samlede brand.

Vakstpotentialet blev i handlingsplanen af 2011, bl.a. vurderet til at blive udmgntet ved

At Djursland med en palette af oplevelser og aktiviteter synligggres og gares yderligere
attraktiv i forhold til at holde ferien hele dret pd Djursland

At Djurslands brand skaerpes og benyttes bredt set

At Djursland bliver synlig pa flere afseetningsplatforme og i salgsfremmende samarbejder

Aktivitet 2.1 - International PR/Kommunikation

Presseture

Der vil blive gennemfgrt 4-5 presseture for grupper/individuelle fra de prioriterede markeder, som er Norge,
Sverige, Tyskland og Holland. Presseturerne vil blive gennemfart i samarbejde med omrddets aktgrer og vil

overordnet fokusere pd Djursland som kystferieomrdde med fokus pd mdlgrupperne Sjov, Leg og Lzering og

Det Gode Liv.

Pressearbejde/bearbejdning i form af f.eks. pressemeddelelser vil understgtte synligg@relsen af Djursland pG
de prioriterede markeder og sikre et fortsat medietryk med fokus pa at sikre #get kendskab til Djursland
som kystferieomrdde. Disse aktiviteter skal sikre en sammenhaeng i kommunikationen af Djursland som
kystferieomrdde pa de internationale markeder. Der vil blive udsendt ca. 2 pressemeddelelser og/eller
artikler om mdneden.

Aktivitet 2.2 - Malrettet kommunikation og branding af kystoplevelsen

Kommunikation omkring udviklingstiltag

o Der skal sikres en hgj grad af synlighed omkring de nye udviklingstiltag og investeringer i turismen
pa Djursland. Dette er med til at skabe gget kendskab og bidrage til den samlede branding af
kystferieproduktet pd Djursland.

Malgruppe/tematiseret kommunikation

e Aktiviteterne skal bidrage til udvikling af kommunikationen pa flere platforme - af
kystferieproduktet pd Djursland. Det skal understgtte synligggrelsen af hele veerdikaeden for
kystferie pa Djursland. Der arbejdes med udvalgte temaer — med udvalgte samarbejdspartnere.

Partnerprofilering og kommunikation af turisme som erhverv og oplevelsesprodukter— forankring og
forstaelse lokalt/regionalt.

e Der vil blive igangsat mindre tiltag omkring profileringen af kystturismen pa Djursland — herunder
profilering af de aktgrer og samarbejder, der er i turismen. Det skal sikre en hgj grad af forankring,
forstdelse, muligheder for nye samarbejdsrelationer, jobskabelse samt stolthed omkring turismens



som erhverv pd Djursland. Det g@res via 4-6 portraetter af veerter pd overnatningssteder o.lign.,
primeert de mindre steder, for at ops@gge mulige historier til det videre PR-arbejde.

Ovenstaende aktiviteter under pkt. 2.2 sgges opnaet via lokal pressebearbejdning, tilstedevaerelse pa
sociale medier, aktiv opsggning af de gode historier blandt turistaktgrer i omradet, samt deltagelse og

dannelse af netveerksaktiviteter.

Tidsplan:

2. kvartal 2015

Projektorganisering og planlaegning

Gennemfgrelse af aktiviteter

Evaluering og opsamling

3. kvartal 2015 | 4. kvartal 2015 | 1. kvartal 2016

Forventede effekter af projektaktiviteter

Organisatoriske forudsaetninger

Aktiviteter

Resultater

Effekter

Eksisterende destinationssamarbejde mellem Norddjurs

Kommune, Syddjurs Kommune og Destination Djursland

Gennemfgrsel af 4-5 presseture
for presse fra de prioriterede
markeder.

Udsendelse af ca. 2
pressemeddelelser/artikler pr.
maned.

@get synlighed af Djursland pa de
prioriterede, udenlandske
markeder

Mere kendskab til Djursland som
ferieomrade. Flere overnatninger

Flere overnatninger og pget
vaekst.

Flere overnatninger, flere
arbejdspladser og gget vaekst
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Udarbejdelse af 4-6
partnerportraetter til brug for
kommunikation i netvaerket
og pressen.

@get fokus pa turismen som
vaeksterhverv lokalt og gget
synlighed nationalt.

Kort sigt

Mellemlang sigt

Lang sigt



Budget
Kystoplevelsen pa Djursland

Overordnede effekter

Kommunikation og

Udvikling af kystlinier samarbejde
Udgiftsbudget 2015 2016 2015 2016 Total
Konsulenter - - -
Projektanseettelser 125.000 25.000 275.000 75.000 500.000
Andre leverandgrydelser - - -
Materiale, inventar, udstyr, maskine, etc. 1.275.000 75.000 - 1.350.000
Rejser, transport - - -
Mgder - - -
Formidling og information - 125.000 25.000 150.000
Revision - - -
Andet (Evaluering af projekt) - - -
Total 1.400.000 100.000 400.000 100.000 | 2.000.000
Finansieringsbudget

2015 2016 | alt

Region Midtjylland 900.000 100.000 1.000.000
Norddjurs og Syddjurs Kommuner 900.000 100.000 1.000.000
Total 1.800.000 200.000 2.000.000

| forbindelse med praekvalifikation af Djursland som operatgr pa Region Midtjyllands indsats ”staerke

ferieomrader @ST” blev der beregnet og fastlagt en rackke gkonomiske mal som sigte for hele
handlingsplanen til indsatsen ”Staerke feriesteder @ST”.

Projektet ”"Kystoplevelsen pa Djursland” understgtter opnaelsen af de overordnede gkonomiske mal for
Djursland som kystferieomrade. Projektet anses som et projekt, der videreudvikler og Igfter konkrete tiltag
i handlingsplanen for ”Staerke feriesteder @ST”.

Mmal:

Defineret naermere i “Notat vedr. fastlaeggelse af mdlsaetninger” indsendt som bilag til ansggning om operatgr pd Stzerke

Feriesteder {@st.

@konomiske - og beskaeftigelsesmaessige mal*:

e 6% pa turismeforbrug pr. ar — svarende til 2,5 mia. kr. i 2015
e 2,5% pa overnatningstal pr. ar — 1,9 mio. kr. overnatninger i 2015

e 5% pa gns. dggnforbrug pr. ar — svarende til 541 kr. i 2015

e 2% pa beskaeftigelse pr. ar — svarende til 2800 arsvaerk i 2015
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De enkelte veekstrater er fastlagt med udgangspunkt i en vurdering af Djurslands potentiale som staerkt
feriested — herunder Djursland styrker og muligheder bl.a. defineret i LAG-Djurslands strategi samt
folgende:

> Dijurslands grundlaeggende forudsaetninger som staerkt feriested - eks. geografiske naerhed til
Aarhus og det @stjyske byband, udviklingen i infrastruktur.

» Udvikling i nggletal over de seneste ar

» Endagsturismens store gkonomiske betydning

Udbredelse af projektet:

| forbindelse med gennemfgrelse af projektet og i den efterfglgende udbredelse, vil projektholder sgge at
styrke samarbejdet med savel geografisk naere ferieomrader og konkrete aktgrer savel som med
destinationer/aktgrer med fokus pa udvikling og synligggrelse af kystferie. Opgaven varetages konkret ved
orientere relevante destinationer og aktgrer i Midtjylland om de konkrete initiativer.

I nogle af projektets centrale aktiviteter vil udbredelsen forega som erfaringsudveksling via prasentationer,
udarbejdelse af formidlingsmateriale m.m.

Det er afggrende for indgaelse af samarbejder, at der er en feelles vilje og et feelles mal om at skabe vaekst i
turismen med udgangspunkt i baeredygtige og veekstfremmende initiativer. Pa operationelt plan finder
projektholder det afggrende, at der mellem projektholder og samarbejdspartnerne, er en konsensus og
forstaelse af ansvar, rollefordeling og bidrag til processerne.

Evaluering

Evalueringen gennemfgres via opfglgning pa mal i resultatkontrakt mellem Region Midtjylland og
Destination Djursland.

Yderligere oplysninger

Projektets organisering

Projektets aktiviteter varetages af en allerede etableret styregruppe for ”Steerke Feriesteder @ST”
bestaende af repraesentanter for Midtjysk Turisme, Destination Djursland, Norddjurs Kommune og Syddjurs
Kommune.

Projektholder varetager projektledelse ved tilknytning af projektledere.

Mgde- og netvaerksaktivitet
Der vil blive afviklet relevant mgdeaktivitet med turisterhverv, leverandgrer og samarbejdspartnere.

Samarbejdspartnere
Projektet gennemfgres i teet offentlig/privat samarbejde, og det skal sikre en forankring af initiativerne og
en opfyldelse af projektet mal:

- Norddjurs Kommune

- Syddjurs Kommune

- Destination Djursland

- LAG Djursland

- Nationalpark Mols Bjerge

- Midtjysk Turisme

- Dansk Kyst- og Naturturisme
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Foreninger, sammenslutninger og distriktsrad i nedslagsomraderne

Turisterhverv
Visitdenmark — erhvervspartnerskaberne ”Sjov, leg og laering” og ”Det gode liv”
Diverse natur og kulturorganisationer
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