
Målgruppe: 
Udviklingsorienterede SMV’er i fødevareklyngen. 

Innovationsaktivitet i samspil med partnere, kunder, leverandører og/eller med vidensmiljøer. 

Screening, sparring, matchmaking

FFI POP – Proof of Principle
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FFI Development – Proof of Concept

FFI Growth – Proof of Business
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