Kritiske forudsaetninger for projektet: Fra turismegkonomi til erhvervs- og vidensturismegkonomi (Herning) 2.0

Kritiske forudsaetninger

Kritiske antagelser bag projektet

Den primaere antagelse bag projektet er, at et staerkere samarbejde mellem aktgrer indenfor turismen og indenfor erhvervsmaessige styrkepositioner kan vaere med til at sikre, at bade
destination og fagmesser udvikles saledes, at der skabes en gget vaerdi for bade turismeerhvervet og de gvrige erhvervsmaessige styrkepositioner. Dernaest ligger ogsa en grundlaeggende
antagelse om, at nar systematisk dokumentation og evaluering omsaettes til nye strategiske handlinger, sa skarpes vores konkurrenceevne og der kan skabes mere veerdi for gaesterne.
Det ses umiddelbart som en styrke, at projektet er bygget op saledes, at retningen for udvikling findes via to forskellige metoder: Der arbejdes bade med at skabe ny viden kvalitativt i nye
partnerskaber samt med at skabe ny viden kvantitativt gennem systematisk dokumentation og evaluering.

1.Nye samarbejder og partnerskaber

Vores erfaring er, at for at opbygge steerke partnerskaber og samarbejder, er det vigtigt fgrst at have gjort et grundigt forarbejde og have kortlagt, hvilke aktgrer det er relevant at
kontakte samt hvilke foreninger, netvaerk eller klynger de indgar i. Dette er planlagt gjort gennem desk-research samt i dialog med nuvarende samarbejdspartnere. For at fa den bedst
mulige start pa de nye samarbejder, bliver den fgrste kontakt til nye samarbejdspartnere malrettet og personlig. Det er vigtigt, at der i feellesskab bliver fundet ud af om og i givet fald
hvordan, der kan samarbejdes om at skabe mervardi bade for virksomheder og turismeerhverv. Pa denne made har vi en forventning om, at der skabes de bedst mulige forudsaetninger
for nye staerke samarbejder og faelles udviklingsrum.

2.Udvikling af tilbagevendende messer, kongresser, konferencer og mgder
Den grundlaeggende antagelse i dette indsatsomrade er, at bade messer og erhvervsvirksomheder kan styrkes og veekste, hvis messerne kan udvikles til en endnu staerkere platform hvor:
e Virksomhederne far gget synlighed
e Gaesterne er relevante kunder for udstillerne
e Virksomhederne kan fa ny viden, sparring og inspiration til innovation og udvikling
e Virksomhederne kan fa nye samarbejdspartnere og netvaerk
e lvaerksaettere og startups kan fa sparring og veere en del af et relevant branche-miljg.
Afszettet er med andre ord, at nar messerne udvikles saledes, at de skaber stgrst mulig veerdi for virksomhederne, sa bliver det muligt at tiltraekke flere udstillere, hvilket igen vil tiltraekke
flere geester. Begge dele styrker messernes konkurrenceevne og skaber vaekst i turismen. Det betyder omvendt ogsa, at hvis der ikke kan findes opbakning blandt nggleaktgrer, sa
gennemfgres et planlagt koncept ikke. Dette indsatsomrade skal ses i taet sammenhang med de nye samarbejder og vaekstpartnerskaber, idet der her bliver en styrket mulighed for at fa
indblik i, hvad virksomhederne interesserer sig for netop nu, deres gnsker, behov og forslag til udvikling.

3.0utreach og business events

Hotelkapaciteten i Herning er langt fra tilstraekkelig nar der afholdes store fagmesser i MCH. Derfor bor messegaester og udstillere i en raekke af nabokommunerne til Herning Kommune.
For os er det vigtigt at give turisten en sammenhangende oplevelse af hgj kvalitet. Malet er, at alle led i turistens veerdikaede har hgj kvalitet, ssammenhaeng og relevans. For at kunne ggre
det, tror vi p3, at vi skal tage udgangspunkt i turistens vaerdikeede og ikke kommunegraenser eller andre formelle organisatoriske eller geografiske afgraensninger. Derfor er der i projektet
lagt op til et samarbejde og udviklingsforlgb med relevante erhvervsturismeaktgrer pa tveers af kommunegraenser — defineret med udgangspunkt i turistens vaerdikaede.

4.Dataindsamling og vidensbaseret udvikling

Den grundlaeggende antagelse i dette indsatsomrade er, at hvis vi far bedre og mere viden om vores udstillere og gaester, sa kan vi styrke produktudvikling og konkurrenceevne. Dette
forudsaetter for det fgrste, at vi er i stand til at indsamle relevante data i stgrre maengder og at vi derefter har kompetencer og tid til at behandle, evaluere og analysere pa en sddan made,
at viden bliver omsat til relevant udvikling bade for messer, destination og virksomheder.




