


INTRODUKTION

2017 stod (ogsa) i gastronomiens tegn for Region Midtjylland. Aldrig
for har regionen vaeret sa kendt og anerkendt bade regionalt,
nationalt og internationalt som en gastronomisk destination.
Grunden hertil skal saerligt findes i en meget staerk fgdevarescene i
hele regionen og en positiv udvikling i restaurantscenen de seneste
ar, saerligt i Aarhus. Men ogsa den internationale anerkendelse og
titel Europaeisk Gastronomiregion 2017 (herefter ogsa omtalt som
ERG17) har - sammen med den betydelige omtale Aarhus 2017 gav
anledning til - spillet en vigtig rolle.

Gastronomiaret har saerligt vaeret en katalysator for events, omtale
og nye aktiviteter. Aktiviteter som et eventprogram, en spiseguide,
netvaerksmgder, udveksling af kokke mv. har alle bidraget til at
styrke Midtjylland som gastronomisk center. Samtidig har vi haft
saerligt gode muligheder for at sgsaette og teste nye initiativer og
udvikle og styrke den stadigt voksende maengde internationale,
nationale og lokale samarbejdsrelationer.

Evalueringen af Europaeisk Gastronomiregion 2017 viser i naturlig
forlaengelse heraf, at titlen har affedt brobygning, skabt et godt
samlingspunkt og en neutral platform, hvor forskellige aktgrer har
kunne mgdes. Derudover har titlen affedt et hgjt niveau af energi,
entusiasme og har medt stor opbakning og tilslutning blandt
fedevare- og oplevelseserhvervet. Foruden brandingvaerdi bidrager
tittlen ogsa til regionens  “live-ablility”, identitet og
fodevarestolthed.

Der er denne positive udvikling, der nu skal bygges videre pa og
drages fuld nytte af. Pa den falgende side er formal, aktiviteter mv.
i naervaerende ansagning sggt samlet i én samlende figur, der
forklares og uddybes efterfalgende.
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OPERAT@RROLLE

— overbliksfigur

Mal: At udvikle, koordinere og drive en samlet
indsats, der manifesterer Region Midtjylland
som et internationalt gastronomisk centrum

Inddragelse af ildsjcele og

Delmal Nye oplevelser, og
understgtte lokalt

Etablering og udvikling af

Aktiviteter

koncepter for
lokalsamfund

Koncept for
fcellesspisninger
Signaturprojekter
Gastronomisk
oplevelsesudvikling
Det gastronomiske
turistkontor
Smagen af
Midtjylland
Eventprogram

samarbejder

Deltagelse i ERG-
netveerket og
andre relevante

internationale fora.

Kokkesamarbejde
nationalt og
internationalt
Gastronomisk
veerksted
Forprojekt om
diversitet og
gastronomi.

ildsjcele og partnere, styregruppe, administration mv

engagement

Mikropulje til
stotte aof
ildsjcele og
eksperimenter
Fcellesprojekter
med lokale
ildsjcele

Sekretariatsopgaver: kommunikation (hjiemmeside, PR, SoMe mv.), sparring med
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FORMAL OG DELMAL

Mal: At udvikle, koordinere og drive en samlet
indsats, der manifesterer Region Midtjylland
som et internationalt gastronomisk centrum

Udgangspunktet for denne ansggning er en ambition om at bruge gastronomien som et redskab, der kan
bidrage til bedre liv og udvikling i Region Midtjylland pa en raekke vaesentlige omrader. Herunder sarligt
udvikling af lokalomrader i landdistrikterne, fremme af lokale ildsjaele og engagement, en mere
baeredygtig fadevarekultur samt inspirere til skabelsen af flere fantastiske, livsbekraeftende oplevelser til
gavn for alle i de berarte lokalomrader.

Hensigten er at bygge videre pa de mange gode erfaringer, der er hastet i labet af 2017, hvor Midtjylland
havde titlen som Europaeisk Gastronomiregion. Aret fik for alvor sat Aarhus og Midtjylland pa det
gastronomiske landkort nationalt og internationalt, og det er denne udvikling, alle aktiviteter i
narvaerende ansggning er rettet mod at fremme yderligere i de kommende ar.

Baseret pa erfaringerne fra ERG2017, laering fra den efterfglgende evaluering og input fra de afholdte
samtalekgkkener, vurderer partnerne bag naervaerende ansagnhing, at der med fordel saerligt kan saettes ind
pa tre overordnede omrader mhp. at forfolge det overordnede formal om at styrke Midtjylland som et
gastronomisk centrum.

For det farste er det vigtigt, at der hele tiden er fokus pa udvikling af nye oplevelser, koncepter og
metoder. Der er hard konkurrence bade nationalt og internationalt, og bade medier, gaester og de
dygtigste fagfolk er hele tiden pa jagt efter det sidste nye, hvorfor manglende udvikling reelt er lig med
afvikling. Vi arbejder derfor efter et forste delmal, der indebarer, at vi gennem en rakke konkrete
aktiviteter aktivt skal skabe eller pa anden vis fremme en lgbende udvikling af nye gastronomiske
oplevelser og koncepter, der enten kan forankres lokalt eller pa anden vis understgtte lokal udvikling.
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FORMAL OG DELMAL

For det andet har samarbejde vist sig at vaere et
helt afgerende redskab i arbejdet med at styrke
regionens gastronomiske position. Det er gennem
nationalt og internationalt samarbejde, at der
hentes ny inspiration til regionens gastronomiske
aktgrer. Og det er gennem en meget lang raskke
samarbejder lokalt, regionalt og nationalt, at der
skabes nye oplevelser, udvikles nye produkter,
udveksles vaerdifuld laering og pa anden made
skabes kontakter mellem mennesker med en falles
passion for mad til gavn for alle involverede.
Frugtvinsfolk der mgder ostemagere, kokke der
mader  kulturlivet, fiskehandlere der mader
michelinkokke og madfolk fra hele verden, der
samles pa den jyske vestkyst for at drofte
gastronomiens rolle i fremtidens fodevaresystem er
alt sammen med til at styrke regionen som
gastronomisk centrum og styrke den lokale
forankring. Vores andet delmal er derfor at arbejde
aktivt for at fremme samarbejde lokalt, regionalt,
nationalt og internationalt.

For det tredje er lokalt engagement og opbakning til
de lokale ildsjaele en vaesentlig nagle til at abne,
udvide og styrke den gastronomiske udvikling
yderligere. Bade i bredden, hvor mange flere dele af

QOPERAT@RROLLE

— ovarblksfigur

MAL: At udvikle, koordinere og drive en samlet
indsats, der manifesterer Region Midtjylland
i i i trum

regionen kommer med pa vognen, men o0gsa i
dybden, fordi der en del steder ligger skjulte
gastronomiske perler og venter pa at blive opdaget.
Nye kornsorter, bittesma neddesmagende kartofler
fra Djursland og kampestore monster krabber fra
Vesterhavet er fx koblet med de rigtige madfolk med
til at skabe helt unikke, stedbundne oplevelser.
Vores tredje delmal er derfor at styrke lokalt
engagement og de lokale ildsjaeles muligheder for at
gore en forskel.

| det folgende praesenteres en rakke konkrete
initiativer og indsatser rettet mod alle dele af
regionen, der alle er med til at fremme en eller
flere af de tre delmal.
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KONCEPT FOR FZLLESSPISNINGER

Hvorfor: De lokalsamfund, hvor der er liv og
feelles, samlende aktiviteter har langt starre
chance for at trives, udvikle sig og eventuelt
tiltraekke nye beboere. Saledes tales der fx
om social og kulturel sammenhasngskraft som
en vaesentlig faktor for, om en landsby trives
og blomstrer op eller fyldes med ”Til Salg”-
skilte i vej kanten (se fx publikationen
”Landbyer - nu og i fremtiden”, Udvalget for
levedygtige landsbyer, 2018). Erfaringer flere
steder fra i landet tyder pa, at falles
madlavning og spisning er én af de ting, der
kan vaere med til at styrke den sociale og
kulturelle sammenhangskraft.

Hvad: Der arrangeres faelles madlavning og
storre, faelles spisninger i en rakke udvalgte
landsbyer. Der tilbydes professionel oplaering
af lokale kraefter, der efterfglgende selv vil
vaere i stand til at fortsaette indssatsen.

Hvordan: Der gennemfgres i 2018 et
pilotprojekt i samarbejde med Skive Kommune

OPERATORROLLE
— ovaroiksigr

i to udvalgte landsbyer nord for Skive. Der
tages wudgangspunkt i en raekke af de
erfaringer, der er indsamlet i forbindelse med
”Det Gastronomiske Rejsehold” og
erfaringerne fra Det Graenselgse Kokken. Der
arbejdes for en taet kobling til relevante
kulturoplevelser.

Udgangspunktet er en lokal ildsjel eller
gruppe af borgere, der - fx med udgangspunkt
i det lokale forsamlingshus, bryggeri, klubhus
eller lignende - har mod pa at starte en rakke
feellesspisninger, hvor maden tilberedes af
lokale, frivillige. Vi tilbyder praktisk bistand
til opstart af madlavningen, inspiration til
gode, nemme retter til mange mennesker,
hjelp med organisering, kommunikation,
anskaffelse af udstyr og hvad der ellers er
brug for for at fa det til at fungere i praksis.
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GASTRONOMISKE SIGNATURPROJEKTER

Hvorfor: Vi egnsker en gang arligt at lave at
stort, ambitigst event, der bade viser
internationalt format og tiltraeekker betydelig
national og international opmaerksomhed om
naerveerende initiativ. Tanken er endvidere, at
de tre signaturevents bliver en oplagt anledning
til at samle en meget stor del af regionens
relevante aktgrer pa omradet til en falles
begivenhed sammen med international presse.

Hvad: Tre markante signaturbegivenheder i
perioden 2019-2021. Begivenhederne udvikles i
den kommende tid og droftes i projektets
styregruppe. Der er fglgende arbejdstitler:

*  2019: Et laboratorium/experimentarium
der har omdrejningspunkt omkring maltider
og rummet omkring maltidet. Eventen vil
undersgge hvordan maltidet, kunsten og
viden sammen kan udvikle og skabe sociale
og kulturelle vardier. Eventen vil have en
international karakter og invitere
samarbejdspartnere fra bade Danmark og
udland til eventen. Udvikles primaert af
Komitéen Det Graensesggende
Kulturkgkkenog Aarhus Universitet i
forlaengelse af Creative Tastebuds.

OPERATORROLLE
—overiksigus

2020: Et ambitigst madmeade i Vestjylland.
Inspireret af Folkemadet pa Bornholm og
Kulturtopmaedet pa Mors arbejdes der i
BRMV pa at etablere et fodevaretopmade.
Formalet er at fa sat Midt- og Vestjylland pa
den politiske agenda ift.
fedevareproduktion og -udvikling. Vi har en
strategi der siger, at Midt- og Vestjylland er
Danmarks spisekammer, men hvordan
manifesterer det sig i omradet? Hvordan
hjaelper vi bedst virksomhederne i omradet
med at udvikle og synliggare sig? Og hvordan
far vi primaer produktion til i hgjere grad at
taenke produktudvikling end bulk leverance,
som ikke ngdvendigvis betinger en merpris
pa produkterne og vaerdiaflejring i omradet.
Den del skal saerligt topmade delen af
Madmgdet 2020 vaere med til at adressere.
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GASTRONOMISKE SIGNATURPROJEKTER

*  Tanken er desuden at Madmgdet 2020 skal
have en folkelig del, der praesenterer
lokalbefolkningen for lokale fadevarer og
engagerer hele vaerdikaden fra landbrug til
producenter til forbrugere. Endelig skal
foodies praesenteres for de fremragende
ravarer og potentialer i omradet. De
professionelle skal have mulighed for at
meades - ogsa med forbrugerne. Formalet er
saledes ogsa at brande og markedsfare Midt-
og Vestjylland som hotspot for fedevarer.

« 2021: En international gastronomisk festival
med udgangspunkt i den gastronomiske
scene i Aarhus.

Hvordan: Den arlige signaturevent tager
udgangspunkt i et eller flere vaesentlige emner
som fx udvalgte verdensmal. Vi bringer kokke,
bender, producenter og andre madfolk sammen
om at bruge gastronomien son et redskab til at
skabe bedre liv, fx i form af mere

OPERATORROLLE
—overiksigus

baredygtighed, sundhed, fallesskab mv.
Inspiration hentes bl.a. fra Catastrophic Meal.
De tre arrangementer fordeles pa hele regionen
og projektets styregruppe vil blive aktivt og
lebende involveret i udviklingen.
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GASTRONOMISK OPLEVELSESUDVIKLING |
VESTJYLLAND

Hvorfor: En af Danmarks og Midtjyllands sterste
styrker pa det gastronomiske omrade er
innovation. Det bobler frem med nye
gastronomisk inspirerede producenter (ost, vin,
spiritus, korn, kager, sodavand osv.), og mange
af de bedste spisesteder udvikler nye retter og
oplevelser, der tager udgangspunkt i det lokale.
Vi har ikke 2000 ars tradition for at lave pasta,
en toptunet vinindustri eller 1000 AOC-maerkede
produkter at falde tilbage pa, sa bedste eneste
chance for at skille os ud som en gastronomisk
destination er gennem innovation. Vi skal vaere
nogle af de bedste til at skabe fornyelse i form
af  madoplevelser, der med et lokalt
udgangspunkt bdde er nye og anderledes og
velsmagende. Samtidig har vi rigtigt gode
forudsaetninger for at bruge gastronomien som
et redskab fx til at give inspiration til at spise
sundere eller mere baeredygtigt. Pa den made
far gastronomien en langt bredere mening end
”blot” en made at skabe velsmag og nydelse.

Hvad: Dette initiativ er malrettet gastronomisk

OPERATORROLLE
- ovarblisfigr
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udvikling pa eller i samarbejde med
kulturinstitutioner og lighende partnere med

fokus pa lokale ravarer, nye oplevelser mv.

Hvordan:

Vi yder mad- og eventfaglig bistand til en raekke
aktagrer, der gnsker at bruge gastronomi baseret
pa lokale styrker som et redskab til at skabe
bedre og mere baredygtige oplevelser. Der
hentes inspiration fra ”Det Gastronomiske
Rejsehold”, der bl.a. gennemferes i regi af
Engage Food, men der vil her vare hovedfokus
pa den lokale og kulturelle forankring.

WWW.THEFOODPROJECT.DK



DET GASTRONOMISKE TURISTKONTOR

Hvorfor: Det Gastronomiske Turistkontor er et nyt
koncept pa Djursland, der skal formidle og lafte
niveauet for mad- og kulturoplevelser og lokale
producenter pa en skaev og ny made. Ofte opstar
mgder, nye samarbejder og forretningsmuligheder
igennem fysiske mgder og taette samarbejder
omkring events. Ved at skabe en sammenhang
mellem Djurslands Madscener vil der kunne skabes
et koncept som pa sigt ogsa kan skaleres til resten
af Regionen og Danmark. Pa Djursland er der
efterhanden et stort antal fadevareproducenter og
attraktioner der arbejder med gastronomi som
omdrejningspunkt. Ved at samle formidlingen og
koordineringen af dette vil vi lave en
indgangsportal for turister, lokale og
erhvervskunder.

Hvad: Turistkontoret vil bygge pa flere elementer.
Den ferste er det fysiske turistkontor bade i
Ebeltoft og Det Rullende Turistkontor, hvor turister
kan blive informeret og inspireres til at besgge
Djurslands madscener, producenter og
kunsthandveerkere. Hensigten er her at gare
oplevelsen sanselig og skabe nye, anderledes
koblinger mellem mad og fx kultur og natur. Den
anden service er en slags andelsfaellesskab for
lokale producenter, hvor de bade kan vaere

OPERATORROLLE
— ovaroiksigr

repraesenteret i turistkontoret samt  at
turistkontoret hjaelper med at formidle B2C kunder
samt B2B kunder i omradet, afsatning til
restauranter mv. Den tredje service er rettet mod
at skabe helhedsoplevelser for erhvervsturister.

Hvordan:

Turistkontoret vil vaere en sanselig indgang til
viden om bade madoplevelser til turister og
specialdesignede events for virksomheder. Der har
leenge veaeret et gnske om at samle Djurslands
madoplevelser og formidle dem pa en sanselig
facon, men det kraever Kkontinuerlig og klar
kommunikation for bade turister,
lokalbefolkningen, virksomheder og iblandt de
lokale producenter. Det Gastronomiske Turistkontor
vil understotte det gode liv, styrke den lokale
identitet og stolthed pa Djursland.
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SMAGEN AF MIDTJYLLAND

Hvorfor: | forbindelse med ERG17 er der
blevet indsamlet anbefalinger til restauranter,
madoplevelser, cafeer mv. i alle regionens 19
kommuner. Anbefalingerne er tilgaengelige pa
www.danishfoodregion.dk. Anbefalingerne er
givet af en kommunal operater fra hver
kommune; det vaere sig typisk en ansat i
kommunes turistkontor eller en person, der
arbejder med fodevarer i pagaeldende
kommune. Denne samling af anbefalinger er
unik for Region Midtjylland men ogsa for
Danmark generelt, og har et stort potentiale
som “opslagsvaerk” for alle med interesse ofr
Midtjylland som gastronomisk destination.

Hvad: En videre udvikling, styrkelse og
udnyttelse af det betydelige arbejde, der
allerede er lagt i at skabe et godt overblik
over de mange oplevelser og tilbud, der findes
i regionen.

Hvordan: Viderefgrelsen og udviklingen af

OPERAT@RROLLE
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m et internationalt gastronomisk centrum

spiseguiden vil saerligt omfatte en udvidet
markedsfgringsindsats, et mere struktureret
anbefalingsapparat og et taettere samarbejde
med regionens aktgrer, der skal tage del i
aktiveringen af spiseguiden. Vi vil i den
forbindelse saerligt arbejde for at:

+  Styrke brandingen af -Region Midtjylland
som gastronomisk region

*  (@ge lokalbefolkningers bevidsthed om og
interesse i egen spiselige lokalomrade

. Fremkalde stolthed hos de anbefalende
restauranter, caféer mv.

« Styrke samarbejdet med relevante
aktgrer som fx de lokale Vvisit-
organisationer.
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ARLIGT EVENTPROGRAM

Hvorfor: Eventprogrammet var et af ERG17’s
stogrste successer. Det lykkedes at lave et
arsprogram med over 260 events spredt ud over
hele Region Midtjylland. Events er en vigtig made
at skabe opmaerksomhed omkring produkter, en
virksomhed eller en fadevaremaessig vision.

Til trods for at eventhaverne i eventprogrammet
for ERG17 beretter, at de ikke har opnaet direkte
gkonomisk udbytte ved at afholde events, er der
ingen af de besvarende eventhavere, der afviser
at afholde denne type events igen. 89% af
eventhaverne vil gerne afholde denne type events
igen Det skyldes sandsynligvis deres oplevelse af,
at veerdien i eventprogrammet ligger i aget
synlighed, nye samarbejder og staerkere
lokal/regional forankring.

Udviklingsworkshops’ene, Samtalekeokkenet, viste
ogsa at workshopdeltagerne ser en vardi i at fa
nye samarbejder og udvide deres netvaerk gennem
afholdelse af events. Ydermere lader EGR17 til at
have inspireret medlemmerne til at afholde denne
type events. | hvert fald angiver 25% af
eventhaverne, at de aldrig fer har afholdt
tilsvarende arrangementer.

OPERAT@RROLLE
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Hvad: Eventprogri
arligt online tilgaengeligt kalender, hvor der kan
filteres mellem kommune, malgruppe mv.

Hvordan: Programmet vil vaere abent aret ud, og
vil fungere mere eller mindre pa open source
basis, hvor der kun vil vaere fa krav:

»  Er forankret i Region Midtjylland

 Er en madoplevelse af ordentlig kvalitet

«  Er en unik begivenhed (kan fx ikke bare vaere
menuen pa et spisested, der er skiftet ud),
der skiller sig ud fra de daglige tilbud

Eventprogrammet vil spille en vaesentlig rolle i
projektets kommunikation. Seaerligt i fht PR
(saerligt rettet mod lokale medier) og SoMe. Vi vil
aktivt sege at inddrage eventhaverne i
kommunikationen af det samlede eventprogram.
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DELTAGELSE | ERG-NETVARKET OG
INTERNATIONALT SAMARBEJDE

Hvorfor: Internationalt samarbejde giver
adgang til uvurderlig inspiration og netveaerk til
gavn for udviklingen i gastronomien i
Midtjylland. Samtidig gor det det muligt at
benchmarke udviklingen i regionen med andre
gode gastronomiske regioner internationalt.

Hvad: Aktiv deltagelse i ERG-netvaerket,
bidrage til arbejdet i Delicé-netvaerket og
fremme af internationalt samarbejde pa
anden vis. Herunder ikke mindst gennem
samarbejde med events og aktgrer i
Kgbenhavn, der arbejder aktivt internationalt,
og som allerede har et stort netvaerk, der kan
udnyttes.

Hvordan: Deltagelsen i ERG-netvaerket

omfatter som minimum:

«  Tre arlige partnergruppemader
*  Feelles markedsfgringsindsatser
*  Samarbejde ift. EU-ansggninger

OPERAT@RROLLE
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m et internationalt gastronomisk centrum

*  Udveksling af kokke
*  Benchmarking

Herudover vil der vaere en del opgaver
forbundet med at bidrage til arbejdet i Delicé-
netvaerket (oplaeg, mgdedeltagelse,
udarbejdelse af materiale mv.) og til at
deltage i internationale events mv. i relevant
omfang

Endelig skal der geres en indsats for at
tilvejebringe yderligere finansiering fx i form
af EU-midler, hvilket normalt er relativt
tidskraevende.
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KOKKESAMARBEJDE NATIONALT OG oraomos
INTERNATIONALT

Hvorfor: Kokke henter fogrst og fremmest
inspiration - og hvad man i andre brancher
kalder efteruddannelse - hos deres kolleger
herhjemme og i udlandet. | Kegbenhavn er
arbejdssproget mange steder engelske, og der
er labende en omfattende udveksling af kokke
med hele verden. De udenlandske kokke
bringer nye ideer og metoder med til landet
og en del af dem ender med at starte deres
egne forretninger her i stedet for at vende
hjem. Samtidig er der meget at hente ved at
fremme samarbejdet mellem kokke fra
forskellige dele af Danmark

*  kok til European Young Chef.

«  Afholde en eller flere arlige
mgder/samlinger, hvor regionens kokke
mgdes og udveksler erfaringer mv.

. Hvert ar hentes en raekke internationale

kokke til Midtjylland til deltagelse i
Hvad: En aktiv indsats rettet mod at fremme kokketraef, events mv. sammen med

samarbejde mellem kokke nationalt, herunder danske kokke.
saerligt i regi af ERG-netvaerket.

Hvordan: Konkret vil vi arbejde for at styrke
samarbejdet mellem kokke pa flere fronter:

*  Midtjysk kokke-deltagelse ved relevante
aktiviteter i regi af ERG, herunder en ung
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GASTRONOMISK VARKSTED

Hvorfor: Udbuddet af spisesteder i regionen
er mangfoldigt og mange steder, har man faet
gjnene op for den vaerdi, der ligger i at bruge
egnsspecifikke produkter og fortaelle den
nare og lokale historie. Men ikke alle er i
stand til selv at skabe transformationen mod
et mere lokalt kekken med fokus pa kvalitet
og gode ravarer. Et systematisk laft af alle
madsteder, der har lyst til at deltage, skaber
netvaerk og et "kollektivt lgft” af hele
omradet med muligheder for savel borgere
som turister.

Hvad: Afholdelse af et arligt
netvaerksarrangement i 2020 og 2021 for
regionens kokke med falgende formal

* At styrke udvikling og innovationshgjde
med fokus pa lokale fedevarer blandt
omradets restauranter via et
netvaerksmode, hvor kokke fra regionen
samles og far inspiration udefra samt
mulighed for at netvaerke og inspirere
hinanden.

OPERAT@RROLLE
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« At samle op pa inspirationen og
erfaringerne hos de madsteder der har
deltaget i udviklingsforlab med
Gastronomisk Rejsehold

+ At skabe et alternativ til inspiration til de
madsteder, der ikke har haft mod pa/tid
til at deltage i et udviklingsforlagb

« At @ge kendskabet til de lokale ravarer og
lokale producenter

Hvordan: Dagen indeholder inspirationsoplaeg
men der skal ogsa veere tid til at arbejde i
kokkenet med fokus pa lokalt producerede
fgdevarer.
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OPERAT@RROLLE
~ avernlisfigur

1: At udvikle, ogdrive en samlet
indsats, der manifesterer Region Midtjylland
i k m

FORPROJEKT OM NYE DYRKNINGSFORMER,
BIODIVERSITET OG GASTRONOMI ER

WAL At udvikle, koordinere og dri

Hvorfor: Vi star overfor en raekke betydelige
udfordringer i fht at skabe en fremtidig
feadevareproduktion der er god for klimaet,
fremmer biodiversiteten og skaber bedre
muligheder for sma producenter.

Hvad: | fgrste omgang er dette er forprojekt, der
skal lede til formuleringen af et ambitigst og
gennemtaenkt samlet projekt. Hensigten med det
endelige projekt skal vaere, at:

. @ge biodiversiteten i savel land- som

”velmenende grant projekt” der ikke gar en
vaesentlig forskel. Projektet vil derfor skulle
integrere starre og mindre miljger - fra haver til
landbrug - savel som arkitektur i bade
eksisterende byggeri og nybyggeri.

byomrader

. @ge og forbedre samarbejdet mellem _
fodevareproduktion og fadevareforbrug - Hvordan: Der etableres en arbejdsgruppe med
specifikt i relationen mellem sma deltagelse fra AAU, Restaurant Moment, Det
fodevareproducenter og restauranter - men Grgnne Museum, FOOD og evt andre relevante
o0gsd mere bredt partnere, der sammen vil udarbejde en grundig

projektbeskrivelse, der kan danne grundlag for
videre arbejde med at seoge finansiering og
efterfolgende gennemfare projektet.

. Pa én gang at medvirke til at skabe en grgn
omstilling og en gkonomisk vaekst i
fedevarebranchen

Projektet er grundlaeggende interdisciplinaert, og
det er en fundamental filosofi at arbejdet
henimod gget biodiversitet er videns- og
forskningsbaseret, og saledes ikke bliver til et
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MIKROPULJE

Hvorfor: En af formalene med ERG er at skabe
events som drivere for innovation og udvikling.
ERG skal favne bade store og sma aktgrer pa tvaers
af regionen. En mikropulje vil for mange mindre
aktgrer, ildsjaele og vaekstlaget muligggre at
udvikle og skabe events og eksperimenter.

Hvad: Mikropuljen er en pulje der stetter op om
eksperimenter og synliggarelse indenfor
Gastronomi. Gastronomi er i denne pulje defineret
som relationen mellem maden og kulturen. Det at
servere og udvikle mad, udvikling af lokalomradets
identiteter samt uddannelse og
kompetenceudvikling indenfor ovenstaende.

Hvordan: Mikropuljen administreres af de 5
projektpartnere  (Region  Midtjylland, FOOD,
Komitéen Det Graensesggende Kulturkekken,

Business Region Midtvest og BRAA). Mikropuljen
stotter aktarer, som har ambitioner om at udvikle,
etablere eller forankre sig inden for deres felt og
arbejdsvirke.  Mikropuljen  stetter  primeert
ildsjeele, ivaerksaettere og vaekstlaget, men ser
gerne at mere etablerede interessenter som
samarbejdspartnere i projekterne.

OPERAT@RROLLE
~ avernlisfigur

m et internationalt gastronomisk centrum

Der kan sgges mellem 5.000 kr. og 20.000 kr. pr.
projekt. Projektpartneren udvaelger projekterne i
samarbejde med Region Midtjylland.De stattede
projekter kan fx vaere eksperimenter (events,
udviklingssamarbejder, nyskabende oplevelser)
eller aktiviteter mhp. synligggrelse af
lokalomradets kvaliteter.

Projekterne skal sa vidt muligt have fglgende
indtaenkt i projekterne

«  Fokus pa ildsjaele og lokal forankring

» Samarbejde med andre akterer i
lokalomradet, pa tvaers af Regionen, nationalt
og/eller internationalt. Herunder saerligt med
relevante kultur-akterer

*  En eksperimenterende vinkel eller innovativ
karakter

* Indeholde et eller flere oplevelseselementer

Der udvikles i projektets styregruppe et saet
”dogmer” eller principper, projekterne skal leve
op til.

WWW.THEFOODPROJECT.DK



FZALLES PROJEKTER | SAMSPIL MED
MIRKOPULJE

Hvorfor: Der opstar erfaringsmaessigt altid gode -oearltins
ideer og nye forslag til faelles aktiviteter i lebet af
projektperioden,

MAL: At udvikle, koordinere og drive en samlet
indsats, der manifesterer Region Midtjylland
som et internationalt gastronomisk centrum

Inddragelse of Idjcele og
wred

T el arstatte kkalt
Hvad: En mindre pulje eremaerket faelles ; sl e o
aktiviteter,  der  udvikles i  lgbet  af S ) e N
projektperioden. e o

gastroncml

Sekretariatsopgaver: kem munikation [Pjemmeside, PE, Sokde miv), spaming med
ildsjeele og parfnere, styregroppe, odminktration my

Hvordan: Midlerne udmgntes efter beslutning i
projektets styregruppe.




SEKRETARIATSOPGAVER

Som understottelse af den samlede indsats
etableres et sekretariat, der skal varetage en
reekke af de lgbende opgaver, der er en
forudsaetning for at fa projektet som helhed til at
fungere.

Kommunikation

Sekretariatet varetager projektets lgbende
kommunikationsindsats. Denne omfatter saerligt:

1. Lebende opdatering og produktion af indhold
til www.danishfoodregion.dk.

2. Brug af egne SoMe-kanaler samt produktion
af indhold til Europaeisk Kulturregion, Food
Festival, Det Graenselase Kokken mv.

3. Lebende PR-arbejde. Herunder kontakt til
lokale medier i regionen.

Administration og sekretariatsopgaver
Projektet affgder en raekke administrative
opgaver, der vil skulle lgses labende. Herunder
bl.a.:

1. Lebende bogfering,
gkonomistyring.

tidsregistrering  og

OPERATORROLLE
~ perlaligus

2. Forberedelse og afvikling af

styre- og
arbejdsgruppemgder. Herunder udarbejdelse
af medematerialer, referater mv.

3. Planlaegning og afholdelse af et mindre antal

stormegder, hvor alle relevante akteorer,
partnere og @vrige interessenter inviteres til
orientering om projektet og mulighed for
netveerk.

4. Lebende dialog med partnere og projektets
aktarer.

Evaluering og lobende afrapportering

Der skal lgbende indsamles dokumentation og
materiale til de lgbende afrapporteringer til RM
og projektets styregruppe.

Det indsamlede materiale skal desuden anvendes
som input til en afsluttende ekstern evaluering,
der gennemfgres ved projektets afslutning.
Evalueringsform mv. besluttes af projektets
styregruppe.
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SEKRETARIATSOPGAVER

- UDDYBNING AF PROJEKTETS ORGANISERING

Sekretariatets rolle

Der er tale om en - projektets stgrrelse taget i
betragtning - relativt kompleks opgave.
Kompleksiteten folger bade af krav og @nsker i
annonceringsteksten og af vores tro pa, at bredt
samarbejde er den bedste vej mod det
overordnede formal om at gere RM til et
gastronomisk centrum. Der er saledes fx god
grund til, at der skal inddrages mange akterer i
projektet, men det betyder samtidig, at der er en
raeekke opgaver, der skal lgses af det faelles
sekretariat.

Hermed taenkes saerligt, men ikke udelukkende,

pa folgende:

1. Vi onsker at daekke hele regionen og
inddrage mange forskellige kompetencer. Vi
er derfor en bred partnerkreds, hvor alle
partnere har et stort og i flere tilfelde
komplekst sammensat politisk bagland. Fx er
der en lang raekke kommuner i bade BRAA Og
BRMV, der skal inddrages, orienteres og
serviceres lgbende af sekretariatet.

2. Der stilles i annonceringen krav om betydelig
medfinansiering. Det betyder, at de partnere
der bidrager, ogsa har krav og @nsker til
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projektets indhold samt en forventning om at
blive inddraget og holdt lgbende orienteret.

Der stilles en raekke specifikke krav som fx
samarbejde med nationale og regionale
indsatser og aktgrer i regionens landdistrikter
mv. De er alle med til at styrke projektets
indhold, men medfarer i praksis ogsa en lang
raekke mgder og opgaver til sekretariatet.

Der onskes inddragelse af flere forskellige
brancher og typer af virksomheder og
organisationer. Fx @nskes der betydelig
inddragelse og samarbejde med kulturlivet.
Det kan skabe gode events og spandende
oplevelser, nar det lykkes, men det er
samtidig en stor opgave at bringe sa ofte
meget forskellige partnere sammen og skabe
feelles projekter.

Der skal kommunikeres aktivt pa flere
forskellige platforme og med flere forskellige
malgrupper. Kommunikationsindsatsen er en
klar prioritet, men det tager tid og kraever
de rette kompetencer.
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SEKRETARIATSOPGAVER

- UDDYBNING AF PROJEKTETS ORGANISERING

Ovenstaende faktorer betyder samlet, at der er en
raekke egentlige sekretariatsopgaver - der ligger
udover projektledelsen af de enkelte aktiviteter -
forbundet med koordinering, mgdeplanlagning,
lobende dialog med partnere, administration,
gkonomistyring, kommunikation mv., der vil tage
en del tid og involvere bade projektets
projektleder, ledelsen hos FOOD samt regnskabs- og
kommunikationsmedarbejdere. Der er derfor afsat
reelle ressourcer til lasning af disse opgaver, som vi
af erfaring ved, kraever en del tid, men som
samtidig er nedvendige i et sa komplekst projekt
med mange partnere og samarbejdsflader.

Inddragelse af eksterne akterer og
samarbejdspartnere

Der gores en betydelig indsats i projektet for at
fremme samarbejde med en raekke aktgrer, der
ikke er en del af selve partnerkredsen eller dens
bagland (der bl.a. omfatter de fleste af regionens
kommuner). Her tankes saerligt pa:

*  Kulturlivet i bred forstand. Vi vil etablere et
netvaerk blandt disse aktgrer, der lgbende
holdes orienteret om de muligheder, der er i et
taet samarbejde med gastronomien. De vil
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bl.a. blive lgbende inviteret til at byde ind
med projekter til mikropuljen, der dermed vil
kunne vaere med til at bygge bro mellem
gastronomi og kultur. Blandt de relevante
aktgrer kan navnes The Performanceart
Platform, Grobund ved Ebeltoft (kommende
kollektiv startet af Steen Maller, lige nu 130
andelshavere, der har kabt en gammel fabrik),
Slagterriet i Holsterbro (Subhuset), Institut for
X, Sydhavnen/Kulbroen/ Frontlgberne, Carte
Blanche (Teatergruppe i Viborg), Kulturprinsen,
Nyland Forum i Skive, Culture Works - Aarhus,
Teater OM Ringkabing, Animationsskolen i
Viborg, Non Space og Kulturmgdet pa Mors.

Der vil blive gjort en saerlig indsats for at
fremme og samle tvaergaende aktiviteter, der
kan indga i Kulturregionsfestivalen i uge 23 og
24,

Der koordineres taet med eksisterende
initiativer, herunder saerligt Engage Food, hvor
flere af partnerne bag denne ansggning spiller
en central rolle.
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SEKRETARIATSOPGAVER

- UDDYBNING AF PROJEKTETS ORGANISERING

* Vi har allerede i dag et godt samspil med en
del LAG’er i Midtjylland. Dette samarbejde
vil vi sgge at udvide gennem kontakt til de
relevante koordinatorer og aktiv inddragelse
i gennemfarelsen af konkrete aktiviteter i
landdistrikterne i regi af ERG.

Samarbejde organiseret omkring konkrete
aktiviteter

Flere af projektets aktiviteter har et dobbelt
formal. For det farste er de med til at fremme
det overordnede formal i sig selv. For det andet
fungerer de som omdrejningspunkt for en indsats,
der har som mal at udvikle netvaerk og styrke
samarbejdet mellem regionenes aktgrer. Det er -
alt andet lige - nemmere at skabe dialog og
samarbejde, nar der er en konkret falles opgave,
der skal lases, og som alle har glaade af.

Dette gaelder saerligt folgende aktiviteter:

«  Eventprogrammet. Det primaere formal er
her selvfalgelig at udvikle og markedsfare
gastronomiske events i Midtjylland. Men
samtidig er der ved at dannes et netvaerk
blandt eventarranggrerne, der gennem
arbejdet med eventprogrammet bade kan fa

arlige stormader, hvor de kan mgde hinanden
og udveksle erfaringer. Vi forsgger desuden
aktivt at parre dem med hinanden, nar vi kan
se, at der er mulighed for et berigende
samarbejde.

*  Smagen af Midtjylland. Ved at indsamle og
vise et overblik over de mange tilbud i
regionens kommuner bidrager projektet til at
vise, hvor mange gode tilbud der reelt
allerede findes. Samtidig er der ved at
dannes er netvaerk pa tvaers mellem de
aktarer, der bidrager til det faelles overblik.
De kan her se, hvad deres kolleger i de andre
kommuner arbejder med til gensidig
inspiration, og de magdes som minimum en
gang arligt med henblik pa at udveksle
erfaringer og drgfte faelles udfordringer og
muligheder.

Gennem disse faelles projekter bidrager vi saledes
bade til at skabe et samlet overblik og til at
sprede gode ideer og nye kontakter pa tvaers af
regionens aktgrer.
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Forelgbig tidsplan med vaesentligste milepaele

Endelig aftale med RM

Konstituerende mgde | styregruppe med godkendelse af
detaljeret plan for 2019

Opstart af falgende aktiviteter: koncepter for
faellesspisninger, Smagen af Midtjylland, Eventprogram
og samarbejde med uddannelsesinstitutioner

Offentliggarelse og indkaldelse af ansggninger til farste
runde af mikropuljen

Sekretariatsfunktioner er fuldt bemandet, og der er
opsat de ngdvendige systemer til fx gkonomistyring.
Kommunikationsplan godkendt og igangsat.

Opstart af oplevelsesudvikling. Endelig beslutning om
koncept, venue mm for signaturevent 2019

Eventprogram klar
Styregruppemgde med statusopgarelse for farste halvar
Signaturevent 2019

Styregruppemade med evaluering af 2019 og draftelse
af justeringer i indsatsen for 2020

Detaljeret plan for 2020 godkendes

Q4 2018

Q4 2018/Q1
2019

Q12019

Q1-2 2019

Q1-2 2019

Q2 2019

Q2 2019
Q2-3 2019
Q3.4 2019
Q4 2019

Q1 2020



KOMMUNIKATION

Kommunikationsopgaverne i projektet forankres hos projektets
styregruppe og varetages i det daglige af FOOD som operatgr samt i
relevant omfang af de @vrige projektpartnere.

Kommunikation vil vaere et fast punkt pa dagsordenen ved projektets
styregruppemgader, og vi vil lgbende i samarbejde med alle projektets
partnere udvikle mere detaljerede plan for kommunikationsinitiativer,
budskaber og timing i madeaktivitet, pressearbejde mv. Naervaerende skal
derfor blot ses som en farste ramme for projektets
kommunikationsindsats.

FOOD etablerer i dialog med projektpartnerne webindhold om projektet,
der bl.a. formidles via projektets centrale site www.danishfoodregion.dk
Kommunikation taenkes ind som en lgbende aktivitet i projektplanen og i
de madeaktiviteter, arrangementer og netvaerksmader, der foregar
undervejs. Der udsendes nyhedsbrev efter behov.

Der etableres grupper pa sociale medier efter deltagernes behov, sa de
understatter netvaerksdannelse i projektet - typisk pa facebook eller
LinkedIn.

Kommunikationen i projektet vil ikke kun vaere virtuel. For at projektet
skal medfare holdbare relationer indtankes ogsa forskellige formater for
gode gammeldags fysiske mader - f.eks. i forbindelse med Food Festival i
Aarhus, workshops, mgder i netvaerksgrupper inden for projektet og
lgbende status- og styregruppemader med projektets partnere og
interessenter. Falgende side viser en oversigt over de vasentligste mal,
historie, malgrupper, indsatsomrader mv. Denne konkretiseres yderligere
og dragftes lebende i projektets styregruppe.


http://www.danishfoodregion.dk/

KOMMUNIKATIONS-OVERBLIK
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