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Rapport ifran nuldges- och omvarldsanalys samt tankesmedjor ge-
nomfoérda inom forprojektet ”Efterfragedriven innovation fér hégre
kvalitet pa not- och lammkott”

Denna avrapportering sammanfattar det arbete som bedrivits av Macklean Strategiut-
veckling AB (harefter Macklean) samt Teknologisk institut inom forprojektet ”Efterfrage-
driven innovation for hogre kvalitet pa not- och lammkott”. Projektagare for forprojektet
har varit Agrovast Livsmedel AB, och finansiering for forprojektets genomférande har
erhallits ifr&n EU Interreg Orresund-Kattegatt-Skagerack, Vastra Gotalandsregionens Reg-
ionutvecklingsnamnd, Agrovadst och Teknologisk institut. Macklean har haft ansvar for att
gora en omvarldsanalys, genomfora intervjuer med branschrepresentanter samt forbe-
reda och leda tva tankesmedjor med branschrepresentanter i Sverige. Teknologisk institut
har haft ansvar for att genomféra intervjuer med branschrepresentanter samt forbereda
och leda en workshop med branschrepresentanter i Danmark.

Forprojektet genomfordes i ndra samverkan med bland andra foljande organisationer i
Sverige: SLU, SP Food and bioscience, Svenska Kottforetagen, Svenska Faravelsférbundet,
Svenskt K6tt och Sveriges Notkottsproducenter.

1. Syfte och bakgrund

Det finns ett flertal signaler som tyder pa att det hos nordiska konsumenter finns ett vax-
ande intresse och en stigande betalningsvilja for kott av god kvalitet, dar kvalitet avser
bade &tkvalitet och produktionskvalitet/etisk kvalitet (harefter produktionskvalitet). Idag
mots inte den vaxande efterfragan fullt ut och det kott som nar konsumenter haller en
ojamn kvalitet och utbudet av kott i de hogsta kvalitetsklasserna ar lagt.

Med anledning av detta inledde Agrovast i Sverige och Teknologisk Institut i Danmark ett
forprojekt for att identifiera vilka problem som finns i n6t- och lammkéttets vardekedja
och vilka atgarder som kréavs for att [6sa dem. Syftet med forprojektet har varit att identi-
fiera och definiera insatser som kan drivas vidare som huvudprojekt i samarbete med
relevanta branschaktorer. De eventuella huvudprojekten kan antingen drivas i samarbete
mellan partners i Sverige, Danmark och eventuellt Norge och finansieras av EU Interreg
Oresund-Kattegatt-Skagerack eller bedrivas separat i respektive land och finansieras av
andra offentliga och/eller privata aktérer.
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Arbetet inom ramen for forprojektet har bedrivits parallellt i Sverige och Danmark och
branschrepresentanter i de olika landerna har involverats genom intervjuer och tankes-
medjor. Teknologisk Institut har ansvarat for arbetet i Danmark, med stéd fran Macklean
gdllande utformning av intervjuer och tankesmedjor. Macklean har ansvarat for arbetet i
Sverige.

Resultat av det svenska arbetet
2. Sammanfattning av resultatet

Den viktigaste konklusionen fran det svenska arbetet ar att problemen inom svenskt not-
och lammkott framfor allt ror dtkvalitet, medan produktionskvaliteten haller en generellt
hog niva. Nar det géller dtkvaliteten ligger Sverige efter manga andra lander och kdnne-
tecknas av en ojamn kvalitet och ett lagt utbud av premiumkoétt, vilket ocksa beror pa att
de totala volymerna ar for sma for att en storre selektering ska vara ekonomiskt forsvar-
bar. Inom produktionskvalitet ar situationen den omvanda och Sverige har en hogre niva
an de flesta andra lander och det ar dven nagot som svenska konsumenter kanner till och
varderar.

For att svenskt not- och lammkott ska kunna konkurrera uthalligt med kott fran andra
linder behdvs darfor satsningar pa att hdja atkvaliteten. Atkvaliteten férvantas dven fa
Okad betydelse framoéver eftersom konsumenter férutspas minska sin totala kottkonsumt-
ion men 6ka andelen premiumkaott. Av den anledningen inriktades det svenska arbetet
huvudsakligen pa dtkvalitet och inte pa produktionskvalitet.

Under intervjuer samt tankesmedjor med branschrepresentanter identifierades ett flertal
problem som ror dtkvalitet men dven ett flertal mojliga I6sningar for att hoja den. De vik-
tigaste problemen och I6sningarna som identifierades var féljande:

Problem Mojliga I6sningar

Definition av dtkvalitet samt koppling till betalningssystem

| dagslaget finns ingen gemensam definit-
ion av dtkvalitet och darmed sa sker dven
en lag grad av sortering och prisdifferentie-
ring av olika kvaliteter. | arbetet identifie-
rades vilka parametrar och faktorer som
har storst betydelse for konsument och
kund:

e FOr notkott: Morhet, saftighet, mar-
morering, ursprung, morningsmetod
och moérningstid

e For lammkott: Smakintensitet, saftig-
het, slaktalder, uppfédningsmetod,
hantering i samband med slakt

Det finns salunda potential att skapa en
gemensam definition av atkvalitet i bran-

Flera andra lander har utvecklat system for
att klassificera och mata atkvalitet och det
finns darmed lardomar att dra av en littera-
turstudie dar andra system undersdks. Det
kvalitetssystem som ar mest valutvecklat ar
Meat Standards Australia (MSA). Med MSA
som modell kan sedan ett svenskt forslag tas
fram under ledning av till exempel Svenskt
Kott eller Svenska Kottforetagen.

For att ett system med olika kvalitetsnivaer
ska implementeras i praktiken maste kvali-
tetsnivaerna dven kopplas till ett betalnings-
system som anvands i hela vardekedjan.
Aven har dr MSA ett framgangsrikt exempel
att inspireras av.
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Problem

Mojliga I6sningar

schen, men ett stort problem ar att manga
av parametrarna inte kan métas pa stor
skala och ddarmed &r de svara att koppla till
ett betalningssystem eller kommuniceras
till konsumenter.

Sverige ligger efter manga andra lander nar
det géller att optimera atkvaliteten i fram-
for allt uppfédar- och slakteriled. En anled-
ning till det ar att kunskapen om atkvalitet
ar 1ag och den kunskap som trots allt finns
ar inte spridd pa bred front och implemen-
teras darfor inte.

En annan orsak i slakteriledet ar att man
sitter fast i gjorda investeringar i produkt-
ionsanlaggningar och IT-system vilket ocksa
ar svart att hitta enkla l6sningar till.

Bade i butiksledet och bland konsumenter
ar kunskapen om vad atkvalitet innebar
Iag, men det finns dven ett viaxande in-
tresse for att ldra sig mera. For att saker-
stalla en eftefragan pa kott av hogre dtkva-
litet behover den generella kunskapsnivan
hojas.

Det ar dven viktigt att systemet mojliggor
aterkoppling till uppfodarna sa att de far en
battre forstaelse for hur efterfragan ser ut
och hur de kan bli battre pa att optimera
uppfédningen for en hogre atkvalitet.

Best practice behéver sammanstéllas pa ett
lattfattligt och pedagogiskt satt forslagsvis
under ledning av SLU i samarbete med till
exempel Sveriges notkottsproducenter, Sve-
riges Faravelsforbund samt Svenska Kottfo-
retagen.

Aven har &r MSA ett framgangsrikt exempel
att inspireras av bade nér det géller deras
metod for att sprida best practice och den
sammanstallning av kunskapslaget som de
gjort.

Kunskapsnivan kan hojas pa ett flertal olika
satt men de metoder som identifierades
som ansags mest effektiva var féljande:

e Utveckla ett tv-format som i underhall-
ningsform informerar om kottprodukt-
ion och atkvalitet. Formatet finansieras
av branschen och utvecklas av ett pro-
duktionsbolag.

e Ta fram en digital utbildning om atkva-
litet riktad till bdde butikspersonal och
konsumenter under ledning av Svenskt
Kott

e Utveckla olika kvalitetsnivaer av kott
som kommuniceras till konsumenterna

3. Arbetets struktur

Arbetet har varit uppbyggt i 3 huvudsakliga moment:

1. En nuldges- och omvarldsanalys

Intervjuer med branschrepresentanter om hur dtkvalitet samt produktionskvalitet
kan definieras, méitas och kommuniceras, vilka faktorer som dr viktigast for kon-
sumenter och vilka problem som finns i dagens véirdekedja. Desktop research om
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pdgdende initiativ som rér kéttkvalitet i Sverige och andra ldnder samt vad som
finns att ldra av kvalitetsinitiativ frdn andra branscher.

2. Tankesmedja 1: Onskat lge fér svenskt nét- och lammkott

Tankesmedja med branschrepresentanter om hur dtkvalitet kan definieras, mdétas
och kommuniceras, vad det énskade Idget dr fér svenskt nét- och lammkoétt ar
2021, samt vilka kanaler och budskap som dr effektivast for att h6ja konsumen-
ternas kunskap om dtkvalitet.

3. Tankesmedja 2: Insatser for hojd atkvalitet

Tankesmedja med branschrepresentanter om vilka insatser som behéver priorite-
ras for att h6ja dtkvaliteten och vilka aktérer som behéver involveras for att ge-
nomféra insatserna.

Nedan redovisas metodiken och en sammanfattning av resultatet for de olika momenten.
Mer detaljerad information finns i appendix 1 och 2.

4. Nulages- och omvarldsanalys
4.1. Metodik

Nulages- och omvarldsanalysen har byggt pa tva olika metoder: telefonintervjuer med
branschrepresentanter samt desktop research om pagaende kvalitetsinitiativ i Sverige och
utomlands.

Telefonintervjuerna gjordes med branschrepresentanter som representerade primarpro-
duktion, slakteri och styckeri, grossister, dagligvaruhandel samt forskning. Féljande per-
soner intervjuades:

Namn Organisation

Johan Jureskog AG Restaurang och bar
Hans Bax Axfood

Majsan Pense Coop

Marta Jansdotter Grona gardar
Hakan Fallman Hakan Féllman AB
Joakim Skéld Ostling ICA

Johan Swahn ICA

Jonas Tunestal KLS Ugglarps
Helena Stenberg Lammlyftet
Viktoria Ostlund LRF Kétt

Maria Lundesjo Lovsta kott
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Fredrik Malmstedt Malmstedt mat & konsult
Mattias Dernelid Martin & Servera
Ove Konradsson Skovde slakteri

Katarina Arvidsson Segerkvist SLU

Susanne Ekstedt SP Food and bioscience
Ulf Sonesson SP Food and bioscience
Magnus Jénsson Svenska Faravelsférbundet
Theres Strand Svenska Kottforetagen
Elisabet Qvarford Svenskt Kott

Telefonintervjuerna byggde pa ett manus dar alla deltagare fick samma fragor. Individu-
ella uppfdljningsfragor stalldes for att tydliggora svaren. Respondenterna svarade pa fol-
jande huvudfragor:

1. Enligt dig, vilka parametrar ar viktiga for att definiera atkvalitet?
- Generellt?
—  For lammkott specifikt?
— For notkott specifikt?
2. Enligt dig, vilka parametrar ar viktiga for att definiera etisk kvalitet (produktions-
kvalitet)?
- Generellt?
—  For lammkott specifikt?
— For notkott specifikt?
3. Vilka initiativ kdnner du till som har genomfoérts eller ar under genomférande har i
Sverige for att lyfta dessa kvalitetsaspekter?
4. Vilka initiativ kdnner du till som har genomforts eller ar under genomforande i
andra lander?
5. Finns det nagon annan bransch som du tycker har lyckats med att lyfta fram och
tydligt kommunicera kvalitetsaspekter pa produkterna?
6. Hur ser du pa konsumentefterfragan av en hogre atkvalitet?
— Finns medvetenheten/ kunskapen/ betalningsviljan?
— Skiljer sig efterfragan at mellan restaurangkonsumenten och butikskon-
sumenten?
—  Hur tror du att utvecklingen framat ser ut?
7. Hur ser du pa konsumentefterfragan av en hogre etisk kvalitet (produktions-
kvalitet)?
— Finns medvetenheten/ kunskapen/ betalningsviljan?
— Skiljer sig efterfragan at mellan restaurangkonsumenten och butikskon-
sumenten?
—  Hur tror du att utvecklingen framat ser ut?
8. Vilka atgérder tror du ar viktigast for att hoja den faktiska atkvaliteten?
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9. Vilka atgarder tror du ar viktigast for att hoja den etiska kvaliteten (produktions-
kvalitet)?

10. Vad tror du ar de viktigaste faktorerna for att komma vidare med dessa fragor i
branschen?

Desktop researchen byggde huvudsakligen pa information tillganglig via relevanta organi-
sationers hemsidor, som exempelvis Lantbrukarnas riksférbund (LRF), LRF Kott, Sveriges
Lantbruksuniversitet (SLU), Svenska Kottféretagen, Svenskt Kott, Sveriges notkottsprodu-
center, Svenska Faravelsforbundet, Stiftelsen Lantbruksforskning (SLF), SP Food and Bi-
oscience, Gard & Djurhalsan, Vaxa Sverige, Hushallningssallskapen, JTI — Insitutet for jord-
bruks- och miljoteknik. En forteckning av anvanda kallor finns i kallférteckningen.

| intervjuerna tillfragades dven respondenterna om relevanta organisationer och initiativ
att evaluera. Tidigare forskning om 6vriga landers kvalitetssystem inom kottkvalitet an-
vandes for att identifiera relevanta lander att utvardera narmare.

4.2. Resultat
Atkvalitet storre problem an produktionskvalitet

| intervjuer konstaterade majoriteten av branschaktorerna att produktionskvaliteten ge-
nerellt &r hog i Sverige med avseende pa djurvalfard och miljopaverkan. Den dominerande
asikten var att konsumenterna har ett hégt fortroende for svensk primarproduktion och
att bristande produktionskvalitet generellt inte dr nagot problem for svensk nét- och
lammkottsproduktion, dven om vissa foresprakade naturbete och ekologisk produktion i
hogre grad an i dagslaget.

Det som daremot &r ett stort problem foér svensk not- och lammkottsproduktion ar ojamn
dtkvalitet och ett lagt utbud av kott av premiumkvalitet. Idag sker en |ag grad av sortering
av det kétt som nar dagligvaruhandeln och det innebar att likadana styckningsdetaljer kan
séljas for samma pris trots att dtkvaliteten kan skilja sig avsevart. Dessutom framholl de
restauranger och grossister som intervjuades att det ar svart att fa tag i ett tillrackligt stort
utbud av svenskt kott av premiumkvalitet varfor de blir tvungna att vélja importerat kott
istallet.

Slutsatsen av intervjuerna var darmed att dtkvaliteten idag ar ett storre problem an pro-
duktionskvaliteten. Darmed ar det sannolikt att insatser som riktas in pa att hoja atkvali-
teten bidrar mer till att hoja konkurrenskraften i svensk lamm- och nétkottsproduktion,
an vad insatser for att héja produktionskvaliteten skulle géra. Med intervjuerna som
grund fattades darfor beslutet att rikta in forstudien pa dtkvalitet och vilka insatser som
kravs for att hoja bade den faktiska dtkvaliteten och kunskapen om atkvalitet i olika led i
vardekedjan.

Pa den har punkten skiljer sig de svenska resultaten fran de danska. De danska
konsumenterna har ett stort intresse for djurvalfard, som de forvantar att producenterna
kan uppfylla. Darfor ar det i fokus for notkreaturs- och kalvproducenterna, att de ska
kunna leva upp till konsumenternas krav. Den danska forstudien valde darfor att i hogre
grad dn den svenska arbeta med bade produktionskvalitet och atkvalitet.
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En annan skillnad mellan Danmark och Sverige 4r lammproduktionens mognad. Aven om
lammproduktionen ar liten i jamforelse med notkottsproduktionen i bada landerna, har
den svenska lammproduktionen kommit betydligt langre i sin professionalisering och
kommersialisering. Enligt de danska intervjuerna finns det dock nagra exempel pa profess-
ionellt drivna lammproducenter dar man lyckas sélja till bade grossister och dagligvaru-
handel. De flesta andra &r smaproducenter som saljer direkt fran gard till konsument.

Standardisering av atkvalitet saknas

Idag saknas ett standardiserat satt att definiera, folja upp och betala for kvalitet for bade
not- och lammkatt. Flera intervjuade lyfte fram att avsaknaden av ett gemensamt synsatt
pa adtkvalitet ar ett problem, samtidigt som de ifragasatte ifall det ar mojligt att sla fast
olika kvalitetsnivaer eftersom atkvalitet trots allt ar en subjektiv bedomning. Nar det
kommer till exempelvis marmorering pa notkott sa finns det olika preferenser — vissa kon-
sumenter vill till exempel undvika kétt och foredrar kott med lag fetthalt, medan manga
restauranger betraktar en hog grad av marmorering som en kvalitetsstampel.

Trots att manga respondenter menar att dtkvaliteten i hog grad &r beroende av subjektiva
preferenser och att en gemensam definition saknas, sa ar det vart att notera att de flesta
aterkom till ett fatal parametrar som definierar atkvalitet. Gemensamma parametrar for
lamm- och notkott ar smakintensitet, saftighet, kottstruktur. For notkottet tillkommer
dessutom morhet och marmorering. Dessa parametrar eller sensoriska egenskaper utgor
olika skalor for att bedéma atkvalitet och dven om smakpreferenserna varierar langs med
skalan — vissa konsumenter foéredrar exempelvis ett lammkott med mild smak, medan
andra vill ha en hogre smakintensitet — verkar det som att det finns en samsyn kring vilka
parametrar som dr mest relevanta. Darmed finns det potential att skapa en branschge-
mensam definition pa dtkvalitet. Daremot papekar manga intervjuade pa att flera av de
relevanta parametrarna ar svara att mata pa stor skala, sa dven om gemensam definition
ar mojlig innebar det inte per automatik att det ar latt att folja upp eller att kommunicera
till konsumenter.

Best practice — kunskap saknas pa bred niva

De intervjuade ar 6verens om att det finns en rad olika faktorer som har paverkan pa at-
kvaliteten, fran uppfédningen till tillagningen. De faktorer som namns éar:

Uppfédning Slaktning och styckning Tillagning
e Ursprung e Stresshantering o Tillagningsmetod
e Ras e Bedovnings- och avliv- o Tillagningstid
e Kon ningsmetod
o Alder e Kylningsmetod
e Utfodring ¢ Nedkylningstid
o Tillvaxttakt e Hangningsmetod
e Stresshantering e Morningsmetod
e Morningstid
e Styckning
e Forpackning
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Manga intervjuade menar att Sverige generellt ligger efter manga andra lander nar det
galler kunskapen om hur man optimerar hela vardekedjan for att 6ka atkvaliteten. Ett
annat problem ar att den kunskap som trots allt finns pa olika omraden inte ar spridd och
implementerad pa bred front. Det har bedrivits en rad forskningsprojekt och olika initiativ
kring faktorer som paverkar dtkvaliteten, men den kunskap som finns om olika delomra-
den finns inte samlad och nar inte ut till stora delar av branschen.

De best practice-exempel i Sverige och utomlands som ar varda att utreda noggrannare i
ett eventuellt huvudprojekt ar bland annat féljande:

Omrade Framgangsrikt exempel och forskning

Primarproduktion Exempel pa framgangsrika gardar:

e Uppfodare inom Grona Gardar, t.ex. Bjallansas Gard, Hedas
Gard, Reso Highland, Enkullens gard (lamm), Kored Alboga
(lamm),

e Uppfodare inom Naturbeteskott, t.ex. Rodabergets Gard,
Gymninge Gard och Malma Gard

e Uppfodare inom Exceptionell Ravara, t.ex. Sunnanheds
fjallkor, Varmvik Sateri, Ejmunds Gard

e Arnamaéla Stut

e Kulla Ranch

e Lammgruppen (lamm)

e Oviken (lamm)

e |ofsta Sateri (lamm)
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regimes”, SLU, 2009

Wallin, K. och Hessle, A., ”Slutgddning av mj6lkrasstutar”,
SLU, 2008

Hessle, A., Nadeau, E., Johnsson, S., “Beef heifer produc-
tion as affected by indoor feed intensity and slaughter age
when grazing semi-natural grasslands in summer”, SLU,
2007

Lindow, K., "Produktkvalitet pa svenskt notkott - en kart-
laggning av kvalitetsfaktorer inom IP Sigill”, SLU, 2007
Kumm, K-1., ” Vagar till ldnsam not- och lammkdttsprodukt-
ion”, SLU, 2006

Enfalt, A-C. et al, "Bete och vallfoder ger nyttigare kott”,
SLU, 2006

Lundesj6-Ahnstrom, M., “Kvigor pa naturbetesmark -
produktionsegenskaper, slutgdédning och kottkvalitet, SLU,
2004

Lundesjo-Ahnstrom, M., et al, "Kottkvalitet hos kottraskvi-
gor — effekt av uppfédningsmodell och hangningsmetod”,
SLU, 2004

Slakt och styckning

Framgangsrika exempel:

Halsingestintans mobila slakteri
KLS Ugglarps: implementering av marmoreringsstandard

Forskning:

Hultgren, J., Smaskalig och mobil slakt av nétkreatur, SLU,
2014

Lindsjo, J., Algers, A., ”Utbildning i djurvalfard i samband
med slakt och annan avlivning”, SLU, 2011

Hedberg, E., Gebresenbet, G., "Mobila och semi-mobila
slakterier som alternativa slaktsystem”, SLU, 1999
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Morningsmetoder och | Framgangsrika exempel:

morningstid e KLS Ugglarps: projekt for att hoja kvaliteten pa ungtjurar

genom morning

Forskning:

e Karlsson, E., ”"Morningsprocessen i notkott och en kart-
laggning av morningsmetoder i praktiken”, SLU, 2011

e Lundesjo-Ahnstrém, M., ”Influence of pelvic suspension on
beef meat quality”, SLU, 2008

Betalningsmodell e KLS Ugglarps: kompensation fér marmoreringsgrad

e Svenskt butikskott: kompensation for slaktmogna lamm

e Meat Standards Australia: prispremium foér kott som nar
upp till en viss kvalitetsniva

e Teys: australienskt slakteriféretag som 2015 boérjade im-
plementera betalningssystem som bygger pa skanning av
djurkroppar och kopplar samman kottutbyte med MSAs
kvalitetssystem

Forpackningar Framgangsrika exempel:

e Norges byte av gassammansattning i forpackningar

Forskning:

e Lagerstedt Norstrom, A., ”Packaging methods and storage
time - Effects on beef quality”, SLU, 2011
Generellt Forskning:

e Hessle, A, et al, "Hallbara matvagar — referensoch 16s-
ningsscenarier for notkottsproduktion och framstallning av
ryggbiff”, SIK, 2014

Konsumenternas kunskap lag, men intresset och efterfragan vixer

Den samlade bilden ar att de svenska konsumenterna har en synnerligen lag kunskap om
om vad atkvalitet innebar, hur man valjer ett kott av god kvalitet och hur man bast tillagar
olika styckningsdetaljer. Samtidigt finns det ett vdaxande intresse for kott och atkvalitet,
nagot som hanger samman med ett generellt 6kat intresse for matlagning.

Det stigande intresset har dven omvandlats i en 6kande efterfragan pa kott av hogre at-
kvalitet. Under de senaste aren har alla stora dagligvarukedjor tagit fram premiumseg-
ment inom kott och dessa har 6kat i volymer, dven om de an sa lange enbart utgor en
nisch av marknaden. Efterfragan syns ocksa i ett 6kat antal specialiserade kottrestau-
ranger som i sin tur kunnat ta ut hégre priser under de senaste aren. Ett annat matt som
visar pa en vaxande betalningsvilja for kétt av god (produktions)kvalitet ar att konsumt-
ionen av svenskt kott Okat trots att priserna for svenskt kott generellt ar hégre dn det
importerade kottet.
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Samtidigt papekar flertalet av de intervjuade att konsumenterna inte ar en homogen
grupp utan bestar av manga olika grupper med olika preferenser. | framfor allt storstader
finns en 6kad eftefragan och betalningsvilja for premiumkott, medan landsbygden och
mindre stader i hogre grad praglas av prisjakt. Har finns det dock en fragestallning om vad
som &r honan och dgget — det kan ocksa vara sa att det bristande utbudet paverkar efter-
fragan da det kan vara svart for konsumenterna att efterfraga en produkt om den inte
finns. Det finns dven skillnader i efterfragan mellan butik och restaurang samt mellan olika
typer av restauranger. Nar konsumenter sjalva valjer sitt kott i dagligvaruhandeln spelar
exempelvis produktionskvalitet och ursprung en stor roll och man handlar garna svenskt
kott. Pa restaurang varderas daremot adtkvalitet hogre och manga konsumenter uppskat-
tar till exempel ett mer vdlmarmorerat kott &n vad de sjalva hade valt i butik och de fragar
séllan efter kottets ursprung. Pa restaurangsidan finns dartill en skillnad mellan premium-
restauranger som ar beredda att betala for kvalitet och exempelvis lunchrestauranger
som prioriterar pris.

Pa sikt tror flera olika branschaktorer att medvetenheten om &tkvalitet och efterfragan pa
battre kvaliteter kommer att fortsatta stiga. Detta hanger inte minst samman med att
konsumenter férvantas minska sin kottkonsumtion bade av miljé- och halsoskal, men i
hogre grad prioritera kott av hogre kvalitet de ganger de ater kott. Kottet kommer alltsa
langsamt ga fran en basvara till att i hogre grad vara en premiumprodukt. For att svenskt
kott i framtiden ska ha konkurrenskraft gentemot lander med storre produktionsvolymer
finns det darmed ett behov av att hoja atkvaliteten sa att svenskt kott i framtiden inte
enbart forknippas med en hég produktionskvalitet utan dven med en hog atkvalitet.

Respondenternas syn pa konsumenternas efterfragan och betalningsvilja bekraftas av den
senaste konsumentundersékningen som Svenskt Kott [atit gora. Undersdkningen om
svenska konsumenters attityder till kott gjordes i februari 2015 av YouGov och motsva-
rande undersokning har gjorts sedan 2011. Undersdkningen visade bland annat att den
viktigaste beslutsfaktorn nar konsumenter valjer kott ar att kottet kom fran Sverige. An-
ledningen till detta ar att svenskt kott anses sta for en hég produktionskvalitet och for-
knippas med hogre djurvalfard och mindre antibiotika-anvandning.

Nar det géller atkvalitet visade undersdkningen pa blandade resultat. Av de dtkvalitetspa-
rametrar som efterfragades ansags farg, intramuskulart fett (marmorering) och mérhet ha
storst paverkan pa kdpbeslutet. Men samtidigt som morhet rankades lagst av dessa, sa
ansag 59 % att det var beredda att betala ett hogre pris for mért kott, medan enbart 32
respektive 3 1% ansag att ratt fettmangd och farg var varda att betala mer for. Denna
paradox kan tolkas som att konsumenterna i butiken har svart att vardera atkvalitet, och
eftersom information om exempelvis morhet ofta saknas sa gar de istéllet pa synliga pa-
rametrar som farg och fettmangd trots att de varderar dessa lagre.

Svenskt Kotts undersékning visade ocksa att en minoritet av konsumenter har ett intresse
av att fa veta djurets alder (38 %) och kon (28 %), trots att dessa har en signifikant paver-

kan pa atkvaliteten. Detta resultat kan tolkas som att konsumenternas forstaelse for vilka
faktorer som paverkar atkvaliteten &r 1ag och att de darmed har svart att vardera hur ex-

empelvis alder och kén paverkar atkvaliteten dven om dessa skulle anges. Darmed &r det

viktigt att kommunikation kring atkvalitet anpassas till konsumenternas kunskapsniva.
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Problem finns inom alla delar av virdekedjan

Intervjurespondenterna ar eniga om att svensk not- och lammkaottsproduktion idag har
svarigheter att fa fram en jamn kvalitet och leverera produkter av premiumkvalitet. Orsa-
kerna till detta ar flera och de intervjuade namner problem i alla led av vardekedjan, vilka
listas i nedanstaende tabell.

PRIMARPRODUKTION

* Varierande kunskap om hur man far fram bra atkvalitet, speciellt inom lammpro-
duktionen

* For lite fokus pa koétt i notproduktionen, eftersom kottet i hog grad betraktas som
en restprodukt fran mjolkproduktionen

* Lag kdnnedom om vad senare led efterfragar

* For manga ungtjurar istallet for stutar och kvigor, ungtjurarna slaktas vid fel tid

* FOr hart utmjolkade mjolkkor slaktas — kottet skulle bli battre om djuren fick géda
upp sig innan slakt

SLAKTERI OCH STYCKERI

* Lag grad av selektering av djur

+ Aterkopplar inte kvaliteten till bénderna

* Den generella betalningsmodellen premierar inte dtkvalitet, utan kan ibland mot-
verka den, t ex genom att bestraffa hogre fetthalt dven om det ar marmorerat

* For grov styckning och for mycket som mals ner till fars

* |vissa fall brister i kylningsteknik, speciellt nar det galler lamm

* Generellt for kort morningstid, sarskilt for ungtjur

DAGLIGVARUHANDEL

* Kravspecificerar sallan atkvalitet férutom for vissa premiumsegment

* Betalar inte alltid for hogre kvalitet, med undantag for premiumkottet
* Anvander kétt som lockvara vilket pressa priset pa hela kategorin

* Prioriterar bast fore-datum fére morningstid

* Lag kunskap bland butikspersonal

KONSUMENTER

* Lag kdnnedom om é&tkvalitet generellt

* Lag kunskap om hur man optimerar dtkvaliteten i tillagningsprocessen

* Stort prisfokus bland manga konsumentgrupper, dven om efterfragan pa kvalitet
stiger

GENERELLT

* For lag volym pa total kottproduktion for att uppna en effektiv selektering

* Kylkedjan haller inte tillrackligt hog kvalitet, vilket bland annat leder till att butiker
prioriterar bast fore-datum fére morningstid

* HOg anvandning av forpackningar med modifierad atmosfar, vilket gor att mor-
ningsprocessen avstannar

* Vakumfdrpackat importkott far betydligt langre tid pa sig fér morning dn det
svenska kottet
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Intervjuerna visar att problemen i kéttproduktionen finns i flera led i vardekedjan och
darmed behdvs det flera olika slags insatser for att hoja dtkvaliteten. Av intervjuerna kan
man dven dra slutsatsen att de led som idag fungerar bast ur dtkvalitetssynpunkt ar food
service-ledet som bestar av grossister och restauranger. Den bilden bekraftades dven i de
tva tankesmedjorna.

Vilka insatser som kravs for att 16sa problemen i vardekedjan var framfor allt ett &mne for
den andra tankesmedjan, men respondenterna pekade redan i intervjuerna ut ett flertal
insatser som kravs. De menade dven att insatserna bor vara inriktade bade pa att hoja
miniminivan fér den stora volymen av kott samt pa att 6ka utbudet av kétt av premium-
kvalitet. De insatser som det radde storst enighet kring var féljande:

VIKTIGA FAKTORER FOR ATT HOJA ATKVALITETEN

» Skapa en samsyn kring vad som definierar kvalitet och jobba integrerat i alla led

» Oka kompetensen om vilka faktorer som ger hégre kvalitet i alla led

* Forandra betalningsmodellen sa att hogre kvalitet premieras

* Fa primarproducenter att i hogre grad fokusera pa kott och atkvalitet samt 6ka pro-
duktionsvolymen

* Fa fram fler stutar och kvigor istallet for ungtjurar

+ Oka selekteringen av djur och géra styckning och sortering mer detaljerad

« Oka mérningstiden, jobba med t.ex. “bast efter”-datum

+ Oka konsumenternas kompetens om &tkvalitet och tillagning

Existerande initiativ for att lyfta den svenska kottproduktionen

Den svenska kottproduktionen har under de senaste decennierna minskat i volym, dven
om en viss 6kning skett under de senaste aren. Darfor finns en det en rad tidigare och
befintliga initiativ som gar ut pa att pa olika satt lyfta den svenska kottproduktionen. De
olika initiativen kan indelas i tre typer:

1. Lyfta konkurrenskraften och produktionsvolymen
2. Lyfta produktionskvaliteten
3. Lyfta atkvaliteten

Generellt har branschens politiska paverkansarbete och branschgemensamma initiativ
lange varit inriktade pa hoja den svenska konkurrenskraften och darmed dven produkt-
ionsvolymen. Detta ar naturligt eftersom den svenska produktionen haft lagre konkur-
renskraft an manga andra EU-lander, vilket lett till ett hart importtryck pa den svenska
marknaden. Exempel pa aktuella initiativ pa det har omradet ar Konkurrenskraftsutred-
ningen (SOU 2015:15) som lades fram 2015, den nationella livsmedelsstrategin som ar
under beredning for narvarande samt Handlingsplan N6t och Lamm som tagits fram av
branschaktorer under ledning av Svenska Kottforetagen och presenterades i januari 2016.
Det politiska paverkansarbete som olika branschaktorer bedriver, till exempel Lantbrukar-
nas Riksforbund och Svenska Kottféretagen, kan ocksa sagas vara inriktat pa att starka
den svenska konkurrenskraften och pa sikt dirmed 6ka produktionsvolymen.
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Den svenska produktionskvaliteten haller som tidigare konstaterats en hog niva och 6ver-
stiger pa manga punkter den fastslagna miniminivan som galler inom EU. Av den anled-
ningen ar de branschgemensamma initiativ som finns snarare inriktade pa att kommuni-
cera den hoga nivan som finns idag — framfor allt genom Svenskt Kott — och det finns fa
storre initiativ som handlar om att hoja produktionskvaliteten pa bred front. Det arbete
som idag bedrivs i stor skala ar olika typer av radgivningsprogram inriktade pa djurhalsa
som bedrivs av radgivare som Gard & Djurhalsan, Vaxa Sverige eller Hushallningssallskap-
et. Dessa radgivningsprogram riktar sig till enskilda uppfédare och har som syfte att hoja
djurhélsan pa den enskilda garden, men har ddremot inte som avsikt att héja bransch-
praxis 6ver den svenska lagstiftningsnivan. | tillagg till detta finns olika typer av koncept
som stéaller hardare krav pa uppfédning och slakt och som tar ut ett mervarde for att de
star for en hogre produktionskvalitet. Koncepten ar i vissa fall varuméarkesneutrala, som
exempelvis KRAVs regler for ekologisk produktion eller natursbeteskdtt som utvecklats av
WWF, men ofta ar koncepten knutna till ett specifikt varumarke, till exempel Grona gar-
dar, Halsingestintan, Kaprifolkott eller Bonnakott.

Initiativ som handlar om atkvalitet kan sdgas vara en relativt ny féreteelse, eftersom den
branschinterna diskussionen fokuserat mer pa konkurrenskraft, regelverk och produkt-
ionskvalitet snarare dn sensoriska kvaliteter och smakupplevelser. Vid sidan av den forsk-
ning som bedrivs (som presenterats under best practice) har det under de senaste aren
bedrivits ett flertal storre projekt med syfte att hja atkvaliteten. De mest relevanta ini-
tiativen som bedrivs eller har bedrivits nyligen ar:

Initiativ ‘ Upplagg

Marmoreringsstandard Projekt for att ta fram en gemensam svensk marmorerings-
standard och matmetodik som drevs av Svenskt Koétt och LRF
under 2014. Standarden har dock inte implementerats pa
stor skala och enbart ett fatal slakterier anvander den och
annu farre betalar extra for exempelvis valmarmorerat kott.

Mer detaljerade styck- Svenskt Kott har under flera ars tid arbetat for att lyfta fram
ningsscheman mer okanda styckningsdetaljer och pa sikt skapa en mer de-
taljerad styckning sa att en lagre andel kott mals ner till fars.
Arbetet har i viss man natt framgang, vilket bland annat
speglas i att restauranger i hégre grad efterfragar och an-
vander mer speciella styckningsdetaljer. En del intervjuade
menar dock att manga mer udda styckningsdetaljer kraver
ett gott djurunderlag for att komma till sin ratt, och innan
den generella dtkvaliteten har hojts kommer utbudet fort-
sattningsvis vara litet.

Exceptionell Ravara Ett samarbete mellan bland annat LRF, Martin & Servera,
Svenskt Kott som bedrevs 2012-2014 och nu drivs vidare i
foreningsform. Projektet har skapat moétesplatser for kockar
och primarproducenter dar man kan diskutera och bedéma
dtkvalitet for en mangd olika ravaror. Projektet har bidragit
till att fa fram fler produkter av premiumkvalitet och till att
hoja de deltagande primarproducenternas kunskap om vad
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som efterfragas. Vart att notera ar dock att de primarprodu-
center som deltar ofta redan fran bérjan haller en hog niva,

sa kompetenshojningen inkluderar inte de priméarproducen-
ter som lider av storst kompetensbrist.

Lammlyftet Samarbete mellan Svenskt kott och Svenska Faravelsférbun-
det som inleddes hosten 2015. Syftet ar att hitta branschge-
mensamma kriterier for faktorer som ar avgorande for atkva-
liteten och pa sikt hoja bade dtkvaliteten, produktionsvoly-
men och I6nsamheten i svensk lammkaotts-produktion. Ini-
tiativet ar inspirerat av Meat Standards Australia (MSA).
Manga av de insatser som identifierades i den har forstudi-
ens tankesmedjor har beréringspunkter med Lammlyftet och
det ar darfor viktigt att aktiviteter som berdr lamm koordine-
ras med Lammlyftet.

| tillagg till dessa initiativ som bedrivs pa bred front och ofta involverar manga olika bran-
schaktérer, sa finns dven en rad koncept for kott av extra hog atkvalitet. | dagslaget finns
inga sadana koncept som ar varumarkesneutrala eller branschgemensamma. Daremot
finns det en rad olika koncept som tagits fram av enskilda dagligvaruspelare — till exempel
ICA Utmarkt Svenskt, Coop Prima och Garant Extra marmorerat — eller enskilda varumar-
ken och grossister — till exempel Scan Mérpack, Scan Menu, Olsson’s Utvalda, Smakriket.
Dessa koncept bygger i allmanhet pa att man stéller upp ett antal krav pa faktorer som
paverkar atkvaliteten, exempelvis djurets kon, uppfodning och mérningstid, daremot sker
sdllan nagon storskalig matning av den faktiska dtkvaliteten.

Internationella initiativ inom kottkvalitet

Jamfért med manga andra lander ar Sveriges kottproduktion liten och det ar darfor inte
forvanande att andra lander kommit langre nar det galler att utveckla initiativ for kottkva-
litet. Internationellt finns ett flertal olika markningar som representerar kott som star for
hogre at- och produktionskvalitet, daribland Red Tractor fran Storbritannien, Beter Leven
fran Nederldanderna och Label Rouge fran Frankrike. Dessa typer av markningar anvands
framfor allt for ett litet nischsegment av produkter som star for premiumkvalitet. De in-
ternationella initiativ som ar mest intressanta att utvardera och ta modell av ar emellertid
de storskaliga system med olika kvalitetsnivaer som en rad olika lander byggt upp.

De storskaliga systemen for klassificering av kvalitet skiljer sig at mellan olika lander. |
Sverige tillampas den europeiska klassicificeringen EUROP som klassificerar djuret utga-
ende fran kon, alder och fettgrupp. Denna klassificering anvands emellertid inte ut mot
konsument och i manga fall kan den betalningsmodell som &r knuten till EUROP sagas
missgynna atkvalitet, till exempel genom ge avdrag for hog fetthalt. En rad andra lander
har emellertid utformat sina klassificeringar och kvalitetsgradering som aven tar atkvali-
teten i beaktande. Nedan redovisas nagra av de viktigaste systemen som tagits frami
lander med stor kottproduktion:
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Region Upplagg

USA: United States De- * 6-gradig skala for atkvalitet
partment of Agricultures * Viktigaste kriterier: marmorering, slaktkroppsmog-
(USDA) grading shields nad

Australien: Meat Standards | * 3-gradig skala for atkvalitet (MSA 3-5)

Australia (MSA) for notkott | « Vager samman bl.a. marmorering, slaktmognad,
kon, ras, tillvaxthistoria, tillagning, kottfarg, fett-
farg, pH-varde

* Enda skalan som gors per styckdetalj

Australien: Meat Standards | * Enbart en kvalitetsniva

Australia (MSA) for * Vager samman bl.a. slaktmognad, pH-varde, utfod-

lammkott ring och tillvaxthistoria, moérningstid, tillagning

Kanada: Canada Beef Grad- | * 4-5-gradig skala for atkvalitet

ing Agency (CBGA) * Viktigaste kriterier: marmorering, slaktmognad,
kottfarg, kottextur, fettfarg, fettjocklek, slaktmog-
nad

Japan: Japanese Meat Grad- | * 5-gradig skala for atkvalitet

ing Association (JMGA) » Viktigaste kriterier: marmorering, kottfarg, fasthet,
textur, fettfarg, fettkvalitet, slaktmognad, slaktut-
byte

Av de olika nationella kvalitetssystemen ar Australien mest ambitiost och vart att utvar-
dera vidare i ett eventuellt huvudprojekt. Den australiensiska standarden Meat Standard
Australia finns bade for not- och lammkaott och har utgatt fran stora konsumentundersok-
ningar for att ta reda pa konsumenternas preferenser. For notkott har 6ver 86 000 kon-
sumenter tillfragats och smakat pa kottprover och for lammkott éver 15 000. Baserat pa
konsumentundersékningarna har man fastslagit vilket slags kétt som konsumenterna f6-
redrar och konstruerat ett kvalitetssystem for att mota konsumenternas krav pa senso-
riska kvaliteter. For lammkoétt har man exempelvis skapat ett kvalitetsindex fran 0-100 dar
morhet star for 20%, saftighet for 10%, smakintensitet for 30% och generellt omdoéme for
40% av det slutgiltiga betyget.

For notkott finns tre kvalitetsnivaer (MSA 3-5) och for lammkétt finns en. Det australi-
enska systemet tar aven tillagningsmetod och tillagningstid i beaktande, darmed kan en
och samma styckdetalj av exempelvis n6t méarkas bade som MSA niva 3 och MSA niva 4
beroende pa hur lange morningen varat och vilken tillagningsmetod man viljer.
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BONELESS BEEF ANY MEAT WORKS Co
PRODUCT OF AUSTRALIA Batch: 4487

*¥YG* STRIPLOIN MSA

OVER 6.0 kgs
IWAC

(0120327 1110317623101 )000262(13)020417(21)4 1457354
MSA 3 Roast @ 5 days, 4 @ 28 days
MSA 3 Grill @ 5 days, 4 @ 28 days

PKD ON 17-APR-2012 17:26
BEST BEFORE 02-JULY- 2012 Y.\)STRA( 2

080702 (°C

26.2kg  57.8lb LeprersS

NET WEIG KEEP REFRIGERATED EST. NO.99389

Pad férpackningen anges rekommenderad tillagningsmetod och det framgdr dven att kéttkvaliteten
stiger ju ldngre tid som gdtt sedan férpackningsdatumet eftersom kéttet hunnit bli mérare.

For att anvanda MSA-markningen pa kott maste bade primarproducenter, slakterier,
styckerier och handlare vara registrerade. For att anvanda MSA-maérkningen stalls krav pa
hur djuret fotts upp och hanteras i samband med slakt i tillagg till de matningar som gors
pa slaktkropparna. Méatningarna gors i slakteriet av en tréanad inspektor som gér matning-
ar pa 10-12 olika parametrar och faktorer. For notkott tas exempelvis kon, ras, alder, han-
tering vid slakt, pH-varde, kottfarg, fettfarg och fettjocklek i beaktande. Matvardena vags
sedan samman till ett viktat index som anvands for att fastsla kvalitetsniva. Tabellen ne-
dan visar nagra av de faktorer som tas i beaktande och hur de vdags sammen.
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Tabile 1: The affect of carcass attributes on the MSA Indax

Size of effect on the e Img of

Carcase input Clarification of effect

these traits in changing

MSA Index (units)

the MSA Index*

HGP status 5 The MS3A Index of carcases with no HGP implant Very High
iz around 5 Index units highar ry fig
Milk-fed vealar P The M3A Index of milk fed vealer carcasas is Very High
around 4 index units higher ry A
Saleyard Carcasas which were consigned directly to
5 slaughtar and NOT processaed through a salayard Very High
have an MSA Index around 5 index units higher
MSA marbling As MSA marbling scora increases by 10, the
015 MSA Index increases by around 0.15 High
index units
Hump height As hump height increases by 10mm, the MSA
{for cattle greater a7 Index decreases by around 0.7 units In carcases High
than 0% TBC)™ ' which have no TBC, hump height has no impact
on MSA Index
Tropical Bread 0% =0
Content (TBC)™ 12% =-16
18% =-3.2 .
BEY _ -39 As declared TBC content increases from 0 fo
— : _4'? 100%, the MSA Index decreases by up to 6.3 High
50% = -5.2 units
75% =-6.5
100% = -6.3
Ossification 06 As ossification score decreases by 10, the MSA High
SCOre : Indew increases by 0.6 index units g
Rib fat 04 As fib fa! increases by 1 r_nm. the MSA Index Meadium
increases by 0.1 indax units
Hot standard As HSCW increases by 1k, the MSA Index
car weight Ll increases by <0.01 index units —
(HSCW) ’
Saw With low ossification values, females have a
0.3 higher index valus than steers by around 0.3 Low

index units

Tabellen visar vilka parametrar som tas i beaktande fér att rékna fram ett MISA index for nétkétt.
Tabellen visar dven vilken betydelse de enskilda parametrarna har fér det sammantagna indexet.

Det som ocksa gor MSA intressant dr att man kontinuerligt arbetar med att hoja den ge-
nerella atkvaliteten genom utbildningar och genom att sprida best practice. Varje led i
vardekedjan (fran primérproducent till handel) som anviander MSA-markningen maste
vara registrerade och genomga en utbildning med fokus pa hur man optimerar atkvali-
teten. MLA (Meat & Livestock Australia) som dger markningen har dven sammanstallt en
stor méangd information om hur olika faktorer paverkar atkvaliteten och hur olika senso-
riska egenskaper paverkar smakupplevelsen. Informationen Gver best practicedr samman-
stalld i form av lattillgdngliga checklistor. Mest information riktas till primarproducenter
och uppfodarna far dessutom aterkoppling pa hur deras djur presterat for att darmed
kunna gbéra nédvandiga justeringar i uppfédningen.

MSA-markningen ar dven knuten till betalningssystemet och i dagligvaruhandeln finns en
vasentlig prisskillnad pa MSA-markt kott och ovrigt kott. Uppfodare far en prispremie nar
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deras djur nar upp till en viss kvalitetsniva och deras kott darmed kan séljas som MSA-
kott. | dagslaget ligger mervardet pa notdjur av klass MSA 3 pa omkring 2 kronor per kg.

Sammanfattningsvis ar MSA ett framgangsrikt exempel att inspireras av och till skillnad
fran manga andra kvalitetsinitiativ utmarker sig MSA eftersom man:

Utgatt fran konsumenternas preferenser och genom ambitidsa undersdkningar
faststallt vilken atkvalitet som konsumenter varderar

Identifierat matpunkter och faktorer som ar mojliga att mata och félja upp och
som speglar kottets faktiska atkvalitet

Arbetar systematiskt med att hoja atkvaliteten genom att sprida best practice, ut-
bilda hela vardekedjan och ge aterkoppling till uppfédarna

Kopplat betalningssystemet till den faktiska atkvaliteten

Forutsattningarna for ett system som MSA ar emellertid att hela branschen enas om sy-
stemet och samarbetar for att utveckla det. Ett system pa MSAs skala kraver sannolikt
dven stora produktionsvolymer for att vara I6nsamt. For en kéttproduktion av Sveriges
storlek kravs troligen ett mindre ambitiost system for att vara realistiskt, men trots det
finns manga lardomar att dra av MSA bade nar det géller uppldgg och den best practice
som MSA sammanstallt.

Lardomar fran andra branscher

Forutom kvalitetsinitiativ fran andra lander finns det dven en hel del lardomar att dra av
kvalitetsinitiativ fran andra branscher. Det finns ett otaligt antal kvalitetsinitiativinom
bade livsmedelsbranschen i stort och i andra industrier. Nagra av de viktigaste lardomarna
man kan dra av dessa initiativ ar:

1.

Genom att kommunicera kvalitetsparametrar kan man hdja konsumenternas
kompetens och intresse

Ett exempel pd detta dr Systembolaget. Redan pd @ @ @
1980-talet lanserade Systembolaget smakklockor
som pd ett visuellt och enkelt sétt beskriver ett vins Fyllighet Stravhet Frukisyra

karaktdr. Smakklockorna definierar inte olika kvali-

tetsnivaer, men ddremot slar de fast ett antal parametrar som gér det enklare att
beskriva och forsta kvalitet. Systembolagets IGngvariga arbete kring produktkvali-
tet dr en viktig férklaring till att svenskarnas kompetens och intresse for framfér
allt vin har stigit markant under de senaste decennierna.
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2. Genom att kommunicera kvalitet kan man héja bade minimi- och maximinivan

Energ/.markn/nge.n pé w“tvar.or inom E Udr ?tt exempfl pd al_‘t en n ENERG OC
lansering av kvalitetsmdrkning kan bidra till en allmdn kvalitets- e

héjning inom hela branschen. Sedan mdérkningen lanserades 1992
har maximinivdn héjts ett flera ganger (fran A till A+++) eftersom
prestandan pd hushdllsmaskinerna forbdéttrats.Den 6kade pre-
standan syns dven i de Idgre kvalitetsnivderna och idag dr det
svdrt att hitta varor i de ldgsta nivderna. Den hér utveckling har
delvis drivits av teknisk utveckling, men en viktig framgdangsfaktor
dr dven médrkningen som gjort energiprestandan transparent och ddrmed ékat
konkurrensen mellan producenterna att ta fram dnnu béttre och effektiva produk-
ter.

3. Kvalitetsparametrar bor vara enkla att férsta for konsumenten

En annan viktig ldrdom att dra fran andra kvalitetsinitiativ
dr att det dr viktigt att de kvalitetsmdrkningar som tas i

bruk dr ldtta att forstd for konsumenten. Ett exempel pd m
mindre lyckad kommunikation dr féretaget Zeta som fér

sina olivoljor lanserat médrkningen “Fernandos smakskala”. Visuellt dr skalan IGtt
att uppfatta, men problemet med mdrkningen dr att det inte kommuniceras pG
férpackningarna vad smakskalan egentligen innebdir.

-

4. En branschgemensam kommunikation far sannolikt stérre genomslagskraft, ‘Egm,,,, s
an om enskilda aktérer utvecklar egna skalor e L

Mellonmérk % '
Modiomdork 3

Keskitumma

0 )

© SYRLIGHET %
ACIDITY
HAPOKKUUS
Citrus/Citrus

I mdnga branscher finns ingen branschgemen-
sam definition och mdérkning av kvalitet, men
fér att vdga upp for det har enskilda varumdr-
ken valt att ta fram kvalitetsskalor fér att besk-
riva sina produkter. Kaffe dr ett exempel r———

ddr enskilda mdérken utvecklat egna smak- FYLLIGHET

skalor som ett sditt att beskriva kvaliteten. SYRLIGHET

De enskilda smakskalorna fyller ett konsu-

mentbehov, men eftersom de varierar mellan olika varumdrken — bade visu-
ellt och i urval av parametrar — sG innebdr det att genomslaget sannolikt blir
mindre én om en branschgemensam kommunikation hade utvecklats.

Svart vinbar
Black currant
Musicherukka
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5. Tankesmedja 1

5.1. Upplagg

Den forsta tankesmedjan samlade knappt 20 deltagare som representerade olika bran-
schaktorer, varav ett flertal hade intervjuats pa forhand for att kunna avgora vilka fragor
det fanns en samsyn kring och darmed ldgga upp 6vningarna pa ett effektivt satt. Delta-
gare i tankesmedja 1 var:

Namn Organisation

Tankesmedjan inleddes med en redogorelse for resultatet av intervjuerna samt desktop

Johan Jureskog

AG Restaurang och bar

Kristina Anderback

Agrovast

Carl Dafgard

Gunnar Dafgard AB

Jerker Sjoberg

Gunnar Dafgard AB

Hakan Fallman

Hakan Féllman AB

Thomas Johansson

JTI = Institutet for jordbruks- och miljoteknik

Helena Stenberg

Lammlyftet

Viktoria Ostlund

LRF Kott

Maria Lundesj6

Lovsta kott

Lennart Bjurstrom

Macklean (facilitator av tankesmedjan)

Mikael Furu

Macklean (facilitator av tankesmedjan)

Ronja Boije

Macklean (facilitator av tankesmedjan)

Fredrik Malmstedt

Malmstedt mat & konsult

Mattias Dernelid

Martin & Servera

Peter Norling

Menigo foodservice

Anna Hessle

SLU

Katarina Arvidsson Segerkvist

SLU

Magnus Jénsson

Svenska Faravelsféorbundet

Hans Agné

Svenska Kottféretagen

Elisabet Qvarford

Svenskt Kott

Carina Johansson

Sveriges Notkottsproducenter

researchen. Darefter gjordes 4 stycken 6vningar:

1.

Ovning om vilka paramerar och faktorer som har storst betydelse fér konsumen-

ter och kunder samt mojligheten att folja upp och kommunicera dessa
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Ovningen utgick frén de parametrar och faktorer som ndmnts i intevjuer och del-
tagarna fick méjlighet att komplettera med parametrar och faktorer som sakna-
des. Ddrefter fick deltagarna i grupp med hjdlp av en femgradig skala bedéma
vilka parametrar och faktorer som har stérst betydelse fér konsumenter och kun-
der samt mdjligheten att félja upp och kommunicera dessa.

2. Ovning om vilket det 6nskade laget &r fér konsumtion av svenskt nét- och
lammkott ar 2021

Deltagarna fick med hjélp av en guidning frén workshopledaren férestdlla sig det
6nskade Idget for svenskt nét- och lammkétt Gr 2021. Dérefter fick de i mindre
grupper enas om 5 viktiga aspekter som utmdrkte det é6nskade Idget.

3. Ovning om vilka &tgarder som krévs i olika led som krévs for att na det énskade
laget

Deltagarna fick i mindre grupper bedéma vilka dtgdrder som krdvs inom omrdaden
primdrproduktion, slakteri och styckeri, dagligvaruhandel och food service fér att
det 6nskade ldget ska uppnds.

4. Ovning om vilka kanaler som ar mest effektiva for att pdverka konsumenternas at-
tityder och vilka typer av budskap som passar i olika kanaler

Deltagarna fick i grupp bedéma hur effektiva en rad olika kanaler dr fér att ng och
pdverka konsumenter och vilket budskap som Iémpar sig fér olika kanaler.

En sammanfattning av resultaten fran évningarna redovisas nedan och det detaljerade
resultatet redovisas i appendix 1.

5.2. Resultat

Ovning 1 visade att det visserligen finns en samsyn kring vilka parametrar och faktorer
som ar viktigast nar det galler atkvalitet, men att vissa parametrar och faktorer ar relativt
svara att folja upp. Nar det géller notkott ar de viktigaste parametrarna morhet, saftighet
och marmorering, men av dessa dr det enbart marmorering som enkelt kan matas och
kommuniceras medan bade morhet och saftighet ar svara att ange eftersom de paverkas
mycket av tillagningen. Av de faktorer som paverkar atkvalitet ansags ursprung (i bemar-
kelsen gard eller region) samt morningsmetod- och tid vara de mest betydelsefulla for
konsumenterna och kunderna och de ar dven relativt enkla att félja upp och kommuni-
cera. Diskussionen i samband med 6vningen visade att ursprung i sig har liten paverkan pa
den faktiska adtkvaliteten, men daremot har information om ursprung en stor effekt pa
konsumenternas dtupplevelse. Utfodring och kdn ansags dven de vara relativt viktiga fak-
torer som latt kan foljas upp, men daremot ansags de svarare for konsumenter och kun-
der att forsta.
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Lammbkottet skiljde sig nagot fran notkottet eftersom exempelvis marmorering och mor-
het inte ansags speciellt avgorande. De viktigaste parametrarna ar istallet smakintensitet
och saftighet, men tyvarr ar bada svara att mata pa stor skala. De viktigaste faktorerna
med en paverkan pa atkvaliteten ansags vara slaktalder, uppfodningsmetod samt hur
djuren och slaktkropparna hanteras i slaktledet (speciellt i samband med nedkylning).

Ovning 2 slog fast ett 6nskat lage for svenskt nét och lammkott ar 2021. De viktigaste
aspekter som namndes var féljande:

Omrade Aspekt: Ar 2021 s3...

Selektering och sortering * Arbetar vi med kvalitetssortering pa stor skala
* Arbetar vi med prisdifferentiering i alla led
Forsaljningsled » Lyfter vi fram kottets ursprung

* Jobbar vi hogre grad med att skapa en upplevelse
istallet for att bara sédlja en produkt

Konsumenter * Har vi hojt kunskapen om atkvalitet i alla led

* Forenklar vi konsumentens matlagning, t.ex. genom
att sous vide-laga framdelskott innan det séljs

Generellt » Sakerstaller vi en fortsatt hog djurvalfard och mil-

jostandard i kombination med hog produktionsef-

fektivitet

Ovning 3 utgick frdn det 6nskade laget och slog fast vilka &tgarder som krévs i olika led for
att uppna det 6nskade laget. De atgdrder som identifierades sammanfattades i 8 insats-
omraden som styr mot 3 nedbrutna mal:

H8jd &tkvalitet pd svenskt ndt- och lammk&tt med bibehallen

Overgripande mal . ;
ereripande ma produktionskvalitet

Okad kunskap om Okad produktions-

Okad differentiering teti o anskt nit

Nedbrutna mal av olika kvaliteter

Etablera best practice

i primarproduktion Okad lénsamhet i
och féradling som primarproduktionen
hajer atkvaliteten

Okad selektering och

Insatsomraden sortering i olika
kvaliteter

Okad kunskap om vad

atkvalitet innebar Forenklade

bland butikspersonal produktionsregler
och bestallare

Ny betalningsmodell
som prisdifferentierar
olika kvaliteter

Okad kunskap om vad
atkvalitet innebar
bland konsumenter

Okad framtidstrooch
hojd investeringsvilja

Dessa omraden utvecklades vidare i tankesmedja 2 da enskilda aktiviteter identifierades.
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Ovning 4 visade att férpackningar och olika typer av markningar &r viktiga for att kommu-
nicera olika kvalitetsaspekter, men vissa deltagare ifragasatte hur effektiva de ar pa egen
hand och menade att de behdver kombineras med andra kanaler for att fa effekt. Kunnig
butikspersonal ansags ha en stor roll att spela, i synnerhet nar det gillde konsumenternas
kunskap om hur man anvander och tillagar olika detaljer. For att hdja den generella kun-
skapen och intresset hos konsumenterna om bade dtkvalitet och produktionsforhallanden
ansags tv-program vara den basta kanalen for att nd ut, men en nackdel ar ett en sadan
satsningt sannolikt krdva en bred finansiering fran hela branschen for att bli verklighet.
Sociala medier ar a andra sidan en billig och enkel kanal, men till skillnad fran tv-program
ar det svart att lyfta komplexa fragor och det finns ddrmed risk for att forenklingarna gar
for langt. Kortare videoavsnitt kan dock, ratt utformade, fungera utmarkt som kanal for
att fanga intresset hos framfoérallt de yngre konsumenterna.

6. Tankesmedja 2
6.1. Upplagg

Den andra tankesmedjan samlade knappt 20 deltagare, varav majoriteten daven deltagit i
tankesmedja 1 medan ett fatal var nytillkomna. Deltagare i tankesmedja 2 var:

Namn Organisation

Eva Sondergaard Teknologisk Institut

Elena Sérensen Skytte Teknologisk Institut

Tomas Jonsson Axfood

Jerker Sjoberg Gunnar Dafgard AB

Cecilia Lindahl JTI — Institutet for jordbruks- och miljoteknik
Helena Stenberg Lammlyftet

Viktoria Ostlund LRF Kott

Lennart Bjurstrom Macklean (facilitator av tankesmedja)
Mikael Furu Macklean (facilitator av tankesmedja)
Ronja Boije Macklean (facilitator av tankesmedja)
Fredrik Malmstedt Malmstedt mat & konsult

Mattias Dernelid Martin & Servera

Peter Norling Menigo foodservice

Anna Hessle SLU

Katarina Arvidsson Segerkvist SLU

Magnus Jonsson Svenska Faravelsforbundet

Theres Strand Svenska Kottforetagen

Elisabet Qvarford Svenskt kott

Anna Jamiesson Sveriges Notkottsproducenter
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Tankesmedja 2 utgick fran de atgarder som identifierades i tankesmedja 1 och som grup-
perats i atta insatsomraden. Tre av dessa omraden — héja primarproducenternas [6nsam-
het, foérenkla produktionsregler, samt 6ka investeringsviljan och framtidstron — handlar
om insatser for att 6ka den totala produktionsvolymen. Produktionsvolymen har en viktig
koppling till atkvaliteten eftersom en mer noggrann sortering kraver en kritisk volym for
att vara gorbar. Pa dessa omraden finns emellertid en rad andra branschinitiativ (till ex-
empel Handlingplan N6t och Lamm) sa darfér behandlades dessa inte i tankesmedjan. De
fem insatsomraden som behandlades var de som rérde 6kad differentiering av olika kvali-
teter samt 6kad kunskap om kottets atkvalitet i hela vardekedjan:

Hojd atkvalitet pa svenskt nét- och lammkétt med bibehallen
produktionskvalitet

Overgripande mal

. Okad differentiering
Nedbrutna mal av olika kvaliteter - e
hela vardekedjan

Etablera best practice
i primarproduktion
och foradling som
hojer dtkvaliteten

Okad selektering och

Insatsomraden sortering i olika
kvaliteter

Okad kunskap om vad
atkvalitet innebar
bland butikspersonal
och bestallare

Ny betalningsmodell
som prisdifferentierar
olika kvaliteter

Relevanta omridden att Okad kunskap om vad
titta narmare pa atkvalitet innebar
bland konsumenter

N

Utgdende fran dessa fem insatsomraden gjordes tva olika 6vningar i grupp:

1. Ovning om vilka férandringar som behdvs pa respektive insatsomrade och vilka
aktiviteter som kravs for att uppna dessa férandringar.

Fér respektive insatsomrdde beskrevs nuldget, det énskade Idget och vilka hinder
som finns for att uppnd det dnskade ldget. Dérefter identifierades aktiviteter som
behévs fér att nd det 6nskade Idget och vilka aktérer och/eller initiativ som behé-
ver involveras fér dessa aktiviteter.

2. Ovning om vilka insatsomraden som r mest betydelsefulla for att n& en hogre &t-
kvalitet.

De fem insatsomrddena rangordnades sinsemellan for att identifiera vilka som dr
mest betydelsefulla och i vilken ordning insatser bér ske.
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En sammanfattning av resultaten fran évningarna redovisas nedan och det detaljerade
resultatet redovisas i appendix 2.

6.2. Resultat

En rad olika aktiviteter som kravs for att uppna en férandring pa respektive insatsomrade
identifierades. For vissa aktiviteter identifierades dven aktorer eller existerande initiativ
som bor involveras.

Aktivitet Aktorer/initiativ som bor
involveras

Oka kunskapen hos primarproducenter om t.ex. slakt-
mognad och utfodring

Utveckla och implementera nya betalningsmodeller som
ar baserade pa kvalitet
Utbilda konsumenter och butikspersonal

Anpassa slakterierna sa att de kan jobba med sortering
och morning

Utveckla metoder for att mata morhet i samband med
slakt

Branschgemensamma koncept for olika kvaliteter (som
bygger pa t.ex. olika uppfodningsmetoder och hantering,
snarare dn matning av olika kvalitetsparametrar)

Marmoreringsprojekt bér implementeras och utvecklas Svenska Kottféretagen

Matbara atkvalitetsparametrar maste definieras och DVH, food service och slakte-
kopplas till betalningsmodellen rier
Skapa nya tekniska verktyg som enkelt kan mata och Slakterierna, forskningen

lagra kvalitetsparametrar

Sammanfatta kunskapsldaget och best practice SLU & JTI (g0rs i viss man i
Lammlyftet)

Gora branschgemensam omvarldsanalys for att skapa en
konsumentstyrd utveckling genom hela kedjan

Oka affirsmannaskapet i primarproduktionen: man be-
hover bli battre pa att identifiera sin egen marknad och
vad kunderna vill ha

Genomfora forsok av best practice i svenska forhallanden

Fora ut befintlig kunskap om lammslakt till slakterier Lammlyftet
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Sakerstalla att branschoverenskommelser och halltider
pa not verkligen halls

Svenska Kottféretagen

Utveckla nya radgivningsmetoder och verktyg

Sveriges notkotts-
producenter, Svenska Far-
avelsférbundet, radgivnings-
bolag, samt pedagoger

Bygga om slaktstallar och —anldaggningar sa att kand kun-
skap kan tillampas

Enskilda slakterier

Sammanstélla den befintliga kunskap som finns i Sverige
och andra lander

SLU

Ta fram olika uppfodarkoncept fér lamm och nét

Genomfora bred kompetensutvecklingsinsats for butiks-
personal, t.ex. genom att anvdanda kedjornas egna ut-
bildningssatsningar

Svenskt Kott frontar, finansie-
ring av ESF

Lansera digital kottskola samt filmer for att héja kompe-
tensen pa Svenskt Kotts hemsida

Svenskt Kott (redan under
planering)

Arrangera styckartavlingar for att hoja statusen bland
butikspersonal

Producera tv-program for att hoja statusen for kottkun-
skap, alternativt nyttja natverket av kdndiskockar for att
sprida kunskap via befintliga tv-program

Kraver bred finansiering fran
branschen

Skapa en utbildning for att bli k6ttsommelier

Skapa kvalitetsgradering som anvands mot konsumenter:
guld-silver-brons, kan antingen vara branschgemensam
eller upp till enskilda varumarken hur de vill sortera

Slakterier, leverantorer och
DVH

Skapa digital kottskola

Svenskt Kott (redan under
planering)

| hégre grad anvanda vakuumférpackningar och skinpack

Slakterier, dagligvaruhandel

Skapa en "kottkalender” dar man lyfter fram olika styck-
detaljer ("manadens detalj”)

Svenskt Kott?

Byta gasblandning i kottférpackningar sa att morningen
fortsatter

Slakterier, dagligvaruhandel

Jobba med demos i butik, dock &r det svart att gora det
utan att koppla demon till ett enskilt varu-
marke/erbjudande

Fa in kunskap om koéttkvalitet i skolundervisning

Anordna kéttavsmakningar

Enskilda foretag
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Deltagarna i tankesmedjan ombads aven att rangordna insatsomradena. Det radde rela-
tivt stor enighet kring rangordningen och prioriteringen sag ut pa foljande satt:

1.

vk wnN

En ny betalningsmodell som prisdifferentierar olika kvaliteter

En okad selektering och sortering i olika kvaliteter

Etablera best practice i primarproduktion och féradling som hojer atkvaliteten
Okad kunskap om vad &tkvalitet innebér bland butikspersonal och bestéllare
Okad kunskap om vad &tkvalitet innebér bland konsumenter

Deltagarna var 6verens om att de forsta tva insatsomradena hdanger ndra samman, men
menade att for att selekteringen och sorteringen ska forverkligas, sa maste det finnas
ekonomiska incitament for detta genom hela vardekedjan dar man betalar mer for kott av
hogre kvalitet. Darefter behdver man arbeta med att pa olika satt hoja den faktiska dtkva-
liteten genom att sammanstalla och implementera best practice i bade primérproduktion
och slakteriled. Slutligen finns det ett behov av att hdja kunskapsnivan bade hos butiks-
personal och konsumenter kring vad atkvalitet innebar och vad olika kvaliteter innebar.

Macklean Strategiutveckling AB, Franzéngatan 6, 105 33 Stockholm, www.macklean.se

30



macklean

STRATEGIUTVECKLING AB

Resultat av det danska arbetet

7. Sammanfattning av resultatet

Branchen i Danmark er kendetegnet ved fa store og rigtig mange sma virksomheder og
producenter samt mange forskellige forretningsmodeller for afsaetning, som ggr det
kompliceret for forbrugerne, nar de skal vaelge deres produkter og producenterne skal
kommunikere spise og etisk kvalitet. Hvis forbrugerne skal klaedes pa til at kgbe dansk
kvalitetskgd og gge deres kendskab til tilberedning og spisekvalitet i varierende
kgdkvaliteter, er der behov for en samlet indsats i hele branchen.

Der er generel interesse for at arbejde henimod nogle mere objektive malbare kriterier
for kgdkvalitet, men det kraever at hele kaden arbejder sammen.

| Danmark produceres meget af det danske hakket oksekgd vi spiser af kgd fra malkeracer
som eksempelvis Dansk Holstein som primaert bruges til produktion af meelk. Pa grund af
fiernelsen af meaelkekvoterne forventes det at antallet af disse dyr vil stige i de naeste par
ar. Nar man avler og fokuserer pa meaelkeydelse er det ikke k@dkvaliteten der er i fokus. Pa
den anden side kan der vaere klimamaessige fordele ved at lade dyrene
"dobbeltproducere” bade maelk og kad. Der er derfor stor fokus pa at krydsningsdyr kan
vaere en lgsning, som tilgodeser bade maelke- og k@dproduktionen, men der er behov for
mere viden om hvordan produktionssystemer med krydsningsdyr bedst fremmer
spisekvaliteten og ikke mindst producentens gkonomi.

Der har laenge veeret fokus pa gget efterspgrgsel pa differentieret produkter og
dyrevelfaerd. | projektperioden har der Igbende vaeret fokus pa bade spise- og etisk
kvalitet i medierne. Eksempelvis har flere universiteter i Danmark valgt at have kgdfrie
mandage for at mindske klimabelastningen, Den danske stat arbejder pa et nyt
omdiskuteret dyrevelfaerdsmaerke for svinekgd og flere detailbutikker slar et slag for flere
detailslagtere ud i butikkerne til at yde service for forbrugerne i deres valg af kg¢d. Kgd
fylder meget i medierne og

Den vigtigste konklusion fra det danske arbejde (interview og workshop) er at
problemstillinger indenfor dansk okse-og lammekgd er:

Okse og kalvekgdsproduktion:

- Atsikre afregning pa baggrund af kgdets kvalitet

- Atsikre en ensartet produktion fra gang til gang

- At kunne definere en rakke objektive malbare kriterier for etisk- og spisekvalitet

- Som forbrugerne kan stole pa og @ge bevidstheden for disse parametre hos
forbrugerne

- At kunne konkurrere endnu mere internationalt pa parametre som etisk- og
spisekvalitet

- At sikre mindst mulig klimapavirkning

Lammekgdsproduktion

- At kunne producere danske lam med naturlige produktionsmetoder og
- Samtidig sikre en mere ensartet kvalitet fra gang til gang
- At kunne levere lammekgd hele aret
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- At gge efterspgrgslen for lammekgd i Danmark yderligere
- Stor konkurrence fra udenlandsk lammekgd i detail
- Dyrslagtning i Danmark

Der er forskellige udfordringer i okse- og lammekgdsproduktionen. Det har i mange ar
ikke vaeret en god forretning at producere lam i Danmark pa grund af steerk konkurrence
fra New Zealand og Irland. Der er dog efterhdnden flere danske lammeproducenter der
formar at skabe en god forretning ved at konceptualisere deres produktion samt skabe
gode relationer til grossister, detailled og afszette via alternative veje sasom netsalg.

8. Arbetets struktur
Arbejdet har vaeret delt op i 4 dele:

1. Interview og desktop research

2. Deltagelse i Svensk workshop “Tankesmedja 2”
3. Deltagelse pa Kvaegkongres 2016

4. Workshop

Arbejdet har lagt teet opad det svenske og der har Igbende vaeret dialog omkring
spgrgeramme, desktop research og udformning af workshops.

9. Interview og analyse
9.1. Metodik

Vi gennemfgrte telefoninterview med 31 ngglepersoner fra hele veerdikaeden i bade okse-
og lammekgdsproduktion. Interviewene blev foretaget i januar og februar 2016. |
perioden kontaktede vi 54 ngglepersoner med henblik pa interview, hvoraf en del takkede
nej til interview af tidsmaessige arsager. De gav dog positiv tilbagemelding pa et eventuelt
partnerskab og inddragelse i et eventuelt senere projekt.

De interviewede var:

Organisation \E

Dansk Kgdkvaeg Henning Hansen
Dansk Kgdkvaeg Anni Assenbjetrg
Forum for Okse- og Kalvekgd | Karsten Villumsen
Danske Slagtekalveprodu- Lasse Olsen

center

Angusforeningen Ole Rasmus Nielsen
Smag pa Landskabet Christian Christensen
Dansk Fareavl Anders Sgrensen
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Troldgaarden

Philip Dam Hansen

Danish Crown - Friland

Henriette Guldager

Randers Kgd

Majken Blumensat

Hanegal

Fie Graugaard

Svinklgv Badehotel

Kenneth Hansen

Odense Kommune

Jette Eggers

Studenterhusfonden Aarhus

Sgren Malberg

Messecenter Herning

Anton Jespersen

Spis min Gris Mikkel Hesseleger
Meny Rgnde Bjarne Jacobsen
Supergros Mike Rasmussen
coorp Esben Meier
Slagter Thggersen Ole Thggersen
Danish Crown - Guldrummet | Claus Hein

Ngrre Sgby Kgd Jgrn Nielsen

Udviklingscenter for Husdyr
pa Friland

Simme Eriksen

AU-FOOD Margrethe Therkildsen
Skare Beef Bjarne Boysen

DK Kgd Allan Smaerup

SEGES Per Spleth

Naturmaelk Frode Lehman

Thise og ko Anne Berg Olsen
Hedelam Ase Svendsen

Varde Adal Lam

Torben Kousgaard

Vi gennemfgrte interview efter samme ramme som det svenske spgrgseskema dog
tilpasset danske forhold. Der blev spurgt ind til henholdsvis spisekvalitet samt etisk
kvalitet. Herunder ses spgrgerammen for interviewene:

1. Hvilke parametre er vigtige for dig, ndr du skal definere spisekvalitet?
1.1. Generelt?
1.2. Specielt for lammekgd?

1.3. Specielt for oksekgd?
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2. Hvilke initiativer kender du til, som er gennemfart eller pa vej til at blive gennemfgrt,
her i Danmark som vil Igfte disse kvalitetsparameter?
2.1 Som definerer, kommunikerer eller praktisk hgjner kvaliteten?
2.2 F.eks. fedtmarmorering i lammekgd?
3. Hvilke initiativer kender du til som er gennemfgrt i andre lande?

4. Findes der nogle andre brancher som med succes er lykkes med at fremfgre og
tydeligt kommunikere kvalitetsparametre pa produkter?

4.1. Indenfor mad og drikkevarer?
4.2. Indenfor andre konsumvarer?

5. Hvordan ser det ud med efterspgrgslen pa en hgjere spisekvalitet i konsumvarer?
5.1 Findes der forstaelse for / viden omkring / og betalingsvilje?

5.2 Har du pd nogen mdde kunne male hvor stor en efterspgrgsels der er pd fersk
kad som har en spisekvalitetsmeerkning eller spisekvalitetsargument.?

5.3 Er der forskel pG Foodservice (restauranter) og detailbranchens efterspgrgsel pa
spisekvalitet?

5.4 Hvordan tror du udviklingen i spisekvaliteten vil se ud i fremtiden?
6. Hvilke handlinger tror du er vigtigst for at haeve spisekvaliteten pa kgd?
7. Hvilke parameter er vigtige for dig, ndr du skal definere etisk kvalitet?
7.1 Generelt
7.2 Specielt for ammekgd
7.3 Specielt for oksekgd
8. Hvordan ser det ud med efterspgrgslen pa hdjere etisk kvalitet i konsumvarer?
8.1 Findes der forstaelse for / viden omkring / og betalingsvilje?

8.2 Har du pd nogen made kunne mdle hvor stor en efterspgrgsels der er pa fersk kgd
som har en etisk kvalitetsmeerkning eller etisk argument?

8.3 Er der forskel pd Foodservice (restauranterne) og detailbranchens efterspgrgsel
pd etisk kvalitet i kgd?

8.4 Hvordan tror du udviklingen i etisk kvalitet pa kad vil se ud i fremtiden?

9. Hvilke handlinger tror du er vigtigst for at haeve den etiske kvalitet af kgd?
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10. Hvad tror du er de vigtigste faktorer for at komme videre med disse spgrgsmal i
branchen?

Desktop researchen var et tilleeg til det svenske arbejde omkring eksisterende tiltag i
Sverige og internationale tiltag. Desktop researchen byggede pa information via relevante
organisationers og virksomheders hjemmesider, som eksempelvis Dyrenes Beskyttelse,
Danish Crown, Landbrug og Fgdevarer, Dansk Kedkvaeg, SEGES, @kologisk Landsforening,
Aarhus Universitet samt ngglepersoner fra interviewenes hjemmesider. Derudover er der
fundet inspiration pa Facebook og Instagram grupper/profiler for indsigt i maden
forbrugerne interagerer med primarproducenter og afsatningsled omkring spise- og
etisk kvalitet.

9.2. Resultat
Resultaterne fra interviewene er delt op i henholdsvis spisekvalitet og etisk kvalitet.

| hele vaerdikaeden er der udfordringer, men ogsa konkrete muligheder til at optimere den
etiske kvalitet og spisekvaliteten. Flere ngglepersoner i bade interview og workshop
pointerer at hele vaerdikeeden skal i spil og arbejde sammen for at Igse de udfordringer
der er. Der skal eksempelvis vaere forstaelse i primaerproduktionen, for de faktorer
forbrugerne laegger veegt pa nar de kgber, tilbereder og spiser k@det. Dette g@r deres valg
af produktionsmetoder mere forbrugerdrevne. Samtidig skal der eksempelvis vaere dialog
imellem slagtehus og primaerproducent, sd man opnar den optimale stgrrelse og kvalitet
inden slagtning. Isaer syn pa dyrevelfeerd kan veere meget forskelligt i keeden. Der er
derfor behov for endnu mere dialog om danske produktionsformer og en forstaelse for de
behov og mekanismer der sker.

SPISEKVALITET

Led i kaeden Faktorer der pavirker spisekvalitet/ Handlinger til at haeve
Hvad er god spisekvalitet? spisekvalitet
Primaer- * Race * Avlsarbejde —
produktion * Alder intramuskuleaert fedt
* Kgn * Arbejde med
* Slutfodring krydsningsdyr
* Sundhed (ingen medicin/kemi) * Kgnssortering — eks.
* Oprindelse (lokalt, bestemt Bruge tyrekalve
sted/foder) * Studeproduktion
* Fodringsprocesser —
slutfedning
* Vakst inden slagtning
* Afregning for kvalitet —
gkonomisk incitament
for landmanden
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Led i keeden

forarbejdning

Slagteri/

Faktorer der pavirker spisekvalitet/

Hvad er god spisekvalitet?

* Kort transport til slagtning
* Langsom nedkgling
* Krogmodning

* Handtering af dyrene

Handlinger til at haeve
spisekvalitet

* Hastighed pa slagteri —
langsommere

* Fgdevaresikkerhed —
ren slagteproces

* Nedkgling: temperatu-
rer

* Modning: tid

Afszaetning * Fokus pa forskellige stykker til * Emballageudvikling og
forskellige tilberedninger (eks. pakkemetoder (gas,
Bov til langtidsstegning, flow, skind) hvad giver
me@rbrad — kort tid) — alt ked den bedste smag?
kan anvendes til noget — ogsa * Afszette hele dyret og
forarbejdning. "upopulaere” stykker
* Unge kokke skabe
trend
Forbruger * Mgrhed: Ikke sejt, ikke falde * Skabe bevidsthed hos
fra hinanden, skal kunne tygges forbrugeren — inform-
* Smag: Fyldig, koncentreret, ation
umami, dyb, ma ikke smage * Storytelling
surt, ma ikke smage af vakum * Leere om tilberedning
 Struktur: lkke lgst kgd, blgd i af kgdet
munden * Madprogrammer
* Fedtmarmorering: naturligt
intramuskuleert fedt, lyst fedt
seelger bedst, ma ikke vaere
overdreven fed
* Farve
Generelt * Ensartethed * Ensartethed

* Fa defineret spisekvali-
tet med objektive kri-
terier

* Politisk arbejde

* Alle i kaeden skal stille
krav til hinanden og
give hinanden
feedback, sa man kan
leere af hinanden
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Efterspgrgsel pa spisekvalitet

Hvem? ‘ Hvad?

Overordnet

Pris = kvalitet — skal haenge sammen

Kraever stor salgsindsats

Hvad er god spisekvalitet — definition

Behov for fokus pa objektive kriterier

Kraever systematik i produktionen at sikre
spisekvalitet

@kologi stigende

Kvalitet frem for pris stigende

Forbrugerne ved mere og mere om kvalitet og
dyrevelfaerd

Fokus pa historien, racen, lokalt produceret,
baeredygtighed

Primarproducenter “pusher” eget salg/historie mere
og mere

Forbruger

Mangler sparring og vejledning af fagudlaert
personale

Vil have historien bag produktet

Vil gerne have en spiseoplevelse

Unge mangler viden om kgd og madkvalitet

Detail

Forskel pa daglig dags salg og weekend salg — hgjere
kvalitet i weekenden.
Pris stadig vigtigt i dagligdagen

Restauranter

Behov for videndeling, samarbejde i hele keeden

Storkokken/kantiner

Stigende efterspgrgsel efter hgj spisekvalitet

Ofte underlagt udbudsaftaler (dansk ma ikke vaere
krav)

@kologi kraever omprioritering af budget og
madplan, men gger kvaliteten

Betyder ikke noget hvilke stykker k@d, skal bare vaere
godt tilberedt

Giver tilfredse kunder at veelge godt kgd

Fremtidig efterspgrgsel

Afhaengig af den gkonomiske situation hos
forbrugerne

Mere tilgaengeligt for den brede befolkning
Forbrugeren vil stille hgjere krav til spisekvalitet
Flere feerdigretter/maltidslgsninger

Klima: Vi spiser mindre kgd

Etik

Macklean Strategiutveckling AB, Franzéngatan 6, 105 33 Stockholm, www.macklean.se

37



=macklean

STRATEGIUTVECKLING AB

ETISK KVALITET

Led i kaaden Faktorer der pavirker etisk Handlinger til at haeve

Primarproduktion

* Dyrevelfeerd

* Sunde og raske dyr
(mindre medicin,
lavere dgdelighed)

* Velnaeret og god
tilvaekst

* Naturligt foder =
drgvtygger foder
(graes og grovfoder)

* Naturlig adfzerd

* Mulighed for at passe
deres kalve

* Rette forhold:
Mulighed for friland
og stald nar vejret
kraever det

* Rette forhold efter
race og hvad den er
udviklet til

* |kke kun “k@d”kveeg —
formal inden (Natur-
pleje,malkekvaeg)

* Fokus pa Luftforureing

* Medarbejdere =
respekt for dyrene/
behandle dem
ordentligt

kvalitet etisk kvalitet

* Troveerdig
produktion

* Udformes kriterier
— hvad er etisk
kvalitet?

* Afregning —
gkonomisk
incitament

* Baeredygtige
produktionsformer

* Naturlig opvaekst

Slagteri/forarbejdning

* Kort transporttid
* Stres fri slagtning
* Ingen halalslagtning

* Transporttid - kor-
tere

* Slagtning direkte pa

garden
Afsaetning * Bezeredygtig emballage * Kokke
rollemodeller (eks.
Jamie Oliver)
Forbruger * Spise mindre kgd * Efterspgrgsel skal

(klimapavirkning,
folkesundhed)

hzeve den etiske
kvalitet
* Mediefokus giver
pgget efterspgrgsel
* Ud pa gardene og
se hvordan det
foregar
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Led i kaaden Faktorer der pavirker etisk

kvalitet

Generelt * Forbruger og
producenter har ikke
altid samme syn pa
dyrevelfaerd

* Sporbarhed i hele
kaeden

* Medarbejderforhold i
hele kaeden vaere
ordentlig

Handlinger til at haeve
etisk kvalitet

* Mere snak om

etiske
produktionsformer
end etisk
kedkvalitet

Dialog pa tveers af
kaeden

Alle er ansvarlige i
kaeden

Igennem faerre led i
kaeden sikrer
trovaerdighed
Lovgivning

Behov for
foregangsmaend
DK skal konkurrere
internationalt pa
kvalitet og
dyrevelfaerd

Der er mange
muligheder for at
producere
spandende ting i
Danmark
Realiserbare mal
Dokumentation og
sporbarhed i hele
kaeden

De interviewede ngglepersoner naevnte uafhaengigt af hinanden fglgende emner som

vigtige for at kunne udvikle spise- og etisk kgdkvalitet i Danmark:

e Kraever mod, initiativ og turde tage prisen for varen

Klare definitioner pa spise- og etisk kvalitet
Skal vaere malbart

10. Workshop

Krzaever forskning, information, videndeling og best practise i alle led

| Danmark afholdtes én workshop 23. Februar 2016 med fokus pa bade etisk- og
spisekvalitet. De kontaktede branchepersoner fra interviewlisten var inviteret til
workshoppen. Der deltog desveerre ingen fra lammeproduktionsbranchen. Vi valgte

derfor at fokusere pa okse- og kalvek@gd pa workshoppen.
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Deltagerne var:

Organisation Navn

Dansk Kgdkvaeg Henning Hansen
Dansk Kgdkvaeg Anni Assenbjerg
Forum for Okse- og Kalvekgd | Karsten Villumsen
Randers Kad Majken Blumensat
Genoskan Rikke Vingborg
Danish Crown - Corporate Sgren Riber
Headquarters

Udviklingscenter for Husdyr pa | Simme Eriksen
Friland

SEGES Per Spleth
SEGES Mogens Vestergaard
Teknologisk Institut Eva Sgndergaard
Teknologisk Institut Gerner Hansen
Teknologisk Institut Per Mandrup
Teknologisk Instiut Camilla Andersen
Teknologisk Institut Elena Skytte
Teknologisk Institut Monica Bach

Workshoppen var delt op i 1 samlet session og 4 gruppe sessioner. Den indledende
session var en samlet praesentation af interviews samt de svenske resultater for at saette
scenen til gruppearbejdet.

Formalet med workshoppen var:

Seette branchen sammen pa tvaers af veerdikaeden

Seette ord pa gnskerne for dansk kgdkvalitet i fremtiden

Identificere mulige indsatser for at skabe bedre kgdkvalitet — spise og etisk
kvalitet

Identificere mulige aktgrer til at sikre vi nar i mal

Workshoppen havde fglgende emner:

Plenum session 1: Praesentation af resultater fra interviews, svenske resultater
samt kgdtrends i bdde Danmark og udland.

Gruppe session 1: Drdmmescenarie om 5-10 dr for henholdsvis dansk oksek@d og
dansk kalvekad
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e Gruppe session 2: Fra gnsker/mal for udvikling af SPISEKVALITET til igangsaettelse
af aktiviteter for henholdsvis dansk oksek@d og dansk kalvekad i hele kaeden:
- Primearproduktion
Slagtning/forarbejdning
Afseetning
- Forbruger
e Gruppesession 3: Fra gnsker/mdl for udvikling af ETISK KVALITET til igangseettelse
af aktiviteter for henholdsvis dansk oksekgd og dansk kalvek@d i hele kaeden
- Primeerproduktion
- Slagtning/forarbejdning
- Afsaetning
- Forbruger
e Plenum session 2: Opsamling og dbenlyse projektideer

Resultater fra workshoppen:

Gruppe session 1: Dremmescenarie om 5-10 ar for henholdsvis dansk oksek@d og dansk
kalvekgd

@nsket mal for Dansk oksekgd:
Prioritet mal

Spisekvalitet og ka@dkvalitet (smag af mgrhed)

Sporbarhed - pa enkeltstykker

Storytelling - eks. Lokalt kad

Gennemsigtighed og forbruger sikkerhed

gl bh|lwW|IN|PF

@konomisk baeredygtighed ( krav koster)

@nsket mal for Dansk Kalvekod
Prioritet [\ E]

@get eksport af dansk kalve — bla. til Sverige

Transparente koncepter + storytelling i hele veerdikeeden

1
2
3 Kadkvalitet indgar i afregning og meerkes i vaerdikeeden
4

Flere krydsninger i kalveproduktionen

Gruppe session 2:

Fra gnsker/mal for udvikling af SPISEKVALITET til igangsaettelse af aktiviteter for
henholdsvis dansk oksek@d og dansk kalvekad i hele kaeden.

@nsker/mal er taget fra sammenfatningen af foregdende interview.

@nsker/Mal:
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e Mgrhed
e Smag
e Fedtmarmorering

Oksekgd - spisekvalitet

Aktiviteter Aktgrer

Primaerproduktion

Avl efter spisekvalitet, racer — krydsninger Forskere

Slut-fodring primeerproducenter
Alder — starrelse Primaerproducenter
Efterspargsel
Ensartethed ( feed-lots, kan opnas bade i Primaerproducenter
sma og storebesaetninger, men Slagterier
slagterierne skal honorere) Efterspargsel

Slagtning/forarbejdning

Modning af ked ( vacuum og krog) slagterier

Stressminimering — ph

Udvikling af udskeeringer ( reference til
USA med anvendelse af ureelle stykker)

Sortering — deklarationer

Afsaetning
Nye udskeeringer — produktudvikling Slagterier
Afseetning
Opskifter — maltidsudvikling Slagterier
Convenience retter
R&dgivning vedr. Tilberedning Butiksslagtere — L&F?
Forbruger
Viden ud til forbrugeren L&F
Formidling/ oplysninger i skolen via Skoler
hjemmekundskab
Food festival L&F
Tv kokkekonkurrence ala den store L&F

bagedyst ” Den store kalvedyst”

Kalvekgd - spisekvalitet

Aktiviteter Aktgrer

Primeerproduktion

Sikre tilvaekst ved slagtning for at sikre Primaerproducenter
merhed R&dgivere
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Afdeekke potentialet for positive Forskere
sundhedsegenskaber
Afdaekke potentiale for smagsvarianter Forskere

(Afdeekke potentialer af sundhedsaspekter i
forhold til urter etc => kobling mellem
naturens spisekammer og kgad.
Egenskaber ved kalvekgad signalerer hvad
unge forbrugere gnsker)

Fokus pa hvad krydsningsdyr vil betyde for | Forskere

mgrheden

Minimere stress op til slagtning Primeerproducenter
Réadgivere

Minimere stress i produktionen eks. "god” Primaerproducenter

héndtering Ré&dgivere

Slagtning/forarbejdning

Styr pa kaleprocessen, stimulering og Slagterier

modning

Minimering af stress omkring transport, Transportarer

indvejning og aflivning Slagterier

Udviklingsmetoder til ar finde og udskille de | Forskere
"darlige” dyr, sa de ikke kommer ud til

forbrugeren
Udnytte potentiale i hele dyret Slagterier
Udnytte nye potentialer i hele dyret inkl. Forskere
Ingredienser

Afseetning
Sikre at kadet bliver faerdigmodnet inden Slagterier
det nar forbrugeren Detail
Evt. maerkning med "bedst efter” eller
"bedst between”

Forbruger
Info til forbrugerne om hvad de kan slagterier
forvente af dansk kalvekgd
MHT.: mgrhed, smag og marmorering
Evt. meerkning ala vin eller ost
Info om tilberedning af fersk ked L&F
Kalvekgd ind i madskoler L&F

Gruppesession 3:

Fra gnsker/mdl for udvikling af ETISK KVALITET til igangsaettelse af aktiviteter for
henholdsvis dansk oksekgd og dansk kalvek@d i hele kaeden.

@nsker/mal er taget fra sammenfatningen af foregdende interview.
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@nsker/Mal:
e Dyrevelfeerd
e Stresfri slagtning
e Mindre klimapavirkning

Oksekgd — etisk kvalitet

Aktiviteter Aktgrer

Primaerproduktion

Hgj sundhed hos dyrene, sund fodring Primaerproduktion

Overholde lovgivning

Holde hvad der er lovet

Beskrive godt produktions landbrug 2016

God tilveekst => mindre klima pavirkning

Graes

Slagtning/forarbejdning

Stressfri og skansom transport / slagtning Kan formidles til forbrugeren
( kan anvendes i PR)

Afseetning
"Sand” stroytelling Detall
Dansk Garanti
Made in Denmark

Forbruger
Kendskab til produktion og koncepter — til Slagterierne
dem der gnsker det L&F
Oplysning ER ngdvendig L&F

Kalvekgd — etisk kvalitet

Aktiviteter Aktgrer

Primeerproduktion

Lav dgdelighed og lavt medicinforbrug Producenter
Dyrevelfeerd og stressfri produktion Producenter
Beeredygtighedstjek for Producenter
kalveproducenterne vha frivillig ordning organisationer

Slagtning/forarbejdning

Beeredygtig produktion, Slagterier
ressourceproduktion og anvendelse ( hele
vejen igennem veerdikaeden frem til
forbrugere eg. Emballage)

Emballageforbrug Slagterier
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Ind-transport og aflivning Slagterier
Afseetning

Storytelling Slagterierne
Forbruger

Storytelling + transparens Slagterier

Klap-en-kalv-dag kalveproducenter

Promotion/ Event i Sverige eg. | Ggteborg Producenter

Slagterier

Plenum session 2:

Efter endte gruppesessioner blev der i plenum lavet en opsamling pa dagens diskussioner.
Fglgende punkter blev naevnt som szerlige emner:

Mange konkrete muligheder og initiativer, som vi kan arbejde med pa tvaers
@nsket om hvad den svenske forbruger taenker om dansk kalvekgd ( hvordan kan
vi gge vores trovaerdighed)

Fa fortalt hvad vi er gode til

Hvordan kan vi fa prisen op pa varer i DK. Pt producerer vi langt mere end det vi
kan forbruge — og jeg far en langt darligere kvalitet ved at kgbe fra disken end hvis
jeg selv far slagtet. Hvad er det der sker? Hvorfor er det ikke af samme kvalitet?
Udgangspunktet er det samme fra slagteriet

Kan man forestille sig, at der skal stilles krav til butikskaeden i stedet for at det er
kaeden, der stiller krav til producenterne?

Der er et issue i forhold til de produkter, der udbydes i keederne

Et issue, at butikkerne vil have noget med sa ny holdbarhed / vs. Restauranter der
vil have det sa mgrnet som muligt => det tyder p3, at det er vaesentlig, at vi far
formidlet "best between” maerke og en maerkningsordning som samler
kgdkvalitet og baeredygtighed

Maeerkningsordning der kan dokumenteres — internordisk koncept.
Fgdevareministeriet har tidligere interesseret i at fa lavet en undersggelser => en
slags udredning, kan det ske igen?

Kalve der fgdes som gkologiske bliver ikke opdreettet gkologisk, kan vi a&ndre pa
det?

Kvaegkongres 2016

Mandag d. 29 februar holdte Innovationskonsulent fra Teknologisk Institut, Teknologisk
Institut indlaeg pa Kveegkongressen i Herning i Danmark med temaet ”Saelger du ked eller
spiseoplevelser”. Der deltog omkring 150 personer til indlaegget og der var mange
spgrgsmal om nye mader at afsaette kgd samt konceptudvikling af kgdkvalitet. Se mere

her:

https://www.landbrugsinfo.dk/Kvaeg/Dansk-Kvaeg-kongres/Sider/2016-Kod.aspx#13
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Next step

Arbejdet har givet rigtig godt fundament til at arbejde videre med emnerne
omkring krydsningsdyr og gkologiske dyr i primaerproduktionen samt en naermere
analyse af hele vaerdikaeden, sa det bliver tydeligt, hvor spisekvaliteten kan
pavirkes og hvordan. Der er ogsa et behov for at seette gkonomi pa de forskellige
forretningsmodeller, som primaerproducenten kan vaelge for afszetning af sit kpd.
Dette kan f.eks. bruges som et radgivningsveerktgj i forhold til
primaerproducenterne. Endelig er der brug for endnu mere viden om de
grundlzeggende mekanismer i dyrenes muskulatur, som definerer kgdets
egenskaber i relation til spisekvalitet og sundhed.
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11. Kallférteckning
Svenska kallor

Intervjuer med branschrepresentanter har utgjort de viktigaste kallorna foér arbetet. Vid
sidan av dessa har dven foljande skriftliga kallor anvants:

Ahnstrom, M. L., Hessle, A., Johansson, L., Hunt, M. C., Lundstrom, K., “Influence of
carcass suspension on meat quality of Charolais heifers from two sustainable feeding
regimes”, SLU, 2009

Ahnstrom M. L., Hessle, A., Johansson, L., Hunt, M. C., Lundstrom, K., “Influence of
slaughter age and carcass suspension on meat quality in Angus heifers”, SLU, 2012

Arnesson, A., “Effektivitet for modeller inom lammproduktion”, SLU, 2010
Arnesson, A., “ Fullfoder i produktionssystem med tackor och lamm”, SLU, 2010

Arvidsson Segerkvist, K., ”Hur paverkas ungnot och lamm av att 6vernatta pa slakte-
riet?”, SLU, 2013

Bernes, G., Martinsson, K., ”Lampliga proteinfodermedel for svensk lammproduktion”,
SLU, 2013

Beter Leven, https://beterleven.dierenbescherming.nl/

Bonnakoétt, http://www.bonnakott.se/gardar/

Canada Beef Grading Agency, http://beefgradingagency.ca/grades.html
Ekerljung M., ”“Candidate gene effects on beef quality”, SLU, 2012

Enfilt, A-C. et al, ”Bete och vallfoder ger nyttigare kott”, SLU, 2006

Exceptionell Ravara, "Ett exceptionellt projekt. Sa samarbetar béonder och kockar

for att utveckla svensk gastronomi”, Lantbrukarnas riksforbund/Martin & Servera/Svenskt
Kott/Svenskt Sigill/Jordbruksverket/Visit Sweden, 2014

Grona Gardar, http://www.gronagardar.se/vart-kott/

Hedberg, E., Gebresenbet, G., "Mobila och semi-mobila slakterier som alternativa slaktsy-
stem”, SLU, 1999

Hessle, A., Nadeau, E., Johnsson, S., “Beef heifer production as affected by indoor feed
intensity and slaughter age when grazing semi-natural grasslands in summer”, SLU,
2007

Hessle, A., Dahlstrom, F., Wallin, K., “Alternative production systems for male Charolais
cross-bred cattle using semi-natural grasslands”, SLU, 2011
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Hessle, A., Kumm, K-I. “Use of beef steers for profitable management of biologically
valuable semi-natural pastures in Sweden”, SLU, 2011

Hessle, A, et al, "Hallbara matvagar — referensoch I6sningsscenarier for notkottsprodukt-
ion och framstallning av ryggbiff”, SIK, 2014

Hultgren, J., Smaskalig och mobil slakt av nétkreatur, SLU, 2014
Halsingestintan, http://www.halsingestintan.se/halsingestintan/mobilt-slakteri/

Japanese Meat Grading Association,
http://wagyu.org/uploads/page/IMGA%20Meat%20Grading%20Brochure_english.pdf

Kaprifolkott, http://www .kaprifolkott.se/index.php/notkottet;
http://www.kaprifolkott.se/index.php/lammkottet

Karlsson, E., "Morningsprocessen i notkott och en kartlaggning av morningsmetoder i
praktiken”, SLU, 2011

Karlsson, E., “Marmoreringsstandard pa notkott — nuldgesanalys och kartldggning av slak-
terindringens perspektiv”, SLU, 2013

Konkurrenskraftsutredningen, ”Attraktiv, innovativ och hallbar, - strategi for en konkur-
renskraftig jordbruks- och tradgardsnaring”, SOU 2015:15

KRAV, http://www.krav.se/produktkategori/kott
Kumm, K-1., ” Vagar till lonsam not- och lammkottsproduktion”, SLU, 2006
Label Rouge, http://www.volaillelabelrouge.com/en/

Lammlyftet, information fran bl.a. http://www.ja.se/artikel/48606/nu-ska-svenskt-
lamm-lyftas.html, http://www.atl.nu/lantbruk/svenskt-lamm-m-ste-bli-godare,
http://www.lantbruk.com/lantbruk/svenskt-lammkott-ska-bli-
godare/?utm_source=Newsletter&utm_medium=Link&utm_campaign=From-
newsletter

Lindow, K., "Produktkvalitet pa svenskt notkott - en kartlaggning av kvalitetsfaktorer
inom IP Sigill”, SLU, 2007

Lindsjo, J., Algers, A., ”Utbildning i djurvalfard i samband med slakt och annan avliv-
ning”, SLU, 2011

Lundesjo-Ahnstrom, M., "Kvigor pa naturbetesmark -produktionsegenskaper, slutgdd-
ning och koéttkvalitet, SLU, 2004

Lundesjo-Ahnstrom, M., et al, "Kottkvalitet hos kottraskvigor — effekt av uppfédningsmo-
dell och hangningsmetod”, SLU, 2004

Lundesjo-Ahnstrom, M., ”Influence of pelvic suspension on beef meat quality”, SLU, 2008
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Lagerstedt Norstrém, A., ”Packaging methods and storage time - Effects on beef quality”,
SLU, 2011

Meat Standards Australia, http://www.mla.com.au/Marketing-beef-and-lamb/Meat-
Standards-Australia/MSA-beef; http://www.mla.com.au/Marketing-beef-and-
lamb/Meat-Standards-Australia/MSA-sheepmeat

Red Tractor, http://www.redtractor.org.uk

Regeringskansliet/Naringsdepartementet, Livsmedelsstrategin, http://www.regeringen.
se/artiklar/2015/03/startskott- for-att-ta-fram-en-livsmedelsstrategi/

Ryberg, L., ” Mojlighet att uppna efterfragad marmoreringsgrad hos notkreatur vid slakt
— enligt svenska produktionsforhallanden”, SLU, 2014

Stenberg, H., “Implementering av kvalitetsklassificering pa notkott”, Svenskt
Kott/Lantbrukarnas Riksforbund/Matlandet Sverige, 2014

Svenska Kottféretagen, Handlingsplan N6t och Lamm,
http://www.kottforetagen.se/handlingsplan-not-lamm.html

Svenskt Kott, Styckningsscheman, http://www.svensktkott.se/aktuellt/nyheter/nya-
detaljer-pa-styckningsscheman-har-ar-listan/

Svenskt Kott/Lantbrukarns Riksforbund/Jordbruksverket, ” Svensk standard for klassifice-
ring av marmorering i notkott”, 2013

Turner, T., Hessle, A., Lundstrom, K., Pickova, J., “Silage-concentrate finishing of bulls
versus silage or fresh forage finishing of steers: Effects on fatty acids and meat ten-
derness”, SLU, 2011

Turner T. et al, “Influence of vitamins A, D and E status on post-mortem meat quality in
steers under winter-housing or pasture finishing systems”, SLU 2011

USDA, Kvalitetsklassificeringar for kott, https://www.ams.usda.gov/grades-
standards/beef

Wallin, K. och Hessle, A., ”Slutgédning av mjolkrasstutar”, SLU, 2008

WWEF, http://www.wwf.se/vrt-arbete/jordbrukslandskap/naturbete-och-
naturbetesktt/1129747-naturbetesktt-intro
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Danska kallor

Interviewene med ngglepersoner fra branchen har udgjort de vigtigste kilder til arbejdet.
Ved siden af disse har vi anvendt fglgende skriftlige ud over de svenske kilder:

Lisbeth Mogensen, John E. Hermansen, Lan Nguyen and Teodora Preda, ” Environmen-
tal impact of beef”, Aarhus Universitet, 2015

Wieslaw Przybylski, PhD, David Hopkins, PhD , “Meat Quality: Genetic and Environmen-
tal Factors”, 2015

Klaus G. Grunert, Hans Skytte, Lars Esbjerg, Carsten Stig Poulsen, Marchen Hviid, ”
DOKUMENTERET K@DKVALITET”, MAPP, Slagteriernes forskningsinstitut, 2002

Klaus G. Grunert, Lone Bredahl, Karen Brunsg, "Consumer perception of meat quality
and implications for product development in the meat sector—a review”, MAPP,
2003

DMRI, "Maettet fedtindhold i dansk okse- og kalvekgd — bilag produktkatalog”, 2011

Mogens Vestergaard, H. Refsgaard Andersen, Sgren Krogh Jensen, Pia Lund, ” CLA og
fedtsyresammensaetning i talg fra stude (Skovgaard) og reference-ungtyre”,
Danmarks JordbrugsForskning og Biocentrum, DTU

Katrin Juliane Schilér, Universitetet i Kassel, Tyskland, ”Stressfri slakt — i djurets natur-
liga milj6”, Mathantverk, Eldrimner Tidning, 2013

Faktaark ”OKSE- OG KALVEK@DS MILU@BELASTNING” , Kgdbranchens feellesrad,
http://www.meatboard.dk/~/media/meatboard/pdf/faktaark-oksekad.pdf?la=da

Arstatistik, Kgdbranchens faellesrad, http://www.meatboard.dk/aarsstatistik

Fakta om kgdforbrug,
https://www.If.dk/Tal_og_Analyser/Analyser/Forbrug_og_detail/Fakta_om_kodforbrug.
aspx

Danskernes forbrug af ked, markedsanalyse, 14. august 2013,
https://www.If.dk/Tal_og_Analyser/Analyser/Forbrug_og_detail/Analyse_af danskerne
s_koedforbrug.aspx

Danskerne vaelger dansk dyrevelfaerd, @konomisk analyse, 2014,
https://www.google.dk/url?sa=t&rct=j&g=&esrc=s&source=web&cd=3&ved=0ahUKEw;j
t7om6tbjLAhXhJ50KHbrwD30QFggxMAI&url=https%3A%2F%2Fwww.If.dk%2FTal_og
_Analyser%?2FAnalyser%2FBefolkning_adfaerd_og_samfund%2FDanskerne_vaelger_
dansk_dyrevelfaerd.aspx&usg=AFQjCNEmMpD3yJdOAusXeN1Y-LIGXOIWZCQ

Afregningspriser Far og Lam 2016, Landbrug og f@devarer,
http://www.If.dk/Tal_og_Analyser/Noteringer/Afregning_faar_og_lam/2016.aspx

Oksekgd noteringer, Landbrugsavisen,
http://landbrugsavisen.dk/noteringer/oksek%C3%B8d
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Tidende.Dk, "Mere dansk kgd i butikken”, 15. februar 2016,
http://tidende.dk/aakirkeby/?1d=71373

Food Sam, Slagtning, nedkgling, klassificering og modning af kad,
http://foodsam.dk/data/files/fakta_om/fakta_om_kod/10_Slagtning_nedkoeling_Kklassifi
cering_og_modning_af kod.pdf

"Generelle krav til Fersk og frosset kgd og palaeg”, Region Midtjylland udbud, Sagsnr. 1-
23-4-78-11-09, Offentligt udbud, Udbud af ked og kedprodukter,
https://www.rm.dk/siteassets/om-os/indkob-og-medicoteknik/indkob-og-
udbud/udbud/kod-og-kodprodukter/kontraktbilag-1---generelle-krav-til-koed-og-
paalaeg.doc

Food Supply, “Rygterne om danskernes kgdforbrug er overdrevne”, 3. marts 2016,
http://www.food-
supply.dk/article/view/243099/rygterne_om_danskernes_kodforbrug_er_overdrevne?r
ef=newsletter#.VuKTm2etqUl

Food Supply, ”Coop abner egen madskole for bagere og slagtere”, 2016
http://www.food-
supply.dk/article/view/238462/coop_abner_egen_madskole _for_bagere_og_slagtere?r
ef=newsletter#sendtocollegue

Dansk Erhvervsavis, “Slagteren vender tilbage”, 13.-15. januar 2016

US Beef Grading, https://www.youtube.com/watch?v=XOX5V0TzsN8&app=desktop
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