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eller finde en kompagnon, en vikar eller noget helt tredje!
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“Er du klar? Klar til at gore en aktiv
Indsats for at saelge din praksis?”

Langt de foerreste praksis oplever, at der pludselig bare stdr en kaber. For langt de fleste kroever det en aktiv indsats, at f& gjort
verden opmaerksom pd mulighederne i netop din praksis!

Region Midtjylland har derfor lavet denne guide for at hjcelpe dig som praktiserende lcege med at
forsta processen frin for trin.

Men far du gadr videre, skal du mecerke efter hos dig selv — er du klar?

Hvis du kan svare JA, s& skal du gd all-inl Og vi hjcelper dig.

Lad os se at komme i gang!




« Forstd opgaven

* Indholdet af en annonce
— Titel/beskrivelse
— Opbygning af annoncetekst
— Billeder

=
-

— Links, pris og kontaktoplysninger

* Markedsfgring af annonce
« Forhandling
« Hjcelp




FORSTA OPGAVEN

“Teenk pa dit salg af praksis som et salg
af privat bolig! Der er mange ligheder”

Tager din praksis sig attraktivt ud?
Fremstdr praksis vedligeholdt og opdateret?
Afspejler prisen markedet?

Annoncerer du, hvor keberne leder?




INDHOLDET AF EN ANNONGE

Kontakt Titel og
oplysninger beskrivelse

Pris/Goodwill I Billeder




TITEL 0G BESKRIVELSE

Titel — klar og
proecis! Skab
opmcaerksomhed!

Undertitel -
Uddyber og
fremhoever

Annoncetekst -
Detaljeret
beskrivelse af din
annonce




INSPIRATION TIL OPBYGNING AF
ANNONGETEKST

Foloende afsnit kan voere en del af annoncebeskrivelsen:

1) Essensen fgrst — Hvad scelger/sgger due Hvorhenne? Hvorndre

2) Fremhcev det bedste — beskriv din praksis ud fra nogle keywords, sa kaber far en fornemmelse
af "din vare”.

Praksistype¢ Kapacitetere Patientantale Personale ¢ Uddannelseslicegere Tveaerfagligt samarbejdee @konomie
Bygninger (leje/eje) ¢ Vagtordninge Arbejdstide Scerlige funktioner (f.eks. plejehjemslcegere), Klyngee¢
Forventninger til pris/goodwille

3) Afslut med kontaktoplysninger og link fil hemmeside

Husk at skrive "let” og i afsnit — sd kan loeserens gje bedre fange det fremhoevede!
Undgd helbredsoplysninger, alder pd personale eller andre personfglsomme oplysninger.




BILLEDER -
DIT VIGTIGSTE
VARKTO)

Billeder = blikfang — og det har du brug for, for at kunne
skille dig ud fra mcengden.

Hvis ikke du allerede har billeder af din praksis, skal du f&
taget nogle! Tcenk igen pd, hvor meget enerqi
ejendomsmaoeglerne lcegger i at f& taget gode billeder
og videoer.

Kontakt en fofograf, hvis du har brug for hjcelp — det er
godt givet ud!

Eksempel pd billeder: Fursund Laegehus




Hvis din praksis har en hjemmeside, sa tilfgj et link til denne i annoncen.

PRIS/GOODWILL

Scet en realistisk pris. Besag evt. PLO's opgerelser over betalt goodwill i din region. Find dem pd
laeger.dk

For juridisk rddgivning henvises der til advokater med speciale i praksishandler.

KONTAKTOPLYSNINGER

Angiv navn og adresse pd praksis.

Angiv navn og tlIf./e-mail pd scelger — undgad privatadresser.

Veoer oomeerksom pd at modtage evt. ansggninger pd en sikker mail.




MARKEDSFORING AF ANNONCE

Du kan opsld annoncer for almen praksis pd forskellige hjemmesider. Seg pad f.eks. "kagb og salg af
praksis” pd Google. Brug ogsd dine egne sociale medier fil at f{& annoncen ud.

FORHANDLING

Nar du har fundet en interesseret kaber anbefales det, at du allierer dig med eks. en advokat, der kan
guide dig igennem denne proces.




“Held og lykike”

ONSKER DU HIALPD

Kontakt Leegedcekningsteamet i Region Midtjylland
e-mall: koncernoekonomi.laegedaekning@rm.dk
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