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Preecisering af ansggning vedr. bgrneteaterfestival i Viborg 2007.

Mange opkgbere fra ind og udland kommer hvert ar til festivalen, og rigtig mange barn ser teater i
deres skole eller daginstitution i lgbet af festivalugen. Erfaringer fra tidligere berneteaterfestivaler
viser imidlertid, at der ofte er et for lille bgrne- og ungdomspublikum til de mange forestillinger,
som vises i festivalens weekenddel, som er offentlig og hvor der er gratis adgang.

Problemet skyldes iszr, at det ofte ikke er lykkedes at komme igennem med tilstreekkelig
information om festivalen, hverken til de mennesker, som bor i selve festivalbyen og dens opland
eller til befolkningen i de tilstadende kommuner — og hverken til bgrnene eller til deres foraldre. |
den forbindelse har Viborg-festivalens pr-gruppe udviklet en ny kommunikationsstrategi.

Som tidligere beskrevet har festivalen indgaet et samarbejde med det lille produktionsselskab
Happy Flyfish om at skabe et animationsspot, som forteeller om festivalen i et sprog, som
veerdsattes af bgrn og unge — og pa en made som fanger deres interesse og opmaerksomhed. |
sammenhang hermed er der udviklet en strategi for kommunikationen og anvendelsen af
forskellige medier.

Strategi for anvendelse af animationsspot.

Det helt nye og centrale i markedsfagringen af festivalen er anvendelsen af nye elektroniske medier.
Disse tages i anvendelse i et forsgg pa at na frem til den centrale malgruppe — bgrn og unge - ved at
anvende de medier, som de anvender i deres daglige kommunikation med hinanden. Her teenkes
specielt pa sms’er via mobiltelefon og pa e-mails.

| den forbindelse oprettes der pa festivalens lokale hjemmeside:
www.boerneteaterfestivaliviborg.dk en platform, hvorfra det er muligt for barnene at sende
elektroniske postkort med sma animationsspots til hinanden via deres computer. Herfra kan det
elektroniske postkort ogsa downloades til mobiltelefon og derefter bruges i sms-kommunikationen.

For at skabe interesse for at anvende denne platform i deres interne kommunikation er anvendelsen
kaedet sammen med en konkurrence om, hvem der kan sende flest mulige sms’er og mails via
platformen. Farste preemien er en ballonfaerd over Viborg under festivalen. Foruden farstepreemien
vil der veere 20 anden-preemier bestaende af et gavekort til bgrneteaterforestillinger forskellige
steder i regionen.

For at lgbe denne kommunikation i gang og informere om, at denne konkurrence finder sted, vil der
blive udsendt flyers herom til alle bgrnebiblioteker, skolebiblioteker, barneteatre,
barnekulturkonsulenter m.fl. til uddeling blandt bgrn i hele Region Midtjylland. DVD’en med
animationsspottet om bgrneteaterfestivalen vil desuden blive udsendt til samtlige bgrnebiblioteker
m.fl. i Region Midtjylland.

Pa denne made forventes det, at rigtig mange barn indbyrdes vil kommunikere med hinanden om
festivalen og dermed udbrede kendskabet til denne.


http://www.boerneteaterfestivaliviborg.dk/

Budgetnggletal:

Det samlede festivalbudget er pa i alt 3.650.000 kr.

Det samlede pr-budget er pa 877.000 kr. Heri er indregnet udgifterne til produktionen af
animationsspottet, der som tidligere anfert er pa 267.000 kr. Dertil kommer produktion af e-card og
dvd’er til distribution i Viborg Kommune.

Med et tilskud fra Region Midtjylland pd i alt 75.000 kr. vil det veere muligt at trykke det
ngdvendige antal dvd’er til distribution blandt alle de mange institutioner i regionen, der arbejder
med bgrn, kunst og kultur. Desuden at producere og distribuere en flyer med information om
festivalen og den ovenfor beskrevne konkurrence, og at afholde udgifterne til preemier m.m. — med
andre ord at afholde alle de udgifter, der er forbundet med at invitere alle regionens barn til at
besgge festivalen og opleve nogle af de mange forestillinger.

Med venlig hilsen

Claus Reiche
projektleder
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Anssgning om stette til afholdelse af Borne- og ungdomsteaterfestival i Viborg i april 2007

I perioden 15.-22. april 2007 afholdes der — i samarbejde med den landsdekkende organisation
TeaterCentrum - en storstilet Barne- og ungdomsteaterfestival i hele den nye Viborg Kommune
og med trdde ud i regionen i gvrigt. Omkring 100 berne- og ungdomsteatre vil rundt om i den
kommende storkommune, i vidt forskellige fysiske rammer, vise ca. 150 varierende forestillin-
ger, hvortil der uddeles i omegnen af 30.000 gratis billetter til interesserede bern, unge og voks-
ne. Festivalen anses for verdens storste af sin art og vil fremsti som en bemarkelsesvardig lokal,
regional og national begivenhed med en god del internationale islat, bide hvad angér medvir-
kende og tilskuere.

Det mest markante tiltag i forbindelse med markedsforingen af festivalen er produktionen af et
originalt og multianvendeligt animations spot, der helt sikkert vil vackke berettiget opsigt, nér sa-
vel spot som de afledte produkter dukker op undervejs i presentationen og markeringen af pro-
jektet. Materialet udarbejdes i samarbejde med The Animation Workshop i1 Viborg og produceres
af Happy Flyfish v/ Soren Fleng, der ligeledes er hjemmeherende i Viborg og har rod i animati-
onsverkstedet. Udgifterne til produktionen leber op i godt 267.000 kr.. Til gengzld forventer vi,
at satsningen pa den “anderledes” markedsfering af festivalen vil skabe fornyet opmarksomhed
om et i forvejen hoijt profileret arrangement (se i ovrigt vedlagte bilag).

Budgetmassigt opereres der totalt med udgifter i sterrelsesordenen 3.700.000 kr., hvoraf Viborg
Kommune bidrager med 2 mill. kr. mens den statslige refusion udger 1,2 mill. Mankoen seges
deekket ind gennem diverse sponsorer og fonde (se i ovrigt vedlagte bilag).

Region Midtjylland anseges om et tilskud i sterrelsesordenen 75.000 kr. til delvis dekning af ud-

gifterne til fremstilling af animations spottet, som vi er overbevist vil skabe udtalt opmzrksom-
hed ikke blot om den kommende storkommune, men ogsa regionen som helhed.

Med #en s

Lars Munkee
kulturchef

Vesterbrogade 15 Telefon; 8725 3132 kultur. fritid@viborgkommune.dk
DK-8800 Viborg Telefax: 8725 3179 www.viberg,dk




Teaterfestival 2007 — budget

Indtaegter:

Bruttoindtagt kommune m.v. 3.200.000 kr.
Udgifter:

Rejser, ophold, indkvartering, medeudgifter m.v. 790.000 kr.
PR, annoncering, tryksager m.v. 995.000 kr.
Lokaler, materialer, bil- og busleje 200.000 kr.
Administration, porto, IT, telefon, revision m.v. 245.000 kr.
Sekretariat len incl. medhjelp 830.000 kr.
Officiel &bning, afslutning, gestespil, seminarer, formidlerfokus m.v. 615.000 kr.
Reprasentation, gaver m.v. 15.000 kr.
Diverse 10.000 kr.
Samlede udgifter 3.700.000 kr.
Difference — underskud 500.000 kr.
27.04.2006/0bp




Borne Teater Festival

Viborg 2007

OPLAG TIL ANIMERET SPOT
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Glad og ligefrem pige. Gaev pige der har gang i
mange ting pa een gang.Vil gerne vise lillebror at
der findes andet end fodbold.
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Glad knaegt med en smule problemer med at
koncentrerer sig. Skal altid hjelpes lidt af sin sgster.
Er meget glad for sin fodbold, men kan godt finde
interesse for andre ting hvis han overtales lidt.




INSPIRATION

® Visuel stil inspireret af GORILLAZ ......

z.cam

(blanding af visulle stilarter - tegnede karakterer pa foto)

.

® Animationsstil inspireret af POCQOYO ...

(animationer hvor alt kan lade sig gare - karakterdrevet)




HISTORIERNE

Dramaskolen (Gogl)
Musikskolen
Tegneskole

Billedskole (Skulptur)

Animationsworkshops

Sport (Svemmehal)
Computer Club House
Naturskolen
Barnefilmklub
Berneteater




SET-UP

® Produceres sammen med
Animationsvaerkstedet

® Happy Flyfish superviserer og styrer
produktionen samt garanterer for
aflevering
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DETALJER

Animeret spot

3 min.

2D/Flash/Foto
Mulighed for opdeling i mindre bidder

Opna et samlet grafisk udtryk for festivalen




BUDGET, Produktion

Pre-produktion 39.000
Produktion 131.500
Post-produktion 45.500
Artwork . 15.000
Administration + overhead um.mm_o

TOTAL | 267960

 Breakdawn yediagt seperat




BUDGET, Distribution




Overslag_30APR06.xis

Projekt: BORNETEATERFESTIVAL 2007, VIBORG
Udarbejdet af: Sgren Fleng, Happy Flyfish
PRE-PRODUKTION , " kr 39.000
Instruktor kr 5.000
Producer kr 5.000
Manus kr 2.000
Storyboard kr 10.000
Layouts/BG (foto) kr 10.000
Animatic kr 3.000
Produktionsforberedeise kr 4,000
PRODUKTION ' kr 131.500
Instruktar kr 15.000
Producer kr 15.000
Character set-up kr 20,000
Animation kr 70.000
Musik kr 8.000
Dialog kr 3.500
Udstyr kr O
POST-PRODUKTION ' kr45.500
Instruktor kr 10.000
Producer kr 10.000
Rendering ' kr 3.500

; Composit kr 10.000

: Edit kr 2.000
Colorgrading kr 2.000
Lydmix kr 5.000
Mastering kr 3.000
ARTWORK ' ' kr 15.000
Poster kr 7.500
Div. andet grafik kr 7.500
Subtotal kr 231.000
Administration 6% kr 13.860
Uforudsete udgifter 10% kr 23.100
‘GRAND TOTAL kr 267.960
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Happy Flyfish

Cartoon Creators
Www.happyflyfish.dk
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