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Videncenter for fodevareudvikling (VIFU), Torvehallen Aps/LandboMidt@st,
VIBORGegnens Erhvervsrad, Kulinarisk Vestjyliand og Skive Kommune

Afszetningsstrategier for kvalitetsfadevarer i Region Midtjylland
— erfaringsopsamling og vidensdeling

Om ansggerne

Ansggeren er et konsortium med Videncenter for fedevareudvikling (VIFU),

Torvehallen Aps/LandboMidt@st, VIBORGegnens Erhvervsrad, Kulinarisk Vestjylland og
Skive Kommune.

Konsortiet skal sta i spidsen for den koordinerende og erfaringsopsamlende del, som
bringer fire projektgrupper sammen for at uddrage de feelles erfaringer, mens de fire

delprojekter er selvsteendige projekter med LAG-finansiering lokalt.
Konsortiet omfatter ud over de tre fedevarenetvaerk 0gsé andre partnere.

Ansggende LAG er: Viborg, Horsens, Ringkebing — Skjern og Skive
Ansggende kommuner: Viborg, Horsens, Ringkebing - Skjern og Skive
Kontaktperson; VIFU v/Kirsti E. Storinggaard

Adresse: Nupark 51, 7500 Holstebro

CVR: 27239854
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Resume

Fire LAG omrader, fire kommuner samt tre fadevarenetvaerk vil sammen med VIFU
afprove fire forskellige afsastningsstrategier for kvalitetsfadevarer af Regionen. De fire
kommuner repraesenterer Regionen i gst, sydvest, nordvest og midt.

Erfaringerne fra disse afsastningsstrategier skal ved projektets afslutning udbredes til alle
kommuner i Region Midt.

Projektet skal bidrage til at finde flere og bedre veje fra producent til forbruger af
kvalitetsfodevarer i Region Midt.

Projektet tager udgangspunkt i fire delprojekter med forskellige arbejdspakker, ét i hvert
LAG omréade. De fire delprojekter skal afprove bade fzelles og forskellige mader at afsaette
og markedsfore kvalitetsfodevarer.

Veerdien i dette samarbejde er bl.a. at ved at lofte i flok, kan vi fa flere sammenlignelige
resultater, som det vil veere sveert for et enkelt LAG omrade at lafte.

De fire delprojekter er: Torvehallen i Voervadsbro, Kulinarisk Fodevarerute,
VIBORGegnens Fodevarekaravane og Anton Pedersens Ablesamling.

Der bliver nedsat en arbejdsgruppe med en tovholder fra de fire LAG omrader, samt en
repraesentant fra VIFU.

De erfaringer der fremkommer fra de fire omrader vil blive evalueret af den nedsatte
arbejdsgruppe. Delprojekternes erfaringer skal opsamles og formidles til alle
fedevarenetveerk i regionen, til gavn for oget afseetning af kvalitetsfodevarer i Region Midit.
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Afsatningsstrategier for kvalitetsfodevarer i Region Midtjylland




s

Videncenter for fodevareudvikiing (VIFU), Torvehallen Aps/LandboMididst,
VIBORGegnens Erhvervsrad, Kulinarisk Vestjylland og Skive Kommune

Erfaringsopsamling og vidensdeling

De fire projekter inddrager ikke kun lokale kreefter, men ogsé vidensinstitutioner som
tilfarer en mervaerdi til producenter og produkterne.

Det vil veere med til at skabe flere interessante 0g smagfulde produktvarianter, og udnytte
de regionale madtraditioner i produktfornyelsen.

| delprojekterne inddrages der mange producenter, og de giver mulighed for et konstruktivt
samarbejde med andre producenter, bade lokalt, regionalt, nationalt 0g internationalt.

De erfaringer der fremkommer under projektet, vil labende evalueres af projektgruppen.
Ved projektets opher skal de gode erfaringer udbredes til andre omrader, som s& har
mulighed for at f& dem implementeret i de andre kommuner i regionen.

Projektperiode

1. januar 2009- 31.december 2010

Formal

Formalet at skabe jobs og attraktive levevilkar pa landet ved at understotte 0g opsamle
erfaringer fra fire forskellige afseetningsstrategier for kvalitetsfadevarer i LAG omrader/tre
kommuner.

Den tveergaende arbejdsgruppe skal vaere med til at afprove forskellige former for
afszetning gennem netveerk og konkrete tiltag, samt sammenligne og vurdere resultaterne.

Projektets umiddelbare mal er:

* At fedevareproducenter og kvalitetsbutikker pa landet far sterre mulighed for at age
deres omszetning

* At bidrage til flere arbejdspladser i kommunerne

* At det bliver mere attraktive omrader

* At der kan dannes utraditionelle alliancer 0g aget netvaerkssamarbejde mellem
producenter, virksomheder, restauranter, turisterhvervet og butikker

* At fodevarerne bliver mere tilgzengelige for forbrugerne

* At kombinere fadevarer med kulturudbud

* At afsaetning og produktion kan have afsmittende effekter pa lokalomradet

* At aktiviteterne kan bidrage til flere besog i landdistrikterne

* At fremme mangfoldigheden af produkter

* At de opnaede erfaringer systematiseres, formidles og implementeres til andre
omrader



Videncenter for fodevareudvikling (VIFU), Torvehallen A s/LandbolMidtdst,
VIBORGegnens Erhvervsrad, Kulinarisk Vestjylland og Skive Kommune

Baggrund

Kvalitetsfedevarer er in. Alle kommuner vil gerne veere "Nordens Toscana”, og der
igangseettes nye initiativer til at understatte de producenter, butikker og restauranter der
star bag kvalitetsfedevarerne. Forbrugeren skal have adgangen til de gode varer for at
@ge omsaetningen og dermed bidrage til yderligere udvikling af gode innovative fodevarer,
som igen skaber omsaetning og jobs pa landet — og giver forbrugerne de oplevelser og
produkter de efterspgrger.

Nogle steder er fadevarenetvaerk startet p4 kommunalt initiativ, andre steder som
foreninger af frivillige ildsjeele. Men der er rade lamper der blinker: Det er ofte meget sveert
for producenterne at f& organiseret afseetningen af deres produkter. Der er forskellige
malgrupper (udenlandske og nationale turister, landboere 0g byboere), og hver af disse
grupper kreever selvstaendige initiativer til markedsfering og salg. Producenterne er meget
sjeeldent gode til markedsfaring og har brug for initiativer til at udvikle denne del af deres
virke.

De forskellige initiativer har forskellige strategier for at udvikle afseetningen og markedet
for disse fadevarer.

Der er et stort behov for at sammenligne disse strategier, evaluere og vidensdele pa hvad
der virker mest effektivt i forskellige dele af Region Midt.

Projektets indhold og aktiviteter

Projektet har potentiale til at for at skabe starre lokal efterspargsel efter lokalt producerede
produkter ved
* Athvert LAG omrade samler en hel palette af lokalt producerede fadevarer, og
afprover forskellige feelles afsaetningsstrategier
* Atgere opmaerksom pa ekstra tilbud om udstillinger, foredrag, ture i landskabet,
restauranter etc. kan traekke nye potentielle kunder til
* At samarbejde med spisesteder og restauranter om at benytte lokalproducerede
fadevarer
* At skabe sterre synlighed af fadevareomradet pa turistkontorernes hjemmesider
At lave alternative feelles afsaetningskanaler i form af torvehal, fadevareruter og
fodevarekaravane
* At samarbejde med gardbutikker og besegslandbrug
¢ At lave turer og besgg sammen med turistkontorer 0g naturvejledere.
¢ At skabe storre kontakt til videnleverandgrer



Videncenter for todevareudvikling (VIFU), Torvehallen Aps/LandboMidtOst,
VIBORGegnens Erhvervsrad, Kulinarisk Vestjylland og Skive Kommune

Ved projektets ophor skal de resultater der er fremkommet fra de fire forskellige omrader i
regionen (ost, sydvest, nordvest og midt) kunne formidles i andre omrader.

Projektets resultater, effekt og levedygtighed efter projektperiodens ophar
Projektets forventede resultater

Aktivitet Torvehalleni | Kulinarisk VIBORGenens | Anton
Voervadsbro | Fadevarerute Fodevare- Pedersens
karavane Ablesamling

Torvehal
Lokal afseetning

Mini Kulturhus

Udstillinger

Foredrag

XXX XX >

Turistinformation

Kulinarisk rute

Lokal afseetning hos den
enkelte producent

Event

Aviser

>
XXX XXX

Hjemmeside X

Viden/kompetence

XX XX x XX

Abent hus
arrangementer

Forskningens dogn

Styrke netvaerkene

Markedsfaringsmateriale

XXX
XXX

Utraditionelle alliancer

XIXIXIXIXE XIX|x|{X|x| x|x|x

XXX

Produktudvikling

Arbejdsgruppen skal male effekten af de forskellige aktiviteter i de fire LAG omréder, bade
de der er feelles, og de aktiviteter der kun foregar i et LAG omrade.
Resultaterne af de lokale projekter skal vaere med til at:

* Skabe storre afszetning for den enkelte producent

* Skabe flere innovative produkter fra de enkelte omrader

* Skabe steerkere netveerk mellem producenter og forskellige grupper af aftagere

* Skabe oget viden i netvaerkene og hos den enkelte producent/virksomhed.

* Seette storre fokus pa alternative afseetningskanaler, f. eks. torvehal, restauranter,
oplevelses- aktiviteter etc.

* Jge samarbejdet med andre aktorer i landdistrikterne

e Skabe flere arbejdspladser

* Skabe utraditionelle alliancer

* Jge samarbejdet med vidensinstitutioner
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er for fodevareudvikling (VIFU), Torvehallen Aps/LandboMidiC
nhvervsrad, Kulinaris

Aktivitetsorienteret tidsplan for projektet

* Afholdelse af workshop
* Delprojekternes erfaringer skal opsamles og formidles til alle fadevarenetvaerk i

Detailplanleegning af projekt
Udarbejdelse af milepzelsplan
Nedseettelse af en arbejdsgruppe
Aktiviteter i de enkelte delprojekter, se bilag
Udvikling af eget netveerkssamarbej
restauranter samt andre kundegrupper
Fundraising

sk Vestjylland og Skive Kommune

de mellem producenter, mellem producenter 0g

regionen.

Finansiering

Torvehallen Viborgegnens Anton

i Kulinarisk Fodevare- Pedersens
Finansieringskilde Voervadsbro Fedevarerute karavane Ablesamling | sum pct
Regionen 250.000 50.000 50.000 250.000| 600.000 25,0
Kommunen 225.000 50.000 50.000 150.000| 475.000 19,8
Lokal LAG 225.000 50.000 50.000 150.000| 475.000 19,8
Statslig LAG 50.000 50.000 100.000 4,2
Privat 150.250 101.000| 251.250 10,5
Landdistriktspulien 150.000| 150.000 6,3
FedevareErhverv 347.000| 347.000 14,5
Total lokalt 850.250 200.000 200.000 1.148.000 | 2.398.250
Bilag:

Beskrivelse af de fire delprojekter med bilag

¢ Torvehallen i Voervadsbro

* Kulinarisk Fadevarerute og udkast til fedevarerute

* VIBORGegnens Fodevarekaravane og netveerksdeltagere

* Anton Pedersens Ablesamling
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Projektbeskrivelse — kort version

Torvehallen i Voervadsbro

Om ansoger

Helle Mglgaard driver Det Lille Rggeri i Voervadsbro (www.detlillero reri.dk) og Inge
Kunz driver Klostergaarden (www.saksoghave.dk ) i Vissingkloster. Ansggere vil stifte
et Aps til at starte Torvehallen som selvstendig enhed, der skal drive torvehallen non-
profit

Ansggningens perspektiver

Dette projekt er et lokalt projekt i Horsens Kommune. men er samtidig et delprojekt i et
nyt modelprojekt i Region Midt med titlen: Afseetningsstrategier for kvalitetsfpdevarer i
Region Midtjylland— erfaringsopsamling og vidensdeling. 1 dette regionale projekt vil
man kombinere fire LAG-medfinansierede delprojekter (i Ringkebing-Skjern, Skive,
Viborg og Horsens kommuner) med en ‘overbygning’ si de lokale projekters erfaringer
opsamles til gavn for alle kommuner.

Resume

Delprojektet vil gge potentialet for at markedsfare og selge kvalitetsfadevarer ved at
etablere en Torvehal i Voervadsbro med sendagsdbent. Torvehallen skal udvikles mod et
mini-kulturhus med musik, udstillinger og foredrag, samt lokalt turistinformationsservice
0g skabe nyt liv i Voervadsbro og omegn. Sphgjlandets mange endagsturister vil fa et nyt
og spaendende udflugtsmél, hvor man kan kgbe et bredt udval g af *gardbutiks-
spectaliteter’.

Projektet vil sikre den fysiske etablering og markedsfgring i 2009-10, samt udbygge
netverkssamarbejde mellem producenter, restauranter og forbrugere.

Projektperiode: 1/1-2009-31/12-2010

Formal

Torvehallen har til formal at markedsfgre og swlge lokale kvalitetsfodevarer pa sgndags-
torvedage ved at Torvehallen udvikles mod et mini-kulturhus med musik, udstillinger og
foredrag, samt lokalt turistinformationsservice. Torvehallen skal desuden vere arnestedet
for @get netverkssamarbejde mellem restauranter, turisterhvervet, naturvejledere,
kunsthindvaerkere mv.

Baggrund

Ostjysk madkultur har med base i Horsens kommune startet et frivilligt fodevarenetveerk
(www.ostjyskmadkultur.dk). Men der er rode lamper der blinker, ! mange kommuner (fx
Odder, Silkeborg, Hedensted) er der i gangsat kommunale initiativer, der "overtrumfer’
den frivillige forening @stjysk Madkultur, si der skal ske noget nyt for at holde gang i
udviklingen af samarbejde og salg af kvalitetsfadevarer i Horsens Kommune. Der er




behov for at etablere et mere fast koncept og et permanent forum for markedsfaring,
samarbejde og udbud af kvalitetsvarer til forbrugere af danske kvalitetsvarer. Ideen om
en feelles torvehal kan kun realiseres, hvis privatpersoner selv tager ansvaret for at lgfte
samarbejdet op pd et hgjere niveau og ggr netvaerkets produkter til gengelige i et
spendende landligt indkgbsmiljp — og kombineres med fx musik, udstillinger, foredrag,
oplevelser og turistinformation om egnen.

En tidligere tsmrervirksomhed i
Voervadsbro er allerede lejet til
formalet (se fotos). Trenden i dag er,
at en meget stor del af kunderne er
utroligt bevidste om deres
madindkgb. Mange ville gerne
handle lokalt hos sma producenter,
men manglende tid til at nd at
komme rundt til forskellige
lokaliteter kan ofte afholde
potentielle kunder fra at komme i
gardbutikkerne. Torvehallens
kundeunderlag findes i forvejen og -
Torvehallen ggr det mere enkelt for kunden at handle kvalitet. Kunden skal kun kere et
sted hen — i stedet for at besgge 3-4 gardbutikker. Kunden vil bedre kunne overskue at
handle ét sted i en presset hverdag. Torvehallen vil forhandle grgntsager, honning,
blomster, dekorationer, svinekgd, oksekgd, strudsekgd, lammekgd, fisk, rggvarer mv..
Det er et ufravigeligt krav, at varerne er dansk produceret og rigtig gerne gkologiske.
Torvehallen kan udvikles til en indkgbs-/leverandgr- (logistik) central for
kvalitetsfgdevarer, bl.a. med leverancer til restauranter.

Projektets aktiviteter og tidsplan

Projektet har potentiale for at for at skabe stgrre lokal efterspgrgsel efter lokalt
producerede produkter fordi
1) det samler en hel palette af dagligvarer (ked, fisk, grent, sadt, blomster)
2) fordi det med de ekstra tilbud om udstillinger, foredrag, ture i landskabet,
restaurant kan treekke nye potentielle kunder til
3) Skaber et teettere samarbejde mellem producenter, leverandgrer og kunder, fx
restauranter, sd der bliver et langt mere permanent og organiseret samarbejde end
hvad der findes i dag.
Projektet bidrager til at udvikle kultur og natur i lokalomradet (der vil blive samarbejdet
med naturvejleder om nye giture i omrddet, samarbejde med turistkontor om udvikling af
nye ruter, udstillere mv.)

Konkrete projektaktiviteter

Stiftelse af forening/selskab pé private haender, sa viderefgrsel er lokalt forankret
* Ansggning om tilladelser
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® Fleksibel indretning af Torvehallen til kreativt og inspirerende felles

indkpbsmiljg, hvor der er kgbmandsdiske, hylder og butiksmiljger, der udviser

sammenhang (man betaler et sted)

Planlegning af kulturelle udbud (musik, udstillinger, events for det fgrste ar)
Udvikling og publicering af hjemmeside
Markedsfgring gennem annoncekampagner, radio- TVspots, hjemmeside
/O\bningsfestivitas, hvor der skabes opmarksomhed omkring torvehallen
Kunstudstillinger, musik, foredrag, events, ture

Udvikling af gget netvarkssamarbejde mellem producenter og mellem
producenter og restauranter samt andre kundegrupper

* Afrapportering

Tidsplan

Ansagning om tilladelse

Stiftelse af selskab/virksomhed
Indretning af torvehal

Godkendelse af fadevaremyndigheder
Leverandoraftaler

Hiemmeside i lufien

Presseomtale

Annoncering

Abning af Torvehallen
Videreudvikling af producentnetvaerk
Kunstudstillinger

Foredrag, events, ture i omradet

Afrapportering
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Projektets organisering
Projektets samarbejdspartnere (Private stiftere, Gstjysk Madkultur, Sund By Horsens,

VisitHorsens, LandboMidt@st, Voervadsbro Handelsstands-forening, m.fl.) vil etablere

en lokal fglgegruppe som kan give inspiration til den videre udvikling
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Budget og finansierings-skitse

konsulenttimer
jura og skonomi radg. (samarbejde, leverandoraftaler mv) 40 985 39400
netvasrksudvikling/koordination 210 985 206850
aniaegsarbejde, produktionsiokaler og lager
skillerum, vaegge, belysning mv 80000
varme 20000
Andre leveranderydelser
hjemmeside m/ blog 40000
fotograf/pr 20000
materialer, inventar
kole- og frysediske 75000
kebmandsdiske, hylder/skabe 50000
Kasse, dankortterminal, telsfon mv 15000
Rejser/transport
Formidling
foldere, visitkort mv 30000
annoncering, reklamer (aviser, blade, lsbende) 200000
reklamebureau 54000
afrapportering 10000
revision 10000
850250
finansiering procent
Region Midt 250000 29,4
LAG -EU-midler 225000 265
Horsens Kommune -LAG-medfinansiering 225000 26,5
privat 150250 17,7
850250

LAG-Horsens har udtrykt interesse i en forhandstilkendegivelse ved formanden, der
“synes det ser rigtig spendende ud og er enig i vurderingen af at det ligger indenfor
LAG's udviklingsstrategi’.

Visit Horsens og Sund By Horsens er begge kommunale initiativer som har udtrykt
positiv forhdndsinteresse for projektet.

Privat finansiering er klar.
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Projekt titel:

Ansoger:

Projektet:

Formal:

Organisering:

Gkonomi:

Opfelgning:

Bilag:

Kulinarisk fodevarerute

Foreningen Kulinarisk Vestjylland. (www kulinariskvestiylland.dk)
c/o Vestjysk Landboforening (CVR 31657822), Herningvej, 6950 Ringkebing
formand Kent Viborg, T:99757300 — M:24477321 - kevi@bergske.dk

Foreningen Kulinarisk Vestjylland afholdt 27.-28. september 2008 et kulinarisk fodevaremarked med 32
udstillere i Ringkebing med 8.000 besegende. Arrangementet har givet genlyd langt ud over kommunens
greenser og medvirket til eget netvaerk og samhandel blandt udstillerne. Det viser, at der er grobund for
yderligere aktiviteter inden for foreninges virke.

Derfor forsager toreningen at etablere en kulinarisk fadevarerute i 2009 0g 2010 for at synliggare pro-
ducenterne og formidlere af lokale fadevarer i landdistrikterne i Ringkebing-Skjern Kommune overfor indbyg-
gere og de mange turister der gaester omradet (ca. 4,5 mill. overnat. pr. ar). Altsa hvor findes
producenterne? hvilke ravarer/forarbejdede varer saelger de? hvornar har de abent? hvilke aktiviteter sker
der? Alt sammen noget som ikke er synliggjort nok eller som i dag synliggeres minimalt og for spredte vinde.
Den manglende organisering og profilering begreenser afsgetningsevnen/-mulighederne hos
fedevareproducenterne i landdistrikterne.

En stor del af arbejdet ligger i at fa organiseret arbejdet o0g dermed skaffe deltagere og info. Dette
vasretages af Foreningen Kulinarisk Vestjylland gennem foreningens store netveerk blandt be
styrelsen og medlemmerne.

Synliggerelsen skal ske gennem kontinuerlig og markant markedsfering bl.a. i ugeaviser, turistaviser og
hjemmeside.

Eks. pa deltagerne i fadevareruten kunne vzere gardbutikker (DkoGrent i Stauning, Kad fra Klitten i Hvide
Sande), mosteri (£Ebleshoppen i Astrup), mikrobryggerier af ol og whisky (Fiordens Bryghus, Mylius-
Erichsen Bryghus, Stauning Whisky), restauranter {(Sandgarden Sondervig, Westergaards Hotel),
fiskebutikker (Fiskehuset i Ringkebing, regeriet i Hvide Sande) turistattraktioner (tidstypiske retter fra
Dejlbjerg Jernalder, Bork Vikinge Havn, Bundsbaek Malle) osv. Aktiviteterne som man kan opleve kan vaere
alt fra grave sine egne kartofler op, lave sin mad med kok pa restauranter, opleve brygprocesser mm.

@ge afszetningen af lokale fodevarer i Ringkabing-Skjern Kommune overfor indbyggere og turister. Det skal

ske gennem organisering og af profilering.

Foreningen Kulinarisk Vestjylland er initiativtager. Bag foreningen star det lokale landboforening,
turisterhvervet, handelsforeninger og dagbladet. Projektet gennemferes derudover i samarbejde med
foreningens medlemmer, Ringkebing-Skjern Kommune, LAG og andre aktorer.

Det arlige budget forventes at vaere minimum 200.000 kr. med folgende fordeling:

LAG 100.000 kr. (50%) Der er givet tilsagn.
Ringkebing-Skjern Kommune 50.000 kr. (25%) Der er ansagt. Svar ultimo 2008
Region Midtjylland 50.000 kr. (25%)

200.000 kr. (100%)
Derudover arbejdes der pa at skaffet yderligere midler gennem private akterer. Lykkedes det vil det give en
oget frekvens eller volume i markedsforingen

Der laves arligt en skriftlig opfelgning blandt de deltagende producenter mhp. optimering og maling af
afseetningsresultatet. Det giver mulighed for at genbruge konceptet i sammeniignelige omrader i regionen.

Udkast til annonce og markedsferingsplan. Kopi af tilsagn fra LAG
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Projektets titel:
VIBORGegnens Fodevarekaravane

Oplysninger om anseger:

Projektansoger er VIBORGegnens Erhvervsrad, der har til formal pa en visionar og dynamisk
made at gennemfore erhvervsudviklingsaktiviteter i Viborg Kommune. Hos os er netvaerk et
prioriteret indsatsomrade, der er et middel til erhvervsudvikling. VIBORGegnens Erhvervsrid er
tovholder pa VIBORGegnens Fodevarenetvzrk. og denne ansogning omhandler aktiviteter i dette
netvark. I styregruppen sidder: Viborg Turistbureau, Agro Business Park, Kongenshus Hotel, Gl.
Amstrup Gérdbutik, Tange Frilandsgartneri og VIBORGegnens Erhvervsrad.

Projektets baggrund:

I Viborg kommune bliver der produceret og forhandlet en bred palet af fodevarer af hej kvalitet, og
22 virksomheder har organiseret sig 1 VIBORGegnens Fodevarenetvark. Men der kan komme
endnu flere farver pa paletten. Samtidigt ber lokalt producerede fodevarer gores mere synlige og
tilgengelige over for kunder. potenticlle kunder og turister til gavn for virksomhederne og deres
lokalomrade. De barende elementer i netvarket er udvikling ved hjzlp af fxlles afsetning og
markedsforing, videntransaktion og sparring. Derfor er Viborg Turistbureau, Agro Business Park,
Det Jordbrugsvidenskabelige Fakultet i Foulum og VIFU naturlige samarbejdspartnere.

Resume af projektet / Projektets indhold:

I' forbindelse med Forskningens Dogn 2009, der lober af staben 23-25 april 2009, vil
VIBORGegnens Fodevarenetverk skyde VIBORGegnens Fodevarekaravane i gang med et
torvemarked pa Hjultorvet. Temaet bliver fodevarer og innovation, og som optakt hertil indledes
der et samarbejde med videninstitutionerne med fokus pd anvendt forskning i
fodevarevirksomhederne. Et sidan samarbejde kan fx forbedre produkternes kvalitet, smag,
holdbarhed og emballage, hvilket pavirker virksomhedernes afs@tning og dermed landdistrikterne,
hvor flere af virksomhederne er placeret (se vedheftede liste over netveerksdeltagere). I forbindelse
med Forskningens Dogn er de lokale fodevarer bade synlige og tilgangelige, og denne indsats
fortszettes ved, at VIBORGegnens Fodevarekaravane kommer rundt til hinandens eksisterende
“Abent Hus™ arrangementer og afsetter hinandens produkter. Torvemarkedet og “Abent Hus”
arrangementerne samles i et materiale, hvor den “Fodevarerute™, der forbinder deltagerne i
VIBORGegnens Fodekaravane ligeledes preesenteres. Fodevarekaravanen kan fx ogsd veare
reprazsenteret i forbindelse med Viborg Maraton, Hzrvejsmarchen, "Sund By og pa hjemmeside
pa internettet. Hvad angar markedsforing af aktiviteterne kommer Viborg Turistbureau til at spille
en aktiv rolle.

Projektperioden:
1. januar 2009 til 31. juli 2010.

Formal med projektet:

Formalet med projektet er dels at flytte viden fra videninstitutionerne over i virksomhedernes
produkter dels at gore de lokale fodevarevirksomheders produkter mere synlige og tilgeengelige ved
hjelp af VIBORGegnens Fodevarekaravane. Begge dele sker med henblik pa at oge afsetningen til
gavn for virksomhederne og dermed landdistrikterne.



Aktivitetsorienteret tidsplan og budget:

2009 2010 I alt
Eksterne konsulenter 25.000 kr. 10.000 kr. 35.000 kr.
Aktiviteter i forbindelse 30.000 kr. 10.000 kr. 40.000 kr.
med fx Forskningens Dogn
2009
Inspirationsture og 10.000 kr. 10.000 kr. 20.000 kr.
transport
Udvikling af hjemmeside 10.000 kr. 10.000 kr. 20.000 kr.
Markedsforing 40.000 kr. 20.000 kr. 60.000 kr.
Revision 10.000 kr. 10.000 kr.
Meoder og forplejning 10.000 5.000 kr. 15.000 kr.
Ialt 200.000 kr.

Finansieringsplan:

LAG Viborg (tilsagn givet af DFFE) 100.000 kr.
Demokratiudvalget, Viborg Kommune (soges — tilsagn 50.000 kr.

ikke givet)

Region Midtjylland 50.000 kr.

1 alt 200.000 kr.

Fra LAG Viborg / DFFE har vi féet tilsagn pa 135.000 kr., men da projektperioden her er beskrevet
til 1/8-2008 til 31/7-2010 medtages kun budgetposterne (og det tilsvarende tilsagn) for perioden 1
Januar 2009 til 31. juli 2010.

Projektets resultater, effekt, levedygtighed og formidling:

Der forventes en forbedret synlighed af samt tilgaengelighed til fodevarevirksomhedernes produkter
og deraf oget afsetning, ligesom virksomhedernes adgang til samt brug af forskning og udvikling
vil blive intensiveret. Dette medforer oget afsetning og dermed oget beskaftigelse i
landdistrikterne. Formidling af projektet vil ske igennem markedsforing, ligesom der vil blive
samarbejdet med Viborg Turistbureau, Forskningens Dogn 2009, aviser, ugeblade og TVMidt Vest.

Bilag:

Bilag: Liste over netvaerksdeltagerne i VIBORGegnens Fodevarenetvark.
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Navn

Viborg Turistbureau
Chateau @

Viskum Snaps

Agro Business Park
Blomstergarden

Michael Ked A/S

Tange Frilandsgartneri A/S
Sothjulet

Dsterkrog Gartneri I/S
Mac Y A/S

GL. Amstrup Gardbutik
Torp Gardbutik
Kongenshus Hotel
Viborg Bryghus ApS
Simple Way

Sdr. Rind Biavl

Alekisten Kiejtrup Malle
Bakkely Gardbutik
Segaardens Whiskyshop
Solgaard Bed and Breakfast
Gastro ltalia

T8V Innovation

Post nr.
8800
8800
8830
8830
8830
8800
8850
8850
8850
7470
7800
7470
8800
8800
8800
8800
9500
8800
8850
8800
7470
8850

By

Viborg
Viborg
Tjele

Tiele

Tiele
Viborg
Bjerringbro
Bjerringbro
Bjerringbro
Karup J
Skive
Karup J
Viborg
Viborg
Viborg
Viborg
Hobro
Viborg
Bjerringbro
Viborg
Karup J
Bjerringbro
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Afsztningsstrategier for kvalitetsfadevarer i Region Midtjylland.

Delprojekt: ”Anton Pedersens ZEblesamling”, Skive Kommune.

Projektets titel: "Anton Pedersens Ablesamling”.

Allerede her er det af afggrende betydning at forstd det perspektiv, der er lagt pa denne ansggning.
Denne ansggning er et delprojekt af denne samlede ansggning om "Afsaetningsstrategier for
kvalitetsfodevarer i Region Midtjylland™.

Endvidere er det lokale pomet ”Anton Pedersens Zblesamling” et delprojekt omkring arbejdet med
abler i Rgdding. Til dette samlede projekt er der ydet mange midler (se vedlagte pkonomioversigt)
og lokalt opleves disse initiativer som et samlet hele. Denne beskrivelse angdr alene, hvad en mulig
bevilling fra Regionen vil blive anvendt til og skal forstds pa den mdde, at de enkelte delprojekter
udfoldes hver for sig, rapporteres selvstendigt, men indgdr i et samlet hele. Det er et stort lokalt
gnske, at alle disse anstrengelser pé den lange bane skal give et afkast i forhold til nye fremtidige
erhverv.,

Oplysninger om ansgeger:

* Ansggende LAG: Lag Skive
* Ansggende kommune: Skive Kommune
® Primare kontaktpersoner:
o Henrik Willadsen, Afd. f. By og landsbyer, Skive Kommune, Skolegade 5, Breum,
7870 Roslev
o Kiristian Ahm Hansen, Mollerupvej 3a, Rgdding, 7860 Spgttrup
Adresse: Skive Kommune, Afd. f. By og landsbyer, Skolegade 5, Breum, 7870 Rosley
Skive Kommune 2918 9579

L]

Resume af projektet: Direktoratet for FadevareErhvery besluttede pa baggrund af konkret
ansggning, at der skal etableres et demonstrationsprojekt om bevaring og beredygtig
udnyttelse af plantegenetiske ressourcer for Jjordbrug og fadevarer — sikaldt genbank - i
Redding i Vestsalling. Dette pomet skal sikre de genetiske ressourcer i &blesorter, der er
kendetegnet ved at kunne vokse og udvikle frugt i kystnere egne af Vestjylland under miljgrigtige
produktionsforhold. Samlingen er under opbygning, og fra starten blev der indgiet en
samarbejdsaftale med den tidligere Landbohgijskole — nuvzarende Biovidenskabelige Fakultet pa
Kgbenhavns Universitet - afdelingen vedrgrende Pometet. Denne afdeling forestar den faglige
ridgivning samt udvzelgelse af de specifikke @blesorter. Konkret er der bevilliget midler til
oprettelse. den fysiske etablering, arealbenyttelse, hegning samt indkgb af treeerne, udplantningen
samt vedligeholdelsen. Der skal ske en afprgvning af frugten til konsum og mostning sa @blerne
opfylder en reekke kvalitetskrav — ansggningen drejer sig om at 4 etableret kendskab til pometet, sa
det kan indga i frugtavlerne bevidsthed, nir der udvel ges sorter til professionelt brug, udvikle
relevante tests af kvaliteten samt i skabt nationale 0g transnationale netverk i forbindelse med
most- og ciderproduktion.

Projektperioden: 1. jan. 2009 — 31, dec. 2010.
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Formal med delprojektet:

Med baggrund i den nationale genbank — Pometet pd Det Biovidenskabelige Fakultet pé
Kgbenhavns Universitet — udvelges specifikke @blesorter der kan gro og udvikle frugt i kystnare
egne af Vestjylland. Udvelgelsen af sorterne sker pa baggrund af sundhed og at det skal vere
kvalitetsbler, der kan anvendes til konsum, most- og ciderproduktion. De erhvervede erfaringer
skal skabes pa et hgjt fagligt niveau (derfor er universitet partner), og disse skal bringes til kendskab
for sivel professionelle som private, si der kan sikres en lokal midtjysk @bleproduktion, der kan
have lokal forarbejdning for gje, da klimaet indvirkning pa frugten kan vanskeligggre afs@tningen
til konsum i den traditionelle detailhandel.

Projektets baggrund:

Rgdding i Vestsalling pa Skiveegnen har i en arrekke arbejdet med @bler og ideen er, at byen
indenfor fa dr skal kendes pé sine @bletrer — planen er at der skal podes og udplantes 10.000 —
15.000 abletrzer i og omkring byen — s& den kendes som ”ZEblets by i Salling”. Aktuelt er der
bevilliget penge til at dette kan ske og store arealer er stillet til rddighed for ideen (se vedlagte
projektbeskrivelse "Rgdding — Ablets by i Salling™). Dette vil rettelig betyde store @ndringer i
landskabet og derfor er Afd. f. Skov og Landskab pa Det Biovidenskabelige Fakultet pA KU
inddraget i arbejdet i forhold til beplantningernes placering.

Pa denne baggrund besluttedes det at kontakte FgdevareErhvery om stgtte til etableringen af et
lokalt pomet byggende pa ovenstiende kriterier — det skal bemerkes, at et lignende pomet ikke
eksisterer andre steder (se vedlagte bilag om “Anton Pedersen Ablesmaling”).

Det skal her bemerkes, at det med @bler i Rgdding og Vestsalling hviler pa sterke historiske rgdder
(den tidligere professor Anton Pedersen i pomologi, Spgttrup Borg og dens udstykning) si der er
masser af plads til storytelling, der teller i oplevelsesgkonomien.

Der er en rekke partnere i "Anton Pedersen Ablesamling”:
* Skive Kommune
Jjordejerne Sgren & Tage Andersen
Museet pa Spgttrup Borg
Slots- og ejendomsstyrelsen (SES)
Pometet pd Det Biovidenskabelige Fakultet pi Kgbenhavns Universitet
Afd. for Skov og Landskab pé Det Biovidenskabelig Fakultet pi Kgbenhavns Universitet
Projektet "Rgdding — Zblets by i Salling

Projektet:
Langt det meste af det materielle i forbindelse opstarten af *Anton Pedersen Ablesamling™ er

bevilliget fra DFFE og dermed udeladt i forhold til denne ansggning.

Dette projekt vedrerer primert det immaterielle i forbindelse med projektet og de heraf afledte
virkninger. Tanken er naturligt nok, at kendskabet til og brugen af "Anton Pedersens Ablesamling”
skal udbredes, sa grundlaget for brugen af de kvalitetsprodukter, der star i denne genbank kan
bringes i kontakt med mulige interessenter (det véere sig alle mulige parter).

Konkret drejer denne ansogning om folgende indholds- og aktivitetsmassigt:
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ad 2)

Ad3)

ad 4)

pilotprojekt vedrgrende smagsafprgvningerne

pilotprojekt vedrgrende opstart af mosteriprocesserne samt ciderproduktion
udarbejdelse af en kommunikationsstrategi samt markedsfgringsstrategi
udarbejdelse af info- og undervisningsmaterialer, etablering af events
opformering af planter

distribution af de plantegenetiske ressourcer

* der etableres en afprevningsprotokol for bade afprovning af konsum og mostning
* der indkgbes 1000 kg frugt af 16af de i alt 45 forskellige sorter i “Anton Pedersens
Zblesamling” hvert r i projektperioden for at afprgve afprgvningsprotokollen

* der atholdes 4 offentlige events med smagsafprgvning hvert ir

* der laves en afprgvning af forskelligt mosteriudstyr med henblik pa faststtelse af
kriterier for mosteriudstyret

¢ der foretages studierejse til Mellemeuropa/England for at indhente erfarin ger herfra,
da man her har drhundreder lang tradition for dette arbe jde

® der udarbejdes en rapport med henblik pa at udbrede disse erfaringer — dette vil ske
gennem mgder, arrangementer, artikler , undervisning mm.

* foretages indkgb af mindre husmosteri

¢ enafklaring af interessentgruppen
der skal ske en afklaring af de tidsmassige ressourcer der benyttes for at na
interessenterne — i forhold til hjemmeside, nyhedsbreve mm. De grundlzggende
ideer bag denne strategi skal vaere en stor interesse for at formidle relevante ting
fra "Anton Pedersens Ablesamling” kombineret med, hvad det er, interessenterne
gnsker at blive informeret om

® selve "Anton Pedersens ZAblesamling” skal markedsfgres i to dimensioner — selve
pometet og de tilbud der er i pometet til interessenterne

® der skal etableres en hjemmeside med relevante data og informationer

* pometet vil holde dbent for bespgende — og hertil skal der udarbejdes materialer

* clver og uddannelsesspgende vil bespge pometet og der skal udarbejdes materialer
til disse besgg

* der skal atholdes mindst to arligt stgrre arrangement med karakter af en event pa
hver sin baggrund (eks. smagsafprovning, det serlige med w®bler)

* af formidlingsmessige drsager skal der ske en opformering af de sorter der stér i
“Anton Pedersens Ablesamling”
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ad 6)
* disse opformerede planter skal distribueres til interessenterne

Projektets resultater, effekter og levedystighed efter projektperiodens ophgr:

Der skal ved afslutningen af dette projekt vere opbygget en lang rekke héndgreb, der skal benyttes
i arbejdet med og omkring "Anton Pedersens Zblesamling”, der ggr at man dels nir ud tl
interessenterne og dels smidggr arbejdet i og omkring pometet. Endvidere skal projektet generer ny
viden som ikke er tilgeengeligt i Danmark omkring en miljgrigtig forarbejdning — dette kunne pi
sigt sikre omrédet en del af et partnerskab omkring et nationalt videnscenter.

Aftalen med jordejerne strekker sig over mindst 30 &r — s& mindst i denne periode vil "Anton
Pedersens ZEblesamling” eksistere. Dette vil sammen med den entusiasme, der er i Rgdding og
generelt hos borgere her i landet omkring det med @bler, sgrge for en konstant opmarksomhed samt
eftersporgsel pa ydelser fra pometet. Der er en myte om, at det ikke er muligt at kultivere @bler i
Vestjylland — det er muligt fra “Anton Pedersens Ablesamling™ at fi kendskab til sortsvalg og
kultiveringsformer, der kan knzgte denne myte ved selvsyn.

Projektets organisering:
Arbejdet i og omkring " Anton Pedersens Ablesamling” foregar via:

* en projektleder (ulgnnet)

® cnstyregruppe bestdende af partnerne omkring "Anton Pedersens Ablesamling”
(ulgnnede)

* et laug, der forestar det daglige arbejde i pometet (ulgnnede)

® samarbejdspartnere, der leverer konsulentydelser (honorarlgnnede)

Tidsplan;

l.jan 09 - 1. maj 09: interessentanalyse, etablering af kommunikationsstrategi og hjemmeside samt
begyndende udfoldelse af dette, udarbejdelse af markedsforingsstrategi, begyndende opformering af
sorter samt distribution

1. maj 09: event - officiel dbning af ”Anton Pedersens Ablesamling”

1. april 09 — 1. juni 09: udfoldelse af markedsfgringsstrategien, udarbejdelse af kriterier for
mosteriudstyr (herunder overvejelser om pasteurisering og senere ciderproduktion) med henblik pa
afprevning og senere indkgb, aftaler om indkab af sortsspecifikke @®bler indgds, udarbejdelse af

afprgvningsprotokol

[ sept. 09 — 1. dec. 09: levering af wbler, 4 smi events med smagsafprgvning i forhold til konsum
0g most, studierejse til Mellemeuropa

I jan. 10 - 31. dec. 10 afprovning af det samlede koncept i forhold til ovenstiende, rapportering
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Budget:
Konsulentydelser:
® afprgvningsprotokol til konsum 0g most 4.750,-
* afprgvning af mosteriudstyr samt rapport 11.875.,-
* afklaring af interessentgruppen 2.375,-
® udarbejdelse af en kommunikationsstrategi 4.750,-
* udarbejdelse af oplaeg til en markedsfgringsstrategi 11.875,-
etablering af en hjemmeside samt vedligeholdelse i to ar 4.750,-
* materialer 47.000,-
* udarbejdelse af kriterier, materialer, guidelines mv. om
most og cider 47.500,-
Annoncering 17.000,-
Indkgb af 8.000 kg @bler i to ar (16 sorter med hver 250 kg) tl 8 kr/kg 64.000,-
Opformering af plantegenetiske ressourcer 13.500,-
Distribution af plantegenetiske ressourcer 6.000,-
Studierejse til Mellemeuropa/England for 4 personer i 4 dage 50.000,-
[ alt: 285.375,-

Dette forventes at veere regionens finansiering af projektet ved en imgdekommelse af ansggningen.

Finansieringsplan for det med w®bler i Radding (disse midler er bevillicet):

LAG Skive 150.000,-
Skive Kommune 150.000,-
Private sponsorater 111.000,-
Landdistriktsprogrammet fra Velfersministeriet 150.000,-
FadevareErhvery 348.000.-

Falt 909.000.-



