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Indledning

Originalt og lokalt -

Nyt vestjysk partnerskab om udvikling og innovation indenfor fadevarer og oplevelser.

Idé

Den grundleeggende idé med dette projekt er at skabe et levende, energisk og oplevelsesmaessigt
midtpunkt for kvalitetsfedevarer, foraedling, salg og nicheproduktion for og med producenter, ud-
dannelsesinstitutioner, restauranter, borgere og for besggende/turister, m fl.

En steerk og sammenhaengende indsats for udvikling i landdistrikter og yderomrader er en forud-
seetning for en generel og balanceret veekst og udvikling i Region Midtjylland. Projektet "Vestjyske
Fadevarer og Oplevelser” er et staerkt forankret projekt i Vestjylland, som vil bidrage til veekst og
udvikling i Vestjylland.

Traditionen for samvaer pa landet har i generationer veeret centreret omkring geremal og aktiviteter
— og det at vaere i gang, at gare noget, at opleve at der er brug for en. P4 den made har menne-
sker madtes, har leert hinanden at kende, har udvekslet erfaringer og for fleres vedkommende
dannet fundamentet for fremtidige forretninger. Det er denne tradition dette projekt bygger videre

pa.

| den vestjyske kultur star netop disse traditioner seerlig steerkt, ogsa i forhold til nye forretninger og
ny udvikling. Derfor er afsaettet, at for at skabe ny udvikling pa landet, ma rammerne for at "handle”
og veere aktive/tilstede. Derved kan der skabes nye partnerskaber, der kan understgtte udviklingen
i landdistriktet.

Nodvendigheden af nyudvikling er tydelig. Fraflytning af yngre mennesker, faerre indkebsmulighe-
der, starre landbrugsproduktioner, flere tomme husmandsbrug og et stigende antal eeldre borgere
er nogle af udfordringerne, som star tydeligt i Vestjylland til trods for, at omradet i andre henseen-
der har de kvaliteter, som tilflyttere eftersparger som eksempelvis skole, naerhed og natur.

Fadevarer og oplevelsesgkonomi er derfor i fokus i dette projekt. Begge omrader udger en stadig
starre del af samfundsgkonomien generelt set og har derfor stor regional betydning.

Partnerskabet vil styrke udviklingen af nye produkter, processer og services, samt skabe en ny

lokal fgdevareidentitet baseret pa mangfoldighed, kvalitet og den gode historie og derigennem en
udvikling af turismen — hele aret rundt.
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1. Projektets titel

Vestjyske Foadevarer og Oplevelser
2. Oplysninger om ansgger

2.a Ansggende LAG’er

Pa ansggningstidspunktet har fglgende LAG’er besluttet at de vil ga ind i projektet:

LAG Struer
LAG Holstebro

Der er modtaget interessetilkendegivelse fra LAG Ringkabing Skjern, LAG Lemvig samt LAG Vest-
jylland (FISK) som ligeledes kobles pa projektet efterfalgende.

2.b Ansggende Kommuner

Holstebro Kommune
Ringkabing Skjern Kommune
Struer Kommune

Lemvig Kommune

Tilkendegivelser fra Holstebro og Ringkgbing Skjern kommune er indsendt den 1. december.
Tilkendegivelser fra Struer og Lemvig kommune er eftersendt med denne version.

2.c Primaer kontaktperson

Dorte Storper
Udviklingskonsulent
Holstebro Kommune
Kirkestreede 11

7500 Holstebro

Telefon: 96 11 70 17
dorte.storper@holstebro.dk
CVR-nr.: 29 18 99 27

3. Resume af projektet

Gennem en raekke aktiviteter og partnerskaber vil der fgrst og fremmest dannes grundlag for ud-
vikling i og omkring det kulinariske felt samt danne erfaringsgrundlag for etablering af et fedevare-
innovationscenter i Vestjylland (Food Inno Center Vest).
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Aktiviteterne vil fremme vaekst og innovation i fadevareerhvervet i Vestjylland ved, at de lokale
fedevarer ggres lettere tilgaengelige for borger og turister og der samtidig udvikles og
markedsfgres savel nye som eksisterende oplevelsesrum.

Der er aktiviteter i to katagorier:

1. Business to business-aktiviteter som sgger at imgdega barrierer som: kendskab til produk-
ternes eksistens, priser, foreedling, logistik mm

2. Markedsfagrings- og produktudviklende aktiviteter, hvor fadevareproducenter gives
veerktgjer til at eendre deres forretning fra fedevareproducent til oplevelsesvirksomhed. Og
hvor der skabes netvaerk gennem maerkningsordning og markedsferingstiltag.

Til sammen vil evaluering af aktiviteterne kortlaeagge barrierer og muligheder for den fremadrettede
indsats med at skabe innovation i fadevareerhvervet og oplevelses orienterede produkter i Vestjyl-
land.

4. Projektperioden

1. februar 2009 — 30. september 2011

5. Formal med projektet

Det overordnede formal med projektet er at age savel omsaetningen som beskaeftigelsen i fadeva-
re- og oplevelsesvirksomheder i Vestjylland, samt motivere og stimulere potentielle nye producen-
ter og hermed skabe nye virksomheder og vaekst.

Projektet vil motivere og stette private, virksomheder og offentlige tiltag, der har til formal at bevare
og uddanne indenfor og omkring det kulinariske felt.

Projektet vil gennem markedsfering og aktiviteter stgtte helarsturismen og lokal benyttelse af loka-
le fadevarer/oplevelser.

Som delmal kan naevnes folgende:

- At udvikle og statte miljger for lokal fadevareproduktion af hgj kvalitet

- At udvikle og stette miljger med hgj oplevelsesveerdi qua seerlig fokus pa at bevare og ud-
vikle attraktive maltidskulturer

- At bevare lokale fedevarekulturer og deres kulinariske naturarv

- Atigangsaette aktiviteter i og omkring det kulinariske felt, som er med til at synliggare de lo-
kale producenter og aktgrer.

- Etablere et fadevareinnovationscenter (Food Inno Center Vest) til gavn for alle aktarer.

6. Projektets baggrund

Faodevareerhvervet i Vestjylland deekker fiskeri, landbrug, gartneri, akvakultur og fadevareforar-
bejdning, og dermed udgar omradet en stor andel af omradets gkonomi og beskeeftigelse. | yder-
omraderne star fadevareerhvervet for en relativ hgj andel af beskeeftigelsen — op til 16,3 % af den
private beskaeftigelse. Fgdevareerhvervet har derudover en stor betydning for turismen, natur,
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landskab og miljg. Derfor er det ekstra vigtigt for Vestjylland at sikre fortsat innovation og veekst i
og omkring det kulinarisk felt.

Der er et historisk fundament for netveerksdannelse og produktudvikling at bygge videre pa i Vest-
jylland. Andelsbevaegelsen har veeret og er stadig steerk. Vestjylland var det eneste sted hvor man
ud over mejeri, mglle og slagterier ogsa dannede andelsindkgbsforeninger. Og det er en historisk
udgave, af de netveerk vi gnsker at danne blandt sma og store fadevareproducenter i dag. Opfin-
delse af bacon-grisen er eksempel pa vestjysk produktudvikling, der har fert til en international
salgssucces.

Oplevelser i og omkring det kulinariske felt, er betydningsfuldt for mange forbrugere — dvs. histori-
en bag produktet er ofte mere interessant end selve produktet og sa er oplevelsen omkring det
kulinariske felt af stor betydning i den sammenhaeng.

Denne tendens ses savel hos danske forbrugere som udenlandske turister, nar de besgger de
forskellige egne i Danmark. De lokale tilbud er der — men ofte er de ikke tilgaengelige eller synlige
og kommer af denne arsag ikke til gavn for alle aktgrerne pa omradet.

Turismen er et af de andre vigtige erhverv i det vestjyske og en sammenkaedning af fadevare- og
oplevelseserhverv giver potentiale til vaekst indenfor begge erhvery, til glaede for omsaetning, ima-
ge og beskeaeftigelse i omradet.

Oplevelser med fadevarer er ogsa en af de faktorer, der understatter bestreebelser pa at styrke
helarsturismen og dermed yderligere veekst i landdistrikterne.

Savel de danske forbrugere som udenlandske turister vil gerne kgbe regionale produkter, der har
en historie bag sig og som er kendetegnet af hgj kvalitet og unik smag. Og producenter vil gerne
udvikle og afseette de lokale produkter.

For at dette kan lade sig ggre, er det vigtigt, at de lokale fgdevarer skal gares lettere tilgeengelige
for borger og turister. Det kan eksempelvis ggres ved, at de skal kunne bestille retter pa spiseste-
der og attraktioner, der er fremstillet af lokale ravarer. Der kan arrangeres forskellige utraditionelle
aktiviteter og event i den sammenhaeng sasom madcirkus, Food Route, spisning pa utraditionelle
steder m.m. Derudover er det vigtigt, at de skal have informationer i form af kort, internet introduk-
tion m.m. om de lokale fgdevareproducenter og spisesteder.

Det er vigtigt at kunne spore den lokale og regionale identitet, sa i den forbindelse er det vigtigt at
der bliver indfgrt en maerkeordning — som er anerkendt savel nationalt som internationalt — og som
leder savel de lokale borgere som turisterne pa sporet af de lokale og regionale fgdevarer.

7. Detaljeret beskrivelse af projektets indhold og aktiviteter

Gennem en raekke aktiviteter etableres et netvaerk med deltagelse af eksisterende netveerk samt
andre akterer, som gnsker at deltage i projektet. Dette netvaerk danner erfaringsgrundlag for etab-
lering af et fgdevareinnovationscenter i Vestjylland (Food Inno Center Vest), som fremadrettet er til
gavn for savel fadevareproducenter som andre aktarer i og omkring det kulinariske felt.

Aktiviteterne vil fremme vaekst og innovation i fedevareerhvervet i Vestjylland ved, at de lokale
fadevarer ggres lettere tilgeengelige for borger og turister, og motiverer potentielle nye aktarer med
at komme i gang med egen virksomhed og produktion

Der er aktiviteter i to kategorier:
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1. Business to business-aktiviteter som sgger at imgdega barrierer som: kendskab til produk-
ternes eksistens, priser, foraedling, logistik mm

2. Markedsfgrings- og produktudviklende aktiviteter, hvor fadevareproducenter gives veerkto-
jer til at &endre deres forretning fra fadevareproducent til oplevelsesvirksomhed. Og hvor
der skabes netvaerk gennem maerkningsordning, markedsfaringstiltag, salg m.m.

Til sammen vil evaluering af aktiviteterne kortleegge barrierer og muligheder for den fremadrettede
indsats med at skabe innovation i fadevareerhvervet i Vestjylland og oplevelserne omkring dette.

Selve aktiviteterne ifm. projektet kan ses under afsnittet ” Aktivitetsorienteret tidsplan for projektet”.

Projektet bidrager til profilering af landdistrikterne i de enkelte kommuner, idet de lokale aktarer i
og omkring det kulinariske felt er hovedaktgrer ifm. dette projekt.

Derudover bygger projektet ligeledes pa udnyttelsen af naturen, kulturen, erhvervslivet m.m. i de
enkelte kommuner ved at der sigtes mod at skabe en helhedsoplevelse for forbrugerne.

Projektet har stor veerdi for alle landdistrikterne i de deltagende kommuner og kan vaere med til at
bidrage til en videreudvikling i Vestjylland. Derudover vil der veere synergieffekter til gavn for andre
landdistrikter i savel Region Midtjylland som pa landsplan. Konceptet, som benyttes og arbejdes
med ifm. projektet kan umiddelbart kopieres og dermed benyttes af andre aktgrer i regionen.

Projektet stgtter de indsatsomrader der er beskrevet i de respektive lokale udviklingsstrategier for
de deltagende LAG'er.

LAG Struer

I LAG Struers udviklingsstrategi falder projektet farst og fremmest ind under temaet "Erhverv og
turisme”. | udviklingsstrategien laegges der veegt pa, at der sker en udvikling i landdistrikterne i
Struer Kommune som kan bidrage til savel kvalificeret arbejdskraft og flere tilflyttere. Der leegges
ogsa veegt pa, at der gares en indsats indenfor turisme i den sammenhaeng og der er helt klart lagt
op til at dette kan ggres i samarbejde med andre LAG’er, samt udbygning af eksisterende netveerk
i kommunen. Netvaerk, som kan bidrage til at turismen i landdistrikterne i kommunen bliver mere
synlig end den er i dag og savel som borgere i kommunen, som turister har lyst til at besgge turist-
omraderne — ogsa i landdistrikterne i Struer Kommune.

Der lzegges veegt pa igangsaettelse af aktiviteter indenfor oplevelsesgkonomien, hvilket projektet
"Vestjyske Fadevarer og Oplevelser” helt klart er en del af, samt aktiviteter som kan styrkes i feel-
lesskab i Struer Kommune samt de omkringliggende kommuner. LAG Struer vil bidrage til denne
udvikling — evt.. ved skabelse af netveerk eller samarbejdsprojekter med andre lokale aktionsgrup-
per i omradet i tvaerregionale projekter for at danne en helhed. Der lzegges ligeledes veegt pa at de
tilstedeveerende ressourcer ved Limfjorden udnyttes i den forbindelse.

Der laegges ligeledes veegt pa igangseettelse af aktiviteter indenfor turistomradet foregar omkring
de naturomrader, som findes i omradet — eksempelvis Klosterheden og at der etableres aktiviteter,
som appellerer til, at understgtte forbedringen af folkesundheden. Dette er specielt indenfor temaet
"Natur- og kulturarv”.
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LAG Holstebro

| LAG Holstebros udviklingsstrategi, falder projektet ferst og fremmest ind under indsatsomradet
"Smaerhverv og service”.

Et af LAG Holstebros mal er, at @ge antallet af arbejdspladser, for at skabe mulighed for, at flere af
beboerne kan opleve et mere “helt liv’ i landsbyerne, sa der er sammenhaeng mellem arbejde, fritid
og familie.

Fadevareomradet er en stor del af dette indsatsomrade, eftersom at fadevareomradet indenfor
landbrug, gartnerier, fiskeri, slagterier, mejerier fylder meget i Holstebro Kommune. Derfor er det
naturligt, at der fokuseres en del pa dette omrade, nar der skal skabes nye arbejdspladser. Men
ogsa forudseetningerne for udvikling inden for fedevarebranchen i bred forstand skal veere i orden,
hvis der skal skabes flere arbejdspladser. Holstebro fokuserer ligeledes pa alternativ fedevarepro-
duktion- og distribution, de kreative erhverv m.m. Erhverv, som ofte har brug for en hjeelpende
hand til udvikling eller formidling af deres hverv.

Der laegges ligeledes veegt pa, at udvikle turismen og det er et mal, at fa turisternes gjne op for de
attraktioner, der ligger i det abne land mellem hav og fjord — ogsa uden for hgjsaesonen. LAG Hol-
stebro vil fokusere pa projekter indenfor dette omrade, som er med til nyetablering og udvikling af
eksisterende mikrovirksomheder inden for bl.a. fedevarer, turisme og kreative erhverv og det ifm.
markedsfaringen af produkter og ydelser, etablering af netvaerk m.m.

Projektet falder ligeledes ind under indsatsomradet "Fritid, "gang i den” og steerk identitet”, hvor der
lzegges veegt pa, at savel lokale borgere som turister kan komme ud i naturen pa en nem og hen-
sigtsmaessig made i de grenne omrader i eller ved selve landsbyerne i kommunen. Det er ligeledes
vigtigt, at turisterne kan nyde godt af kvaliteterne i landdistrikterne. De bruger naturen, har brug for
overnatning, at kunne fa et maltid gerne lokalt inspireret mad og for at kunne bevaege sig rundt —
0gsa pa andre mader end i bil. Og sa har de brug for informationer om mulighederne i landdistrik-
terne. Indenfor dette indsatsomrade lzegger LAG Holstebro bl.a. veegt pa, at der etableres overnat-
ningsfaciliteter for turister, at fritidsaktiviteter, natur- og kulturarven, turistfaciliteter m.v. formidles
m.m.

LAG Lemvig

| LAG Lemvigs udviklingsstrategi falder projektet ind under indsatsomradet "Arbejde og Erhverv”,
som bl.a. har til formal, at fremme aktiviteter, som kan vaere med til at udbygge antallet af arbejds-
pladser i omradet — gerne ved at udvikle eksisterende virksomheder, herunder projekter, som
fremmer aktiviteter pa fadevareomradet, med henblik pa produktioner og initiativer

vedr. fedevaresundhed og -kvalitet, og fremme etableringen af lokale netveerk pa omradet. Inden-
for indsatsomradet, lzegges der ligeledes vaegt pa projekter, som fremmer aktiviteter, som forbed-
rer mulighederne for turisme i omradet og skaber en baeredygtig turisme, som @ger egnens indtje-
ning, og som ikke gar ud over omradets mange naturveerdier.

LAG’en gnsker at deltage i projekter, som skaber arbejdspladser ved sendret markedsfering, pro-
duktudvidelse, udvikling af nye produkter m.m., projekter, hvor fokus er rentabel virksomhed inden-
for sunde fgdevarer og fadevarekvalitet samt projekter, som understatter delmalet omkring baere-
dygtig turisme, gkonomisk og i forhold til omradets naturveerdier. Alle disse omrader relaterer til
indholdet i dette projekt.
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LAG Vestjylland (FISK)

| LAG Vestjylland indenfor fiskeriudviklingsprogrammet falder projektet ferst og fremmest ind under
indsatsomradet "Erhvervsudvikling”, som har til malsaetning, at styrke beskaeftigelsen og dermed
bosaetningen i fiskeriomraderne, ved at optimere veerdikaeden fra fangst/produktion over forarbejd-
ning til afseetning og markedsfaring. | den sammenhaeng kan innovationsmuligheder i service- og
folgevirksomheder inden for sektoren opdyrkes. Dette er ligeledes tilfaeldes for de virksomheder og
iveerksaettere, der arbejder pa mange andre erhvervsomrader og som finder de rette betingelser og
udfordringer i fiskeriomraderne.

Projekter, som har relation til dette projekt og som er med til aget profilering af fiskerierhvervene og
fiskeprodukter; som medvirker til udviklingen af en baeredygtig produktion og nye produkter, f.eks.
nye fiskearter og fiskeopdraet; som fremmer udviklingen af den eksisterende infrastruktur i fiskeom-
raderne og dermed bl.a. kan medvirke til forbedringer af distributionsnettet; som fremmer samar-
bejdet og klyngedannelsen i isaer de mindre virksomheder (f.eks. udvikling af feelles branding for
fadevareprodukter) og som tilfgrer de fiskeribaserede erhverv ny viden og nye kompetencer, der
styrker deres innovationsevne og vidensmaengde, bl.a. gennem udbygning af de lokale kompeten-
cecentre og kompetenceudvikling inden for fiskeriomradet og gennem udvidet samarbejde med
videnscentre og uddannelsessteder regionalt og nationalt, prioriteres.

Derudover falder projektet ogsa inder under indsatsomradet "Turisme”, som bl.a. har til mal at ska-
be en vekselvirkning med "baglandet”’, hvor der allerede er et stort udbud af natur- og oplevelsesat-
traktioner. Denne sammenhaeng i det vestjyske omrade skal udbygges, sa turisterne oplever regi-
onen som en helhed af forskellige miljger. Med den store opmaerksomhed, der er pa oplevelses-
gkonomi, laegger LAG Vestjylland veegt pa, at dette udvikles under hensyntagen til omradets bor-
gere, natur og miljg. Turismeerhvervet skal styrkes gennem udviklingen af nye turismetilbud og —
produkter pa helarsbasis. Der vil vaere fokus pa, at udvikle de kulturtilbud og —attraktioner, der refe-
rerer til fiskeriomradernes landskab, natur, historie, erhverv og folkeliv.

Indenfor indsatsomradet "Turisme” og som har relation til dette projekt, leegger LAG Vestjylland
bl.a. veegt pa projekter, som inddrager lokale aktgrer i udviklingen af nye og innovative turisttiloud
og som blandt andet kan vaere med til, at udfolde nye erhvervsmuligheder pa omradet; som kan
veere med til at udbygge fiskeriomraderne i Vestjylland som helarsdestination for turisterne; som
kombinerer rekreative naturoplevelser pa vand og land; som understatter netveerksdannelse blandt
aktererne pa turistomradet og har fokus pa kvalitativ udvikling af oplevelsesgkonomien; som mar-
kedsfarer og udvikler nye turistmaessige brands for de specielle "egnskvaliteter”, der er i fiskeom-
raderne i Vestjylland og som forbedrer kommunikationen til turisterne og understgtter den infra-
struktur, der i seerlig grad er til glaede for dem gennem adgange til vandet og naturen, "vandveje”
fra havn til havn, gang- og cykelstier m.m.

LAG Ringkebing Skjern

I LAG Ringkgbing-Skjerns udviklingsstrategi falder projektet farst og fremmest ind under indsats-
omradet "Erhverv”, som har til malsaetning at sikre, at omraderne er attraktive og at lokalisering af
virksomheder skal sikre, at landsby-idyllen er intakt - i modsaetning til industri spredt rundt i land-
skabet og landsbyerne og ikke mindst, at det er med til at skabe et lokalt erhvervsliv og arbejds-
pladser, som medvirker til, at skabe liv og dynamik i landdistrikterne. Virksomhederne er aktivt en-
gagerede i lokalsamfundets udvikling.

Indenfor indsatsomradet "Turisme” er det LAG Ringkabing Skjerns malsaetning, at gare natur, kul-
turarv og -miljg, historie og identitet til et treekplaster for turister. Nationalpark, skov, heder, vand-
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lab, fjorde, menneskeskabte kulturmiljger m.m. serveres for turisterne pa en attraktiv made og stot-
ter projektet, som indebzerer nye eller forbedrede muligheder for overnatning, attraktioner, og begi-
venheder, som kan byde savel lokalbefolkningen som turister pa nye oplevelser.

Indenfor indsatsomradet "Naturens tilgeengelighed” lsegger LAG Ringkebing Skjern veegt pa pro-
jektet, som giver nye eller forbedrede muligheder for adgangen og oplevelsen i naturen — bade til
fods, til hest eller pa cykel bl.a. projekter som skaber nye eller forbedrede oplevelsesomrader med
skov, vand og anden natur.

Derudover falder projektet ogsa inder under indsatsomradet "Turisme”, som bl.a. har til mal at ska-
be en vekselvirkning med "baglandet”, hvor der allerede er et stort udbud af natur- og oplevelsesat-
traktioner. Denne sammenheeng i det vestjyske omrade skal udbygges, sa turisterne oplever regi-
onen som en helhed af forskellige miljger. Med den store opmaerksomhed, der er pa oplevelses-
gkonomi, laegger LAG Vestjylland veegt pa, at dette udvikles under hensyntagen til omradets bor-
gere, natur og miljg. Turismeerhvervet skal styrkes gennem udviklingen af nye turismetilbud og —
produkter pa helarsbasis. Der vil vaere fokus pa, at udvikle de kulturtilbud og — attraktioner, der
refererer til fiskeriomradernes landskab, natur, historie, erhverv og folkeliv.

Indenfor indsatsomradet "Turisme” og som har relation til dette projekt, leegger LAG Vestjylland
bl.a. veegt pa projekter, som inddrager lokale aktgrer i udviklingen af nye og innovative turisttilboud
og som blandt andet kan vaere med til, at udfolde nye erhvervsmuligheder pa omradet; som kan
veere med til at udbygge fiskeriomraderne i Vestjylland som helarsdestination for turisterne; som
kombinerer rekreative naturoplevelser pa vand og land; som understatter netveerksdannelse blandt
aktgrerne pa turistomradet og har fokus pa kvalitativ udvikling af oplevelsesgkonomien; som mar-
kedsfarer og udvikler nye turistmaessige brands for de specielle "egnskvaliteter”, der er i fiskeom-
raderne i Vestjylland og som forbedrer kommunikationen til turisterne og understgtter den infra-
struktur, der i saerlig grad er til glaede for dem gennem adgange til vandet og naturen, "vandveje”
fra havn til havn, gang- og cykelstier m.m.

8. Projektets resultater, effekt og levedygtighed efter projektpe-
riodens ophor

Projektets resultater

Projektets langsigtede mal er udover en styrkelse af netveerk, partnerskaber og leverandarer at
skabe et fgdevareinnovationshus i Vestjylland (Food Inno Center Vest).

Som kortsigtede mal, har projektet falgende:

- fremme kvaliteten og afsaetningen af lokalt producerede fedevarer

- saette fokus pa mulighederne for at bruge lokale ravarer i omradets restauranter, spiseste-
der, hoteller, campingpladser, museer samt andre oplevelser i naturen omkring det kulinari-
ske felt m.m.

- fremme dialog mellem aktgrerne

- veere med at skabe produktudvikling hos aktgrerne

- udnytte "Historie forteellingen” i forbindelse med maltidet og bidrage til en oplevelse i den
forbindelse

- stimulere aktgrerne til lsbende produktudvikling, der kan medvirke til hgjere kvalitet og hgj-
nelse af det gastronomiske niveau.

- give savel borgere som turister en oplevelse i og omkring det kulinariske felt

- bruge Vestjyllands havnemiljger som ramme for oplevelser med fisk og skaldyr
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Projektets effekter

- Qget efterspgrgsel af vestjyske produkter

- @get antal af lokale producenter

- @get fokus og synlighed pa restauranter, spisesteder, hoteller, campingpladser m.m. som
bruger lokale fgdevarer i deres maltider

- De skiftende arstider afspejles i maltiderne

- Forbedrede vilkar for producenter af regionale produkter

- Gare fgdevareproducenter, som gnsker at blive det, til oplevelsesvirksomheder

- @get synliggerelse af omradet overfor turister

- @get opmaerksomhed og stolthed over lokale fedevareprodukter

- Styrke den fremadrettede vaekst gennem etablering af fgdevareinnovationscenter

- @ge lokal konsumering af kvalitetsfadevarer — eksempelvis fisk og skaldyr m.m.

Landdistrikterne opleves som spandende steder at arbejde, bo og besgge, fordi der er udvikling
og vaekst inden for landbrug, fedevare produktion, turisme m.m. saledes, at savel borgere som
turister far en helhedsoplevelse. Herunder forventer vi ogsa, at det vil vaere med til at bidrage til en
videreudvikling af omradets stier, cykelruter m.m. som vil vaere relevante i forbindelse med hel-
hedsoplevelsen for savel borgere som turister.

Som dokumentation for effekten, vil der blive udarbejdet materiale bade i starten af processen og i
Igbet af processen, hvor de enkelte aktarer oplyser omsaetning, antal beskaeftigede, produktsorti-
ment m.m. som vil danne grundlaget for, at kunne folge med i om de involverede partere reelt op-
nar effekten ifm. projektet.

Dette vil ogsa blive udarbejdet ved projektets afslutning og der vil ligeledes bliver fulgt op pa dette i
fremtiden.

Derudover forventes det, at projektets effekter afspejler sig i en gget bosaetning, nye overnatnings-
steder i landdistrikterne i kommunerne, samt et stigende antal turister til omradet.

Levedygtighed efter projektets ophgr

Projektet har en klar levedygtighed — ogsa efter projektets ophgr, idet det vil bidrage til:

- Fortsat efterspargsel af vestjyske produkter

- Fortsat gget antal af lokale producenter

- Fortsat fokus og synlighed pa restauranter, spisesteder, hoteller, campingpladser m.m. som
bruger lokale fgdevarer i deres maltider

- Fortsat forbedring af vilkar for producenter af vestjyske produkter

- Fortsat synliggerelse af omradet overfor turister

- Fortsat opmaerksomhed og stolthed over lokale faedevareprodukter

- Jget omsaetning for de lokale aktarer

Derudover vil det gge interessen for landdistrikterne — bade som et sted at bo, men ogsa som et
sted, som man besgger pga. den udvikling og veekst der i og omkring det kulinariske felt — som
ogsa i fremtiden vil veere med til at skabe en helhedsoplevelse, savel for de bosiddende borgere
som for de besggende turister. Projektet vil som naevnt give gget omsaetning for de lokale aktgrer
og vil ligeledes skabe flere arbejdspladser i omradet.

Nar selve projektet ophgrer, forventes det ligeledes at der bliver etableret det sakaldte Food Inno

Center Vest, som vil bidrage til den videre udvikling i samarbejde med de forskellige aktgrer i om-
radet samt oplevelsestilbud til borgere og turister.
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9. Projektets organisering

Fadevareproducenter, aktgrer indenfor restaurationsbranchen, oplevelsessteder, museer, cam-
pingpladser samt de allerede eksisterende netvaerk m.m. er drivkreaefterne i projektet.

| forbindelse med projektet er LAG’ernes rolle, at vaere med til at bidrage med relevante oplysnin-
ger og ofte veere bindeled til potentielle leverandgrer og aftagere i landdistrikterne og ikke mindst
stgtte nye baeredygtige projekter gkonomisk, projekter der falder naturligt indenfor de respektive

LAG’er lokale udviklingsstrategier, samt deltage aktivt i savel styregruppen som i projektgruppen.

Selve projektledelsen planleegges uddelegeres eksempelvis til Videnscenter for Fadevareudvikling
(VIFU), Nupark 51, 7500 Holstebro www.vifu.net. VIFU kan sta for bade den overordnede projekt-
ledelse og for en del af aktiviteterne. VIFU har i forvejen en teet kontakt til bade store og sma fgde-
vareproducenter. Og de har, gennem hele veerdikaeden - fra ravarer til forarbejdning over markeds-
foring - fokus pa fadevarer., foadevareudvikling og fadevareinnovation. De etablerer netveerk, pro-
jekter og samarbejde mellem alle de relevante aktgrer inden for fedevare- og fadevarerelateret
erhverv.

Med en vidensorganisation som VIFU placeret i Vestjylland er det oplagt at ggre brug af denne
ekspertise.

Styregruppe
Styregruppen vil besta af personer fra de deltagende kommuner i projektet — dvs.:
1 person fra hver af de deltagende LAG’er

1 person fra hver af de deltagende kommuner
1 person fra turisterhvervet i de enkelte kommuner

Projektgruppe

Der vil kunne nedseettes undergrupper, til gennemferelse af aktiviteter og der kan engageres eks-
terne konsulenter til specialopgaver, revision mm.

Projektledelse

Vores hensigt er at engagere VIFU som projektleder:

Samarbejdspartner

Samarbejdspartnerne i projektet er fglgende:

- LAG’erne i Holstebro, Lemvig, Ringkgbing-Skjern og Struer kommune samt LAG Vestjyl-
land (FISK)
- Kommunerne i Holstebro, Lemvig, Ringkgbing-Skjern og Struer (se punkt 2b)

@vrige aktgrer i projektet:
- Videncenter for fadevareudvikling (VIFU)
- Region Midtjylland
- Midtjysk Turisme og de lokale turistbureauer
- Fadevareproducenter
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- Spisesteder

- Hoteller

- Campingpladser

- Museer og andre oplevelseserhverv m.m.

- Eksisterende netveerk samt andre relevante aktarer i og omkring det kulinariske felt

10. Aktivitetsoversigt for projektet

Projektet er delt i en reekke aktiviteter, hvor erfaringer fra tidligere aktiviteter opsamles og anven-
des i den videre proces.

Step 1
output
' Food Dating ,
_ input
—_—
wStep 2
Koncept udvikling
-samarbejdsaftaler
-brand /marketing
-lokal meerkning m.m.
vStep 3
Erfarings opsamling
og evt. justering fra
Step1&2
v Step 4
Udvikling af
Food Inno Center
Vest
Step 1

Business to business relationer, hvor der igangsaettes en raekke aktiviteter, der gennem direkte
dialog og erfaringsindsamling i erhvervet, giver viden til den fremadrettede proces.

Omfanget af de forventede barrierer klarleegges.

De beskrevne aktiviteter er eksempler, som kan tilrettes nye input fra partnere og samarbejdsvirk-
somheder, nar projektet gar i gang.
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Food Dating

Food Dating er en made at skabe direkte kontakt mellem de lokale fgdevareproducenter og dem,
der skal videreformidle og bruge produkterne.

Der kan dannes utraditionelle alliancer mellem fgdevareproducenter og turisterhvervet, kultur-,
natur- og kunstformidlingen m.fl.

Food Dating giver ogsa mulighed for udveksling af erfaringer og ideer mellem sma og sterre pro-
ducenter, samt andre relevante aktgarer.

Der laves Food Dating arrangementer hvor producenterne mader turisterhvervet, (lokale) madskri-
benter og andre aktgrer i omradet.

Der er tale om en direkte dialog efter speed-dating princippet, hvor hver producent mgder alle del-
tagere og har mulighed for at profilere/saelge sit produkt pa fa minutter.

Deltagerne (eks. museer, kokke, skribenter) skal rundt til samtlige producenter. Det betyder, at selv
om de f.eks. er mest interesserede i fisk eller grantsager, kommer de ogsa til producenter af hon-
ning, gedekgd, frugtsaft, vildt mm. — og selvom det er en kort preesentation, far deltagerne pa den
made en introduktion til hvilke lokale fedevarer, der findes og far ideer til at bruge disse eller kan
som minimum formidle videre, at de eksisterer.

Efter Food Datingen er der fri "dating”, hvor der kan indgas mere bindende kontakter / kontrakter.
Der er tale om business to business kontakt, hvor bade sma og store virksomheder og organisati-
oner inddrages.

Arrangementerne bruges ogsa til informationsformidling og opsamling af viden om barrierer i for-
hold til samhandel og vidensformidling mellem parterne. Denne evaluering bruges i det fremadret-
tede arbejde mod veekst i erhvervet.

Forud for arrangementerne laves baggrundsanalyse, med registrering af samtlige fadevareprodu-
center i omradet. Kontaktdata, omsaetning, antal beskaeftigede og produktsortiment.
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Formalet med Food Dating

De lokale fgdevarer skal ggres lettere tilgaengelige for borger og turister. Det kan gares ved, at de
skal kunne bestille retter pa spisesteder og attraktioner, der er fremstillet af lokale ravarer. Samt at
de skal have informationer i form af kort, internet introduktion mm om de lokale fgdevareproducen-
ter og spisesteder m..

Samtidig skal kontakten til medierne vaere med til at give lokalt kendskab og stolthed over lokale
fadevareprodukter og de oplevelser, som findes i og omkring det kulinariske felt.

De lokale fgdevareproducenter er med til at udbrede kendskabet til lokalomradet ved gennem pro-
dukterne at forteelle de gode historier fra omradet.

Eksempel: Man kan forestille sig at tieneren forteeller gaesten en historie om det stykke kad han
lige har spist, og samtidig kan tjeneren sa udlevere en folder, der viser hvor de efterfglgende kan
besage producenten, og maske endda handle i producentens gardbutik.

Turistforeninger, kulturinstitutioner og virksomheder fra andre erhverv kan ogsa stgtte udbredelsen
af de regionale fgdevarer.

Ved at fa flere regionale produkter pa spisekortet, vil de regionale fedevareproducenter, som er
tilknyttet de forskellige fodevarenetvaerk vaere med til at skabe en feelles regional identitet for de
produkter, der udvikles og fremstilles i det vestjyske. Den fzlles identitet skal veere kendetegnet
ved den szeregne karakter, at de er produceret med omtanke og ved udnyttelse af de ressourcer,
der findes netop i Vestjylland. Produkterne skal vaere fremstillet ud fra kvalitet frem for kvantitet.

Logistikken

Der undersages forskellige lasningsmodeller til at imgdega de logistiske barrierer, der er i forbin-
delse med bestilling og levering af varer fra isaer de mindre fadevareproducenter.

Der indhentes erfaringer fra landbrugets organisering efter andelsprincippet fra slagterier, mejerier
ol. ligesom muligheder med web-baseret bestilling/betaling afdeekkes.

Der indhentes erfaring med at fa produkterne ud til forbrugerne gennem samarbejde med detail-
handelen eller butikssamarbejde. Ligesom alternative former for feelles udstillingsvindue.

Eksempel: "Skafferiet” i Gudhjem Mglle pa Bornholm.

"Skafferiet" bestar af butik, café og showroom, hvor op mod 126
forskellige produkter fra Bornholm kan opleves.

Skafferiet fungerer samtidig som en slags fadevarernes turistkon-
tor, hvor bade turister og lokale kan f& oplysninger om produkter
og hjaelp til at finde vej til producenterne.

Gudhjem Mgille indeholder ogsa kontorer og ressourcepersoner,
der kan hjeelpe de bornholmske fadevareproducenter med projek-
ter.

Den indsamlede viden om logistik bearbejdes og danne grundlag for udarbejdelse af en forret-
ningsplan (og evt. udbudsmateriale) for en distributionsvirksomhed.
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Step 2

Maerkeordning og markedsfaring, der skal profilere omradets fadevarer
samt oplevelserne i og omkring det kulinariske felt overfor slutbrugerne

Omfanget af de forventede barrierer klarlzegges.

De beskrevne aktiviteter er eksempler, som kan tilrettes nye input fra / \
partnere og samarbejdsvirksomheder, nar projektet gar i gang. (I\IHMW ‘\ h j
Maerkningsordning 3

Der vil blive skabt et brand, som vil vaere kendetegnet ved klart
definerede kvalitetskrav og genkendelighed

Der findes forskellige muligheder for meerkning bl.a. Culinary Heritage http://www.culinary-
heritage.com/, der benyttes pa Bornholm og pa Sjeelland.

Bornholmerne beskriver selv deres maerkning saledes:

"Regional Madkultur er farst og fremmest mad med identitet. Vi ved hvor det kommer fra. "Hvem
der har haft fingrene i det!"

Regional Madkultur Bornholm falger sporet fra tallerken til oprindelsen. Bradet kan veere bagt med
mel fra Bornholms Valsemglle og mallen kan have hentet kornet fra Frennegard. Lammekoteletten
kan stamme fra Handveaerksslagteren, som igen har hentet lammet blandt de graessende far i de
bornholmske klippelgkker. Salaten og persilleroden er méske dyrket gkologisk pa Grennesminde.
Eller radspaetten er maske halet op samme morgen af den lokale fisker, der trods sine 70 ar stadig
er aktiv og seetter garn hver dag i Salenebugten.

Med en god historie om ravarernes herkomst far maltidet en ny dimension. Du far en madoplevelse
lidt ud over det saedvanlige! Og husk sé lige: Chokoladen til desserten - den handlaves i Snoge-
beek - Ta’ selv ned og oplev hvordan!”

Fordelene ved denne ordning er, at den er kendt andre steder i EU (European Net-
work of Regional Culinary Heritage), og at der kan veere en genkendelighed for de
turister, der besgger Vestjylland, nar de evt. har set maerket i Frankrig eller Tyskland
tidligere.

Det undersgges om denne eller andre maerkningsordninger er mest optimal for de Europe
Vestjyske fgdevareproducenter og oplevelseserhverv.

Det skal veere et maerke som kan benyttes i starre eller mindre omfang, sa en restaurant kan veel-
ge, at hele menukortet skal veere praeget af lokale fadevarer eller blot en enkelt ret. Hvis et hotel
kun har mulighed for at servere enkelte produkter, kan de saette det lokale maerke pa eksempelvis
honningen eller osten pa morgenbordet. At maerket kan bruges fleksibelt vil sikre, at det kommer
bredt ud og at historierne derfor spredes sa effektivt som muligt.
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Maerkningsordningen skal danne grundlag for markedsfagringsmateriale fra produktblade for de
enkelte virksomheder til hiemmeside og kortmateriale og egentlige pakketure. Til sidstnaevnte la-
ves en Food Route, med beskrivelse af oplevelsesmulighederne ved de maerkede virksomheder.

Producentforvandling fra feadevareproducent til oplevelsesvirksomhed

Det forventes at der laves tre projekter med udvikling af fadevareproducenter. De skal, ud over
fadevareproduktion, tilbyde borgere og turister kab af deres produkter, information, deltagelse i
produktionen og lignende oplevelsespraegede produkter. Det er meningen, at evaluere pa, om det
kan skabe veekst bade i den primaere fgdevareproduktion og give mulighed for ekstra indtjening pa
oplevelsesprodukterne.

Der udveelges producenter med forskellige produkttyper, sa der sikres sa stor eksemplarisk veerdi
som muligt. Der vil blive en "udbudsrunde”, hvor interesserede producenter kan melde sig.
Producenterne gives mulighed for deltagelse i studieture og tilbydes professionel radgivning i pro-
duktudvikling og forretningsplan. De skal herudover vaere villige til en vis form for egenfinansiering
af aktiviteter.

De tre producenter skal indga i en evaluering, der skal bruges i det fremadrettede arbejde med
radgivning af muligheder/barrierer i forbindelse med omlsegning fra primaerproduktion til oplevel-
sesvirksomhed. Deres erfaringer skal kunne benyttes af andre fgdevareproducenter i regionen.

Eksempler:

Vestjyske Fadevarer og Oplevelser skal veere kendetegnende for de oplevelser, som kan sam-
menkobles med den kulinariske oplevelse, som borgere i lokalbefolkningen kan fa — og det samme
geelder turisterne, nar de besgger omradet:

Eksempelvis, sé& er en bondegardsferie hvor muligheden for at se, meerke og smage en ged — jo en
oplevelse, som ikke kun er for de voksne — men ogsé for barnene.

Dette er et koncept, som er ved at blive opbygget i Linde ved Struer, hvor det er muligt at fa en
helhedsoplevelse, hvor alle sanserne udfordres for den enkelte. Der vil vaere mulighed for at med-
virke i de forskellige aktiviteter pa garden sasom malkningen, laemninger og fodring af gederne, pa
den made kommer geesterne helt taet pa dyrene og kan bade se og maerke en ged. Udover at det
selvfglgelig har til formal at seelge produkterne, sa er det ogsa med til at mindske den mentale af-
stand mellem land og by. Alt for mange ved ikke hvad der sker ude pa gardene og har aldrig pro-
vet virkelig at "maerke” dyrene. Der vil ogsa vaere mulighed for at kabe produkterne i gardbutikken
og ikke mindst at smage produkter fra gederne.

Et andet eksempel er naturoplevelser, som er meget relevante ifm. de kulinariske oplevelser:

Naturturisme er nggleordet i dag ifm. udvikling i landdistrikterne — og det er oplagt i forbindelse
med Vestjyske Fadevarer og Oplevelser — hvor den kulinariske oplevelse kan kobles pa aktiviteter
i naturen, sasom i Klosterheden, ved vandet m.m.

Ifm. Klosterheden, sa vil det jo vaere oplagt at koble de eksisterende aktiviteter pé og ligeledes
igangseette nye aktiviteter — baf, bral og bourgogne er et af kodeordene i den sammenheeng. He-
stevognskarsel fra de producenter, som bor taet pa Klosterheden med aktiviteter i omradet kunne
ogsa veere et delelement i sundhedsdelen m.m.
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Et eksempel i den forbindelse kan veere at de besggende - dvs. sével lokale borgere som turister
kan veere med til at slagte, fange eller fiske de produkter, som man efterfglgende selv er med til at
tilberede og spise — dette kunne veere en oplagt aktivitet ifm. campingpladser, hoteller m.m., som
er placeret i de kystnaere omrader, hvor dette er muligt.

Madcirkus

Der indlejes/kgbes et telt, der skal turnere i omradet og besgge forskellige steder i landdistrikterne,
nar der er marked, havnefest eller hgstfest m.m.

Madcirkus skal indeholde producenter, der ”jonglerer” med lokale fgdevarer. Der skal vaere dyr
eller klap-torsk og en magisk kok, der tryller ravarerne om til fantastiske retter.

Barnene skal sammen med madklovnen have lov at lave sjove sunde snacks og cirkusprinsessen
skal give rideture pa sin hest.

Der kan laves samarbejde med lokale attraktioner som eks. Hjerl Hede om gamle retter og gam-
melt leget@j som veeltepeter, tonder og stylter. Eller Bundsbaek Mglle med rigtige viking retter og
al.

Madcirkus skal veere et markedsfaringstiltag for de maerkede fadevareproducenter, restauranter og
attraktioner. Og det skal sikre, at fedevarerne introduceres forskellige steder i omradet, sa borger-

ne far et forhold til produkterne og stolt forteeller videre om dem. Det er ligeledes en mulighed for at
introducere produkter og informationsmateriale overfor turisterne.

Kom hjem til middag / Mad pa utraditionelle steder

Der skal vaere mulighed for at invitere borger og turister til middag med lokale fadevarer pa utradi-
tionelle steder. Det kan bade veere med til at markedsfgre bade producenter og attraktioner.

Eksempel:

Feaellesspisning for fastboende og
geester pé Bovbjerg Fyr.

Formalet er

1. at skabe et uformelt made
mellem mennesker og give gode
culinariske oplevelser

2. preesenterer nogle af egnens
originale specialiteter og skabe
preeferencer og efterspargsel
efter de lokale fadevarer.

Produkter
Kad, frugter og baer, meelk, ol og brad — samles i en kakofoni af sanseindtryk. De aktive kan evt.
inviteres ud og samle beer.

- Thise mejeri sponsere osten

- Xx sponserer yy

- Osv.
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Kok og servering
Karen Marie Germann, Vestjysk Gastronomi star for maden
Bovbjerg Fyrs frivillige star for serveringen

Program

Folk ankommer kl. 19 — bordene er daekkede op i haven (det vil vaere nadvendigt med tilmelding)
Vi indleder med feelles sange og der er altid en eller to veerter” ved bordet.

Vi spiser i 1-1% time

Thise vil to af aftenerne vise mejeriet frem (finansieres af Thise)

To aftener vil der vaere dans péa plaenen v/ Svabsk

To aftener vil der vaere praesentation af maden og kogebogsblade v/ Karen Marie Germann
Nar kaffen er drukket, kan man se pa sommeraftenen.

Step 3

| dette projekt skal den indsamlede viden fra alle aktiviteter bearbejdes og danne grundlag for
udarbejdelse af en forretningsplan (og evt. udbudsmateriale) for en distributionsvirksomhed.

Evaluering af samtlige aktiviteter indsamles. Det gores ved, at der laves evalueringsskemaer til alle
deltagere efter hver aktivitet.

Resultaterne behandles af eksternt konsulentfirma med henblik pa, at samle information om hvor-
dan den fremtidige vaekst i fadevareerhvervet sikres.

Evaluering af de aktiviteter kan forega pa forskellige niveauer:

- Mundtlig evaluering som afslutning af aktiviteten, hvor projektlederen refererer resultaterne
i en evalueringsrapport.

- Skriftlig evaluering (evt. anonym) enten pa skema eller elektronisk

- Konstatering af resultater, som antal deltagere/geester, omsaetning mm

- En kombination af ovennaevnte

Til brug for evalueringen indsamles desuden en raekke faktuelle data og statistikker.

- Der skal ske en registrering af samtlige fedevareproducenter i omradet. Kontaktdata, om-
saetning, antal beskaeftigede og produktsortiment.

- Derindhentes eksisterende analyser fra vidensinstitutioner, regionen og ministeriet om fo-
devareproduktion og erhvervets betydning.

- Evalueringsindsamling fra eksisterende netveerk, innovation og aktiviteter indenfor fadeva-
reoplevelser — nationalt og internationalt.

Det er ogsa vigtigt at fa gaesternes input til aktiviteten, fordi brugernes mening kan vaere med til at
sikre produktudvikling, der er tilpasset markedets behov.

Brugerdreven innovation sikres gennem inddragelse af forbrugere og turister ved:
- sporgeskemaer

- smagspaneler
- sms-konkurrencer mv.
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Evaluering af samtlige aktiviteter indsamles og behandles af eksternt konsulentfirma med henblik
pa at samle information om hvordan den fremtidige vaekst i fadevareerhvervet sikres.

Der skal ske en registrering af samtlige fadevareproducenter i omradet. Kontaktdata, omsaetning,
antal beskeeftigede og produktsortiment. Der laves evalueringsskemaer til alle deltagere efter hver
aktivitet.

Brugerdreven innovation sikres gennem inddragelse af forbrugere og turister ved spgrgeskemaer,
smagspaneler mv.

Step 4
Fadevareinnovationscenter Vestjylland (Food Inno Center Vest)

Denne del af projektet omfatter hovedsageligt skitsering og projektering ifm. etablering af Food
Inno Center Vest, som vil vaere stedet hvor der kan forega falgende aktiviteter:

- Uddannelse & kursusaktiviteter (bgrn & unge, private, kokke, tjenere, kulturgastronomer
m.fl.)

- R&dgivning & vejledning (til savel private, restauranter / virksomheder, offentlige institutio-
ner, gastronomisk dannelsesrejse for bgrn, m.fl.)

- Historisk mad

- Arstidsbestemt mad

- Eksperimentel madlavning

- Brugerdreven innovation gennem smagspaneler, spgrgeskemaer og konkurrencer

- Aktiv madlavning (og vinsmagning)

- Konferencer

- Udstillinger

- Fester m.m.

Aktiviteterne vil vaere baseret pa de lokale ravarer, egnsretter, maltider, sensorik m.m.
Dette step i projektet vil vaere delt op i felgende faser:

- Analysearbejde

- Udvikling af forretningsplaner og budgetter
- Projektering

- Udvikling af implementerings- og tidsplaner
- Partnersggning og investormgder

Det etablerede netveerk til fortsat blive fastholdt og udbygget — ogsa i det videre forlab eksempelvis
ved fortsat afholdelse af Food Dating arrangementer, madcirkus m.m.
Formidlingen af projektet vil saledes forega henholdsvis gennem de forskellige aktgrer, gennem de

aktiviteter, som foregar i labet af projektets forlgb, brochuremateriale, hjemmeside specielt for net-
veerket, igennem turistbureauerne, annonce, PR omtale i savel aviser som TV m.m.
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Den tidsmaessige plan for projektet

Feb — Mar 2009
Apr — Jun 2009
Maj— Nov 2009

Dec 2009

Jan 2010 — Dec 2011
Jan — Apr 2010

Maj — Okt 2010

Okt — Dec 2010
Okt 2010 — Jun 2011

Aug — Sep 2011

Kontakt til projektdeltagere

Afholdelse af Food Dating i de enkelte kommuner

Opstart af meerkeordningen og udarbejdelse af kriterier indenfor maer-
keordning m.m.

Evaluering

Opbygning af andelsbaseret Iasningsmodel for producenter m.m.
Planlaegning af diverse arrangementer og udarbejdelse af brochurema-
teriale m.m. samt afholdelse af Food Datings

Afholdelse af markedsfgrings-arrangementer eks. "madcirkus”, "kom
hjem til middag”, "Food Route” m.m.

Evaluering af Step 1 og Step 2 og forberedelse til Step 4

Skitsering og projektering af Food Inno Center Vest (fadevareinnovati-
onscenter)

Evaluering og projektrapportering

Side 21 af 33

Projekt Vestjyske Fadevarer og Oplevelser — Version 1.1 17. december 2008



11. Detaljeret budget og finansieringsplan

Budget
Delprojekter/ar 2009 2010 2011 | alt
Food Dating 250.000 100.000 350.000
Producentforvandling 200.000 200.000  200.000 600.000
Andels-logistikken 250.000  120.000 370.000
Meerkningsordning 50.000 200.000 250.000
Spis lokalt 50.000 50.000 50.000 150.000
Food Route 400.000  250.000 650.000
Madcirkus 500.000 500.000
Food Inno Center Vest 200.000  350.000 550.000
Afrapportering, revision m.m. 50.000 50.000 80.000 180.000
| alt 600.000| 1.950.000 1.050.000| 3.600.000
Projektgkonomi - artsopdelt
Leje af materiel 475.000
Info og salgsmateriale 900.000
Honorar til foredragsholder/kokke 200.000
Events/konferencer/forplejning 600.000
Udstilling (honorar, transport m.m.) 300.000
Projektplanlaegning 200.000
Projektledelse i forbindelse med konkret afvikling af arrangementerne 265.000
Eksterne konsulenter til forretningsplan, projektering m.m. 480.000
Afrapportering, revision m.m. 180.000
| alt 3.600.000
Finansieringsplan (i 1000 kr.)
2009 2010 2011 | alt

Regionen 200 600 100 900
Kommuner 100 600 200 900
Landdistriktsprogrammet * 240 600 600 1.440
Fiskeriudviklingsprogrammet ** 60 150 150 360

600 1.950 1.050 3.600
Fordeling mellem kommuner "
Lemvig 25 150 50 225
Struer 25 150 50 225
Holstebro 25 150 50 225
Ringkgbing/Skjern 25 150 50 225

100 600 200 900
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Fordeling mellem LAG'er "

Lemvig 60 150 150 360
Struer 60 150 150 360
Holstebro 60 150 150 360
Ringkabing/Skjern 60 150 150 360
LAG Vestjylland (FISK) 60 150 150 360

300 750 750 1.800

* Heraf kommer 55% fra EU og 45% fra staten
** Heraf kommer 50% fra EU og 50% fra staten

Y Kun Holstebro Kommune, LAG Struer og LAG Holstebro har naet at behandle deres deltagelse i
projektet inden deadline. Hvorfor de gvrige kun har fremsendt deres interessetilkendegivelse.

Ingen af LAG’erne har modtaget deres budgetramme og tilsagn fra Fgdevareministeriet pa nuvae-
rende tidspunkt, hvorfor der ikke kan gives 100 % tilsagn pa nuvaerende tidspunkt. Endelig god-
kendelse af belgbsstarrelse er betinget af budgetrammen for perioden 2009-2013.

Vi forventer at sagen vil blive endelig behandlet i kommunernes direktioner og gkonomiudvalg i
labet af december maned.

Bilag

Hensigtserklaeringer

Vedlagt fremsendes hensigtserkleeringer fra:
- LAG Ringkebing Skjern http://www.lag.rksk.dk/ (Bilag 1)
- LAG Struer http://www.lag-struer.dk/ (Bilag 2)
- LAG Holstebro http://www.lagholstebro.dk/ (Bilag 3)

- LAG Vestjylland (FISK) http://www.lagvest.dk/ (Bilag 4)
- LAG Lemvig http://www.lag-lemvig.dk/ (Bilag 7)

Bilag 1-4 er indsendt med ansggningen den 1. december.
Bilag 7 er indsendt med denne reviderede ansggning.

Tilsagnsskrivelser

Det er ikke muligt at vedlaegge endelige tilsagnsskrivelser pa nuvaerende tidspunkt, idet projektet
ikke er endeligt udarbejdet og behandlet i bestyrelserne.

Det skal her oplyses at det endnu ikke er muligt at indsende ansggninger ifm. samarbejdsprojekter
til FedevareErhverv fgr Bekendtgerelse nr. 490 af 30. maj 2007 er blevet aendret tilsvarende.

Derudover kender LAG’erne i de enkelte kommuner endnu ikke deres ngjagtige budgetramme —
hverken for 2009 eller for perioden 2010-2013.
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Erkleeringer fra kommunerne

Hensigtserkleeringer vedlaegges fra:

Holstebro Kommune (Bilag 5)
Ringkabing-Skjern Kommune (Bilag 6)
Lemvig Kommune (Bilag (8)

Struer Kommune (Bilag 9)

Bilag 5 + 6 er indsendt med ans@gningen den 1. december.
Bilag 8 og 9 er indsendt med denne reviderede ansggning.
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Bilag 1

Til

Til Projektgruppen
Fodevarer & oplevelser
v. Dorte Storper
Udviklingskontoret
Radhuset
Holstebro Kommune
7500 Holstebro
Ringksbing den 28. november 2008

Vedr. Profilering af sma fgdevare- producenter og -netveerk i landdistrikterne

LAG Ringkgbing-Skjern har modtaget en henvendelse fra "Fedevare og oplevelser” vedr. et
muligt samarbejde p8 faodevareomradet i Vestjylland. LAG'en finder projektet meget
interessant og relevant for hele Vestjylland og vil derfor gerne bekraefte vores interesse i
projektet. Et af LAG Ringkgbing-Skjerns mal er netop at veere med til at fremme fgdevare- og
oplevelsesomradet.

LAG Ringksbing-Skjern har tidligere stgtte projekter, som skal veere med til at fremme
fodevare og oplevelser fra Vestjylland. LAG’en har sdledes stgtte en kulinarisk fadevarerute, et
oplevelsesmosteri og et frugtterreri. LAG'en vil i den forbindelse derfor gerne opfordre de
omtalte projekter til at indga i et samarbejde med jer, hvis det har interesse.

LAG Ringkgbing-Skjern ser frem til at hgre mere om projektet.

Ringk@bing-Skjern

LAG Koordinator
LAG Ringkegbing-Skjern

Landdistrikter.dk

Y
. N < v/ {r©@
Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri = (Ad

Aktionsgruppen er stettet af Fodevareministeriet og EU
Danmark og EU investerer i landdistrikter.

Den Europaiske Landbrugsfond for
Udvikling af Landdistrikierne
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Bilag 2

N Den Lokale AktionsGruppe Struer

Formand Kaj Mygaard
Bredalsvigvej 1
Humlum
7600 Struer
= TI. 97 86 18 33
Til rette vedkommende g-mail- kai@kn-tag dk

CVR nr. 30626044

LAG Struers Sekretariat
c/o Landdistrikternes Hus
Jacob Gades Allé 5

6600 Vejen

Att. : Merathe Juul Thysen
TI. 76 34 03 53

Mobil : 20 28 56 88
mijtEpianddistrikterne.dk

www lag-struer.dk

Humium, 1. december 2008

Projekt "Vestjyske Fedevarer og Oplevelser” - Tilsagnsskrivelse

LAG Struer agter at indga aktivt i projektet "Vestjyske Fadevarer og Oplevelser”, med forventet
start primo 2009 — baseret pa et tilsagn fra Region Midtjylland omkring medfinansiering.

LAG Struer agter at deltage med en medfinansiering svarende til det indikerede i budgettet, i e.
totalt 360.000 kr. for hele projektet.

Ovenngzvnte tilsagn er baseret pa en formodning omkring en tildeling af en budgetramme i 2009 {il
2011 svarende til budgetrammen, som LAG Struer har hatft til radighed i savel 2007 som 2008.

Vi ser frem til et speendende projekt til gavn for den regionale udvikling i Region Midtjylland.

Safremt der er spergsmal til ansegningen, star vores koordinator Merethe Juul Thysen eller
projektets kontaktperson ved Dorte Storper, Holstebro Kommune til radighed.

Med venlig hilsen

E% AktionsGryppe S
£ gaard )
i and

Landdistrikter.dk
4 \J J
Ministeriet for Fadevares, Landbrug og Fisken * J Q @ y q
Den Europaiske Landbrugsfond for Aktionsgruppen er stattet af Fadevarsminiztenet og EL
Udwiklireg af Landdstrikterne Danmark og EL investerer | landdistrikier

Side 26 af 33

Projekt Vestjyske Fadevarer og Oplevelser — Version 1.1 17. december 2008



01. december 2008

Til rette vedkommende
Emne: Tilsagnsskrivelse

LAG Holstebro agter at indga aktivt i projektet “Fedevarer og Oplevelse”, med
forventet start primo 2009 - baseret pa et tilsagn fra Region Midtjylland omkring
medfinansiering.

LAG Holstebro agter at deltage med en medfinansiering svarende til det indikerede i
budgettet, i.e. totalt 360.000 kr. fordelt over de tre &r projektet forventes at kere

Ovennaevnte tilsagn er baseret p& en formodning omkring en tildeling af en
budgetramme i 2009 til 2011 lighed med 2007 og 2008.

Vi ser frem til et spaendende projekt til gavn for den regionale udvikling i Region
Midtjylland.

S&fremt der er spergsmal til vores ansegning, star vores landdistriktskoordinator Alex
Wiirtz til radighed, eller projektets kontaktperson ved Dorte Storper, Holstebro
Kommune,

Med venlig hilsen

Kim Bak Kristensen
Formand LAG Holstebro

Landdistrikter.dk

N |
Wormstenet for Fadewarer, Landbnog on Fekerd — lt |
D Enreparinse Lardise aosfood for A fiarnsgrapper eratstlet ol Fodevaraminstenet og EL

Ikl -l Laredelistrk terme Ciavrmmiark cacy L ivesterer o landdisirikter
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Bilag 4

LAG VESTIYLLAND 28. November 2008

LAG Holstebro
Att: Koordinator
Alex Wiirtz

Tilkendegivelse vedr. foresporgsel om samarbejde pa fodevareprojekt.

Vihar i LAG Vestjylland 25. november d.a. modtaget en henvendelse fra jer vedr. deltagelse 1 et
projekt om fodevarer og oplevelsesokonomi pa tvers af kommunegranser 1 Vestjylland med
henblik pa en ansegning til Region Midtjylland.

LAG Vestjylland ser positivt pa jeres henvendelse, som falder inden for vores aktivitetsomrade
"Beredygtig udvikling af fiskeriomraderne™. Vi indgar derfor gerne 1 en dialog om projektets

udvikling og evt. projektpartner.

Vi ser frem til at hore mere om jeres ansogning til Region Midtjylland og det videre arbejde med
projektet.

Med venlig hilsen

Seren Holm
Koordinator
LAG Vestjylland

Fiskeriudvikling.dk

Minstenet for Fedevares, Landbrug og Fisken @ 5 5 ﬂ

Den Eurapaiske Fiskerifand Aktionsgruppen er stettet af Fadevareministeriet og EL
Danmark og EU investerer i baeredyatigt fisker,
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Bilag 5

HOLSTEBRO KOMMUNE

3.1
Dato: 01-12-2008

LAG Holstebro Sagsnr.:

v/ILAG-koordinator Alex Wiirts Henwv. til: Dorte Storper

NUPARK TIf.: 96117017

7500 Holstebro

Tilsagnskrivelse vedr. projektet "Vestjyske fadevarer og oplevelser”

Holstebro Kommune agter at stotte projektet "Fadevarer og Sundhed”’, med forventet
start primo 2009 — baseret pa et tilsagn fra Region Midtjylland omkring medfinansie-
ring.

Holstebro Kommune er positive overfor et samarbejde om fadevarer og oplevelses-
gkonomi pa tveers af kommunegraenser i Vestjylland.

For bade Holstebro Kommune og hele Vestjylland har primaer produktion, foreedling
og falgeerhverv indenfor fadevarer en vaegtig betydning for omsastning og beskaefti-
gelse. Vi tror derfor, at der er potentiale i at samarbejde bredt i Vestjylland om et
fedevareinnovationscenter pa baggrund af en reskke konkrete aktiviteter indenfor
f.eks. produktudvikling og maerkningsordninger.

Holstebro Kommune agter at deltage med en andel af kommunernes samlede med-
finansiering af projektet pa kr. 900.000 over 3 ar. Fordelingen mellem de deltagende
kommuner er endnu ikke aftalt.

Vi ser frem til et speendende projekt til gavn for den regionale udvikling i Region
Midtjylland.
Safremt der er spargsmal, star vores udviklingskonsulent Dorte Storper til radighed.

~ Kommunaldirekter

BORGMESTERKONTORET
Udvikling og strategi
Radhuset - 75600 Holstebro - TIf: 96117500 - Fax: 96117002
Hjemmeside: www.holstebro.dk - E-post: kommunen@bholstebro.dk
CVR: 29189927
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Bilag 6

Returadresse

Ringkebing Radhus Ekstern udvikling og Erhverv

Ved Fjorden 6 6950 Ringkebing .

Ringkebing-Skjern Kommune

Alex Wiirtz Sagsbehandler

. / == Margit Lund
LAG HOLSTEBRD o i
E-post
margit.lund@rksk.dk

Dato
27. november 2008

Sendt pr. mail til: aw@lagherning.dk Sagsnummer
20081130214

Tilkendegivelse vedr. samarbejde om fadevarer

Ringkgbing-Skjern Kommune har den 25. november 2008 modtaget
henvendelse fra dig vedrgrende deltagelse i et projekt om fgdevarer og
oplevelsesgkonomi pa tvaers af kommunegraenser i Vestjylland, som
skal indgg i en ansggning til Region Midtjylland.

Henvendelsen har vaeret dreftet administrativt.

Ringkebing-Skjern Kommune er positive overfor et samarbejde om
fodevarer og oplevelsesskonomi pa tvaars af kommunegraenser i
Vestjylland. S&fremt ansggningen accepteres af Region Midtjylland,
indgar vi gerne i en dialog om planlzegning af det videre forlgb.

Vi tror, at der er potentiale i at samarbejde bredt i Vestjylland med
f.eks. produktudvikling og koncepter for maerkningsordninger.

Ringkebing-Skjern Kommune har tidligere dette ar stattet opstarten af
foreningen Kulinarisk Vestjylland: www.kulinariskvestiylland.dk. Det

kunne evt. vaere en idé allerede pa nuvaerende actidspunkt at tage en
kontakt til dem for at afdeekke perspektiver for evt. fremtidigt
samarbejde,

Abningstider Telefontider

mandag - onsdag 9.30 - 15.00 mandag - onsdag 8.00 - 15.30 Hjemmeside www.rksk.dk
torsdag 9.30 - 16.45 torsdag 8.00 - 17.00

fredag 9.30 - 13.00 fredag 8.00 - 13.30 Telefon 99 74 24 24
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Udviklingskonsulent Dorte Storper

Holstebro Kommune LAG Lemvig
Kirkestraeede 11 Sekretariatet
7500 Holstebro Havnegade 14
7620 Lemvig
Tif. 9663 8227

www.lag-lemvig.dk

Lemvig, 10-12-2008

Vedr. projekt "Profilering af sma fodevareproducenter og — netvark i landdistrikterne”.

Bestyrelsen for LAG-Lemvig har pi medet den 3. december 2008 behandlet ansggning om stette til
projektet.

Bestyrelsen har besluttet, at man statter projektet med det beleb, som er beskrevet i finansieringen
af projektet. Tilsagnet er dog betinget af felgende:

e Bestyrelsen er nodt til at tage forbehold for skonomien i 2010 og 2011. Indtil videre kender
man kun den gkonomiske ramme for 2009. En betingelse for stotte til projektet er, at man
kan disponere over en gkonomisk ramme for de to efterfolgende ar, som mindst er af samme
sterrelse som rammen for 2009.

o Betingelsen for statte er, at projektet opnér den samlede finansiering, som skitseret i
projektbeskrivelsen.

e Tilsagnet er betinget af, at reprasentationen i styregruppen sikrer reel indflydelse og indsigt
i projektforlebet.

e Endeligt er det en betingelse for tilsagnet, at projektet planlasgger, hvordan de lokale
fodevareaktorer i LAG-Lemvigs omrade inddrages i projektet, og hvordan der sikres en let

adgang for disse til projektet.

For god ordens skyld skal endvidere geres opmaerksom p4, at inden LAG-Lemvig kan indstille
projektet til FodevareErhverv, vil dette krave en formel ansegning pa det obligatoriske
ansggningsskema.

Med venlig hilsen

Fl%\ng Jg\’s;n/

Koordinator, LAG-Lemvig
g Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Aktionsgruppen er stattet af Fgdevareministeriet og EU.

Den Europaeiske Landbrugsfond for
Danmark og EU investerer i fanddistrikter.

Udvikling af Landdistrikterne
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Bilag 8

Lemvig Kommune

9. december 2008

L (I BT T PR T T PR TR L T U PR
Holstebro Kommune

Att.: Dorte Storper

Radhuset

Kirkestreede 11

7500 Holstebro

DIREKTIONSSEKRETARIATET
Rédhusgade 2, 7620 Lemvig

T: 9663 1200
T: Direkte 9663 1102
E: lemvig@lemvig.dk

J: 04.21.05A06-0002

Tilkendegivelse vedr.: Fgdevarer og oplevelser

Lemvig kommune har modtaget forespgrgsel pa tilkendegivelse vedrgrende et projekt om |
fadevarer og oplevelser pd tveers af kommunegrasnser i Vestjylland, som skal indg8 i en an- |
s@gning til Region Midtjylland.

Henvendelsen har vaeret drgftet administrativt.

Lemvig kommune er positiv overfor et samarbejde om fgdevarer og oplevelser pé tveers af
kommunegraenser i Vestjylland. Skulle anspgningen accepteres af Region Midtjylland, indgar

Lemvig kommune gerne i en dialog om planlaegning af det videre forigb.

Projektet vil blive politisk behandlet i starten af det nye ar, ndr der er kommet en afggrelse
fra Region Midtjylland.

Venlig hilsen \
j Y
A

Kilaus'Lom or}gnl\h Isen N

Udviklingskonsuleat
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Bilag 9

STRUER KOMMUNE

Region Midtjylland
Skottenborg 26
8800 Viborg

Radhuset
Planafdelingen
Telefon 96848440
Telefax 96848409

teknisk@struer.dk

Dato:
J.nr.:
1/1

16.12.2008
00.16.02-A08-1-07

Tilsagnsskrivelse vedr. projektet “Vestjyske fgdevarer og oplevelser”

Struer Kommune har modtaget forespgrgsel pa tilkendegivelse vedrgrende
projektet Fodevarer og oplevelser - pa tvaers af kommunegraenser i Vestjyl-

land.

Henvendelsen har veeret drgftet administrativt.

Struer Kommune agter positivt at indg8 i et samarbejde om projektet. Skulle
ansggningen accepteres af Region Midtjylland, indg&r Struer Kommune i en

dialog om planlaegningen af det videre forlgb.

Projektet forventes politisk behandlet i starten af det nye ar, nar der er kom-

met en afggrelse fra Region Midtjylland.

<Med venlig hilsen
\ #

C, _Bjarke Danvig
Planchef

R&dhuset Postboks 19
Struer Kommune @stergade 11-15
www.struer.dk DK-7600 Struer

Telefon 96 84 84 84
Telefax 96 84 81 09
E-post struer@struer.dk
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