Ansøgningsskema til 

Region Midtjyllands Uddannelsespulje
Efterår 2020

	Ansøger

	

	Kontaktperson

	

	Adresse

	

	Mail

	

	Telefon

	

	CVR nummer


	


	Beskrivelse af projektet



	Projektets titel


	

	Projekt start – projekt slut


	Startdato: dd-mm-åå 
Slutdato:   dd-mm-åå

	Resume
(kort beskrivelse af projektets indhold, max 15 linjer)

	

	Projektets formål og succeskriterier
	Kort beskrivelse af formål
Beskriv kort projektets succeskriterier


	Projektets konkrete mål
	(F.eks.: Antal deltagende elever, lærere m.v.)



	
Projektets aktiviteter

(Hvordan vil I gennemføre projektet?)
	Konkrete aktiviteter


	Tilknytning til tema(er) under Den Midtjyske Teknologipagt


(Hvis der søges under Teknologipagtspuljen)


	

	
Tidsplan
(Start, afslutning samt evt. milepæle undervejs)

	

	
Organisering

(ledelse, partnerskab, styregruppe mv.)

	

	
Evt. andre samarbejds​partnere og deres rolle i projektet

	

	
Hvordan skal projektet forankres eller videreføres efter projektperioden?

	

	
Hvordan skal resultater og læring formidles?


	

	
Hvordan skal projektet evalueres?


	


Effekter
Effektkædens formål er at vise den logiske sammenhæng mellem aktivitetsmål, output, kortsigtede og landsigtede mål. Effektkæden opstilles, så aktivitetsmålet fører til outputs, der resulterer i opnåelse af først de kortsigtede mål og dernæst de langsigtede mål.   







Budget
	Udgiftsposter
	Udgiftsbudget

	Udgiftsbudget (i 1000 kr.)
	2020
	2021
	2022
	I alt

	Løn -projektledelse
	
	
	
	

	Løn -projektarbejde
	
	
	
	

	Løn- administration
	
	
	
	

	Ekstern konsulent
	
	
	
	

	Formidling
	
	
	
	

	Øvrige udgifter 

(specificeres
	
	
	
	

	Øvrige udgifter (specificeres)
	
	
	
	

	Øvrige udgifter (specificeres)
	
	
	
	

	Total
	
	
	
	


	Finansieringsbudget
	Ansøgningen er baseret på følgende finansiering:

	Finansiering (i 1000 kr.)
	2020
	2021
	2022
	I alt

	Egenfinansiering
	
	
	
	

	Region
	
	
	
	

	Øvrige
	
	
	
	

	Total
	
	
	
	


Langsigtede mål 





Kortsigtede mål





Output





Aktivitetsmål





Eksempel:


Kampagne for erhvervsuddannelserne ( 50% af de ældste grundskoleelever har set eller hørt om kampagnen.





Eksempel:


30% af en ungdomsårgang tager en erhvervsuddannelse direkte efter grundskolen. 





Eksempel:


Flere unge overvejer at tage en erhvervsuddannelse. 





Eksempel:


Erhvervsskolerne får et bedre image blandt de ældste grundskoleelever.
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