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Region Midtjylland investerer 18,3 mio. kr. i
vaekst via kreative erhverv.

Arkitektur for sarte sjele

Arkitektur, der virker helbredende for
psykiatriske patienter, kan blive en eks-
portvare.

Funday Factory salger
en fglelse

Aarhus-virksomhed har succes med at
udvikle spil til LEGO og TVa.

Nu satser de pa sglv og beton

To smykkedesignere er netop flyttet ind
i et seerligt kontorfaellesskab i Aarhus.
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Design far andre til at vokse

Arkitekt og designer Lars Vejen har
blik for at skabe vaekst i andre
virksomheder.

Flere kan byde pa digitale
oplevelser

Mindre, kreative virksomheder kan via
MMEX blive leverandgrer til store
formidlingsprojekter.

More Creative Events i 2017

Seks smagsprever pa spektakulaere
kulturhovedstadsevents, der involverer
mange kreative virksomheder i regionen.
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Forsidefoto: Funday Factory underholder millio-
ner af bgrn, teenagere og voksne over hele kloden
- herunder direktgr Kristian Bang Ngrgaards to

piger.
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2. november 2016

Silkeborg, Papirfabrikken

8:30-16:15

ABC modul - Hvordan kan vi alle forbedre, af-
vikle og fglge op pa et virksomhedsbesgg? Og
hvordan kan vi forbedre samarbejdet mellem
erhvervs-, beskeftigelses- og uddannelses-
systemet?

Arranggr: MEA,

Midtjysk Erhvervsudviklingsakademi

Info: www.meamidt.dk

More Creative events i 2017

(se detaljer om arrangementerne

pa side 18-19)

Juni og september 2017

Ringkgbing-Skjern Kommune

Filmprojekt: Ny nordisk noir - manuskript-
forfattere, scenografer, lokale forteellere, tv-
redaktgrer, spiludviklere og forskere mgdes
om filmprojekt.

Info: jakob@kirsteinhogel.dk

10. november 2016

Silkeborg, Scandic Hotel

PRISUDDELING: Regionsradsformand Bent
Hansen vil for femte ar i treek uddele Tu-
rismeVZAEKSTprisen. Det sker pa den arlige
Turismekonference. TurismeVAKSTprisen
bestar af en hovedpris, der ledsages af 75.000
kroner og en bronzeskulptur udfgrt af den
midtjyske kunstner Thomas Andersson, to
temapriser hver ledsaget af 25.000 kroner
samt en publikumspris.

Arranggr: Region Midtjylland

Info: karin kristensen@ru.rm.dk

August - september 2017

Aarhus A

Modeshow: AWoW - Aarhus walks on water,
arrangement for alle.

Info: mph@cc.au.dk

11.-15. september 2017

Godsbanen, Aarhus

Festival: Rising Architecture Week

- interaktiv arkitekturfestival, arrangement
for alle.

Info: cs@thearchitectureproject.dk

5. december 2016

Landsbyprisen

kl. 12:00

Fristen for at indstille kandidater til Region
Midtjyllands landsbypris 2017 udlgber. Prisen
pa 150.000 kroner uddeles i foraret 2017 for
9. gang. Alle kan komme med bud pa kandida-
ter og aflevere dem til kommuner og LAG'er,
der sgrger for at indstille een fra hver kom-
mune.

Info: karsten.baekgaard @ru.rm.dk

8.-21. oktober 2017

Limfjorden, Vadehavet og Aarhus
@stersfejring: Bring Home the Oysters, ar-
rangement for alle.

Info: thomas.holst.christensen@lemvig.dk

16.- 22. oktober 2017

Aarhus

'0’ Space, Mindet 6

Udstilling: New Danish Modern seetter dansk
design i et historisk perspektiv, arrangement
for alle.

Info: jn@designdenmark.dk

21. november 2016

Kabenhavn

9:30 - 16:00

VZAKSTKONFERENCE: Fra startup- til
scaleup-nation. En dagsordensattende kon-
ference og debat om, hvordan erhvervsfrem-
mesystemet og de regionale gkosystemer
styrkes til gavn for veeksten i hele Danmark.
Pa konferencen offentligggres en ny kort-
leegning og analyse af det danske scaleup-
vaekstlag, der bestar af knap 1.250 danske
virksomheder med seerligt potentiale til at
vokse sig store.

Arranggrer: Danske Regioner og Innovations-
huset Mandag Morgen

Info: ruth.stroem@ru.rm.dk

1.-2. november 2017

Aarhus, Musikhuset

Konference: Creativity World Forum - Kon-
ferencen for det globale netveerk Districts
of Creativity afholdes for fgrste gang i Dan-
mark, arrangement for alle.

Info: morten.falbe-hansen@ru.rm.dk
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I de kommende tre ar vil Region Midtjylland sammen med virksomhederne og
kommunerne udvikle de bedste rammer og vilkar for de kreative miljger

Et nyskabende filmprojekt tager udgangspunkt i
Ringkgbing. Modetgj fra Herning har succes med
beeredygtighed. Verdens bedste bibliotek, DOKK1,
ligger i Aarhus. Og designere fra hele regionen ten-
ker ud af boksen og skaber konkurrencefordele for
midtjyske virksomheder.

Disse eksempler vidner om, at vi i Midtjylland har
mange tilbud pa den kreative front, og det er sande-
lig ogsa ngdvendigt. Der skal teenkes kreativt for at
skabe konkurrence- og beeredygtige lgsninger.

Vitror pa, at de kreative kreefter far stadig stgrre
betydning fremover - bade i virksomhederne og i
resten af samfundet. Kreative mennesker vil ogsa
fremover kunne noget, som robotterne ikke kan,
og deres funktioner er saledes mindre udsat for at
blive automatiseret.

Vi er ogsd opmeerksomme pg, at vi hurtigt kan sakke
agterud i det globale kaplgh. Som det ser ud nu, er
kun 3 procent af arbejdsstyrken i Danmark beskaef-
tiget inden for kreative erhverv. Gennemsnittet i EU
er oppe pa 5 procent, og i Sverige topper de med 9
procent.

I de kommende tre &r vil Region Midtjylland sam-
men med virksomhederne og kommunerne bruge
mange kreefter pa at udvikle de bedste rammer og
vilkar for de kreative miljger. Det ggr vi igennem vo-
res satsning More Creative 2016-2018.

Med denne udgave af Dialog kommer du om bag fa-
caderne pa de kreative virksomheder og iveerksaet-
tere. Du kan se eksempler pa, hvordan Vaekstforum
via More Creative investerer i fremtidig veekst og
arbejdspladser i regionen. Og hvordan Region Midt-
jylland samarbejder med kulturhovedstadsprojektet
Aarhus 2017 om at bruge kulturaret til at styrke de
kreative erhvervs synlighed internationalt.

Malet med alle anstrengelserne er at ggre regionen

og Danmark til en global spiller i den kreative gko-
nomi.

God leeselyst
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Bent Hansen, regionsradsformand
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Danmark kan leere
af britisk boost

Kreativ gkonomi har allerede stor betydning for vaekst, eksport
og jobskabelse, men potentialet er endnu stgrre. Det siger
bestyrelsesformand John Newbigin i Creative England, der har
investeret i 450 sma kreative virksomheder og skabt 1.000 job.

TEKST: MARIANNE GREGERSEN FOTO: CREATIVE ENGLAND

usik, mode, arkitektur, kunst, kunsthand-
M veerk, design, bgger, presse, film, video og

computerspil. Det er alt sammen en del af
den kreative gkonomi, som er en af de hurtigst vok-
sende sektorer i verden. Kreative hjerner skaber pro-
dukter og ydelser, som genererer omsatning, eksport
og arbejdspladser, ligesom de kan bidrage med inno-
vative lgsninger pd morgendagens udfordringer.

I Danmark er kreativitet en milliardforretning for
dansk gkonomi med en omsetning pa 279 mia. kro-
ner og en eksport pa 83 mia. kroner.

Potentialet er imidlertid langt stgrre. Og hvis det
star til Region Midtjylland, bliver Danmark en global
spiller i den voksende kreative gkonomi.

Det er et meget klogt sted at investere i veekst, me-
ner John Newbigin. Han har arbejdet med kreative
erhverv gennem 18 ar og var i 1998 med til at udvikle
den fgrste analyse i verden om kreative erhverv.

De seneste fem ar har han veeret formand for
Creative England, som arbejder for at fremme vaekst
i den kreative gkonomi overalt i England undtagen

London.
Bestyrelsesformand for Creative Eng-
land John Newbigin var hovedtaler p& Erstatter ind ustrij ob
konferencen A More Creative Denmark
pa Christiansborg den 27. september. "Creative England har investeret i 450 sma kreative
Arranggrerne var Region Midtjylland virksomheder i de fem &r. Vi bidrager stort til veek-
og Europeeisk Kulturhovedstad Aarhus sten i virksomhederne, som i gennemsnit er vokset
2017, der satte kreative erhverv pd den 49 procent, og vi har veeret med til at skabe eller sikre

nationale dagsorden. mere end 1.000 job”", siger John Newbigin.



I England stammer 5-8 procent af den samlede gko-
nomi ifglge John Newbigin fra de kreative erhverv, og
han kalder vaekstpotentialet enormt. I de kommende
ar vil kreative job i stigende grad erstatte de job, der
forsvinder i industrien pa grund af automatisering og
robotter.

"De kreative virksomheder begynder at pavirke
andre sektorer som f.eks. sundhedsvaesenet og frem-
stillingserhvervene. Deres evner kan bruges i alle
brancher. Vi ser sma kreative virksomheder inden for
sundhedsvaesenet vokse, fordi der bliver investeret i
dem. Nogle har udviklet nye lgsninger i form af spil til
ldre og demente”, siger John Newbigin.

Vokser over hele verden

Erfaringen fra Creative England er, at data er vigtige,
hvis man skal veekke interesse for sektoren hos nye
investorer.

"Vores data beviser, at de kreative virksomheder
skaber jobs og har en meget steerk veekst sammenlig-
net med andre erhverv. Og det er ikke bare tilfaeldet i
England og Europa, men over hele verden”.

Derfor er det afggrende, at kreative virksomheder
heever ambitionsniveauet og taenker globalt, lyder
John Newbigins rad.

"Selv de sma skal teenke stort fra starten. At have
fokus pa det internationale marked og globale kunder
frem for hjemmemarkedet flytter noget”, siger han.

Som eksempel nevner John Newbigin danske tv-
serier, som er blevet et hit internationalt. For mange
ar siden ville ingen engelsk tv-indkgber serigst over-
veje at kgbe en dansk tv-serie, men nu er de ikke til at
komme udenom.

Creative England har bl.a. investeret i regionale
film om forskellige egne af England. Bade i udviklin-

gen af manuskripter og i selve produktionen. Flere
har veeret vist pa den anerkendte Sundance Film
Festival.

Enlille og en stor

Nogle kreative iveerkseettere og virksomhedsejere
breender sig pa business-delen af det at drive virk-
somhed. Det har de ikke umiddelbart flair for, men
det er vigtigt at kleede dem pa til den del, mener han.

"Det dreeber kreativiteten, hvis ikke forretningen
kgrer fornuftigt, for sa sluger det al deres fokus”, un-
derstreger John Newhigin.

Creative England har succes med at skabe part-
nerskaber og netveerk mellem iveerkseettere i meget
sma virksomheder og giganter som Microsoft, Sony
og Disney. Det er noget, begge parter har stor fordel
af. De store virksomheder er glade for de friske ideer
fra de smé, og de sma nyder godt af sparring og inve-
steringer fra de store.

"Det fungerer pa den made, at f.eks. Sony inve-
stererien lille virksomhed sammen med Creative
England. Hvis det gar godt, investerer vi maske mere
efter nogle maneder eller et ar. Det betyder alverden
for en lille kreativ virksomhed”, siger John Newhigin.

Teette relationer

En af de stgrste succeser i Creative England er ifglge
John Newhbigin de lokale partnerskaber mellem uni-
versiteter, virksomheder i deres omrade og myndig-

heder.

"Det er meget vigtigt at opbygge teette relationer,
og det kan vi her. Det sikrer bl.a., at de nyeste tekno-
logier og innovation kommer alle parter til gode og
holder universiteterne og deres studerende samt
virksomhederne opdateret, for udviklingen gar me-
get hurtigt”, siger John Newbigin.
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Region Midtjylland investerer 18,3 mio. kroner

i at skabe vaekst og nye arbejdspladser i

kreative virksomheder. More Creative 2016-2018
skal udvikle Region Midtjylland til et internationalt
anerkendt kreativt kraftcenter, hvor der skabes
ﬂEI'E'II*IDVGtIVE produkter ved at koble kreative

erhverv medproduktlonswrksomheder
R :u" i

Region Midtjylland er den af de danske
regioner, der satser mest pa kreative
virksomheder. Mélet er at fé den kreative
pkonomi til at blomstre og skabe endnu
mere vaekst. Knowledge Cotton Apparel

. fra Herning, som selger herretgj af gko-
logisk bomuld, er en af dem, andre kan
leere af, mener Mette Boel. Grundlaegger
og direktgr Mads Mgrup har fra starten
teenkt stort og internationalt og har nu

8 3.000 ansatte p& verdensplan. &
e g
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er er ca. 43.500 arbejdspladser og 5.670 virk-

somhederide kreative erhverv i Midtjylland.

Sammen med virksomheder og kommuner

investerer regionen i alt 30 mio. kroner for
at skrue endnu mere op for den vaekst, der skabes af
de mange kreative hoveder midt i landet.

De omseetter allerede for ca. 62 mia. kroner og eks-
porterer for 26 mia. Det er en eksportandel pa 14 pro-
cent og langt over det nationale niveau p& 9 procent.
Det fremgar af analysen "Potentialer og vaekstbarri-
erer i kreative erhverv i Region Midtjylland”, som Ox-
ford Research har udfgrt for Region Midtjylland i 2015.

More Creative hedder det initiativ, som Region
Midtjylland sgsatte for tre ar siden og nu bygger
videre pa indtil udgangen af 2018. Et af indsatsomra-
derne i More Creative er at skabe en teettere kobling
mellem det traditionelle erhvervsfremmesystem og
de kreative virksomheder. Et konsortium bestaende
af Veeksthus Midtjylland og Seismonaut A/S er hyret
-afregionen som operatgrertil at professionalisere de
kreative virksomheder og hjelpe dem til at trykke pa
speederen.

Flere job, mere salg

Malet er 85 nye ansatte, en gget omsetning pa 170
mio. kr. og en vaekst i eksporten pa 45 mio. kroner
blandt virksomheder inden for design, arkitektur,
mode og digitale visuelle medier. Disse fire omrader er
bl.a. valgt pa baggrund af Oxford-analysen fra:2015.

De forelgbige erfaringer med More Creative er
gode, men vaekstpotentialet er endnu stgrre. Ikke
mindst hvis kreative erhverv kobles med de mere tra-
ditionelle virksomheder - det sdkaldte produktions-
danmark - kan opgaver lgses med stgrre innovations-
kraft og forbedret produktivitet.

“More Creative vil skabe netveerk mellem kreative
virksomheder og alle de andre, for vi tror pa, at de kan
veere med til at lgfte bl.a. produktionsvirksomheder,
sa de kan konkurrere pa kvalitet frem for pris«, siger
Mette Boel, regional projektleder for More Creative.

»Den slags forbindelser kan ogsa veere til gavn for det
offentlige - eksempelvis hjelper it-virksomheden Emen-
to sundhedsveesenet med at forbedre kommunikationen
med patienterne via en app”, forteeller Mette Boel.

Hun naevner et andet vellykket samarbejde, nem-
lig Hgjslev-virksomheden Jacob Jensen Design, hvis
prisbelgnnede design fik betydning for bade fremtrae-
den og sikkerhed i en Vestas-vindmaglle.

En rollemodel
"De kreative virksomheder er en stor styrke i Region

Midtjylland, og de kan bidrage til at lgfte vores vaekst
op pa et andet nivea?&r hvis de har det lange lys
i

X

pa fra starten og teenker stort og internationalt”, si-
ger Mette Boel og fremhever Herning-virksomheden
Knowledge Cotton Apparal som en god rollemodel for
andre virksomheder, bl.a. p& grund af virksomhedens
innovative tilgang til mode.

Knowledge Cotton Apparelproducerer herretgj
af 100 procent certificeret gkologisk bomuld og har
teenkt stort, lige siden designer Mads Mgrup grund-
lagde virksomheden i 2009. Kunderne kgber tgj med
en holdning om beeredygtighed, og virksomheden har
nu 3.000 ansatte pa verdensplan.

Passion er et gennemgaende treek for de kreative
iveerkszettere, papeger Mette Boel.

"Det er herligt, at de breender for det, de ggr, men
de skal ogsé have blik for kgbmandskab for at fa en
sund virksomhed. Her kan More Creative hjeelpe med
at lgfte deres kompetencer, sa de kan vokse - som
eksempelvis Hay, der udspringer fra Horsens”, siger
hun.

Unikaprodukter

Samtidig mener Mette Boel, at de kreative virksom-
heder og deres passion kan booste de traditionelle
virksomheder. .

"Det handler dybest set om, hvordan vi skal kon-
kurrere og fa solgt vores varer, nar kineserne kan
producere dem billigere. Ved at udvikle et unikapro-
dukt i lekkert design som toppen af kransekagen kan
virksomheder abne dgren til nye kunder og markeder
og derigennem ogsa szlge flere af deres traditionelle
produkter”, lyder hendes vurdering.

Region Midtjylland investerer ogsa i de kreative
erhverv gennem Aarhus 2017, som byder pa et hav
af events, hvor de kreative virksomheder er kultur-
producenter og skaber oplevelser. Et eksempel er
Creativity World Forum i november 2017, hvor 3.000
mennesker fra hele verden sammen vil udvikle nye
lgsninger.

Internat{ogal'

"Aarhus 2017 bliver et t udstillingsvindue for
arkitektur, design, mode og digitale visuelle medier,
der kan tiltraekke et stort internationalt publikum og
hgste international anerkendelse. Vi ﬂnsk;ﬁat udlan-
det far gje pa Region Midtjylland som et internationalt
kreativt kraftcenter, og at virksomhederne far nye
kunder og samarbejdspartnere - ogsa leenge efter
2017« understreger Mette Boel.
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Arkitektur for
sarte sjale

rkitektuf, der virker helbredende for psykia-
triske patienter, kan blive en eksportvare. Det
vurderer arkitekt Martin Roald Poulsen. Han -
er partner i SMAK-arkitekter, som har vundet T
en idékonkurrence udskrevet af Region Midtjylland om ~——
fremtidens psykiatri. SMAK vandt sammen med to an-
dre arkitektfirmaer AART og Nordic, ingenigrfirmaet
Midtconsult og Vega Landskab.

De har udviklet fremtidens psykiatri til det nye
supersygehus i Ggdstrup. Det 13.000 kvm. store nybyg-
geri med et budget pé& 200 mio. kroner er resultatet af
samarbejdet mellem den unge tegnestue SMAK og vel-
etablerede tegnestuer som AART architects og Nordic
samt bygherren.

"Vivil gerne udfordre de traditionelle behandlings-
miljger og har gnsket at skabe et mentalt stimuleren- |
de behandlingsmiljg med neerver og dbenhed ud mod I
omgivelserne”, forteeller arkitekt Martin Roald Poulsen
om tankerne bag vinderforslaget.

Han og hans partner Sgren Bolding Christiansen
samt de fem ansatte nyder selv lyset, som vaelder ind
gennem tegnestuens gigantiske vinduer, og udsigten
over vandet ved havnefronten i Aarhus.

"Lys er enormt vigtigt. Ikke mindst for psykiatriske
patienter, og derfor er lange, mgrke gange bandlyst.
Gangarealerne ligger ikke inde midt i bygningen, for
patienterne skal ikke fgle sig speerret inde. De skal
derimod have fornemmelsen af, at byggeriet beskyt-
ter dem mod den omverden, de kan have sveert ved at
handtere”, siger Martin Roald Poulsen.

TEKST: MARIANNE GREGERSEN ILLUSTRATION:SMAK ARCHITECTS OG AART ARCHITECTS

Gardhaver til traening og ro

Byggeriet bestar af afsnit for voksne, et forbgrnoget |
for unge plus en ambulant del. Bdde sma og store pa-
tienter far let adgang til grgnne oaser i form af gard-
haver. En gardhave specielt til unge, en til bgrn, en til
fysisk aktivitet og en, hvor der er mere ro.
"Gardhaverne er ikke bare et sted, hvor man kan fa
- sig en smg@gg. De kommer til at understgtte behandlin-
gen. Vores mal er opfgre helbredende arkitektur, for
vi tror pa, at hvis mennesker skal gennemga en udvik-

e

den nye psykia j ﬁé’é ved supersygehuset i Gedstrup. Som det ses pa skitsen her; far patienterne f.eks.
en siddeniche pa deres enkeltmands-stue, hvor de bliver eksponeret for masser af lys og kan nyde de
grgnne bmgive_léer. Og pa sikker afstand betragte den omverden, de kan have sveert ved at handtere.

e Erivaté;;ﬂ::gz;aer hararbejdet teet sammen med den offentlige bygherre Region Midtjylland om
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ling, skal de vaere i en kontekst, hvor de har det godt”,
understreger Martin Roald Poulsen.

Det er samme tilgang, SMAK har, nar tegnestuen
udvikler leeringsmiljger, som den har specialiseret sig
i, bl.a. til Sgndervangskolen i Aarhus.

"Vi er vant til at tegne rum, der understgtter lee-
ring. Og sa teenkte vi, at det minder om arkitektur, der
understgtter helbredelse. Og heldigvis har Region
Midtjylland taget godt imod det”, siger Martin Roald
Poulsen.

Branding i udlandet

I1gbet af de to et halvt ar, hvor SMAK har arbejdet pa
projektet om fremtidens psykiatri, har arkitekterne
holdt mange mgder med de kommende brugere. Bade
patienter og personale har beskrevet deres behov og
gnsker.

by ]

Martin Roald Poulsen forventer, at fremtidens psy-
kiatri bliver en lgftestang for hans og hans partners
arkitektfirma. Et projekt, de kan brande sig pa. Ogsa i
udlandet. For en lille tegnestue betyder erfaringer fra
et stort projekt meget. M

SMAK er medlem af partnerskabet om arkitektur
"The Architecture Project” (TAP), der er en del af Re-
gion Midtjyllands More Creative-satsning.

"For os har TAP stor veerdi. Vi har blandt haft be-
sgg af nogle af verdens stgrste tidsskrifter inden for
arkitektur. Det var en keempe succes og ubetinget den
stgrste markedsfgringssucces, vi har haft. Vi vaerd-
seetter TAP's internationale satsning og speendende
arrangementer”, forteeller Martin Roald.

Flere arrangementer forude

Han fremheever, at ikke kun store tegnestuer har mu-
lighed for at brande deres projekter, for TAP hjelper
med at bane vejen internationalt for mindre arkitekt-
firmaer.

Iden kommende tid deltager SMAK i arrangemen-
ter om leeringsmiljger i Oslo og Miinchen. Besgget i
Sydtyskland er et TAP-initiativ, og det samme er et
besgg i Aarhus, hvor en delegation fra Hamborg skal
se pa byudvikling - herunder to skolebyggerier, som
SMAK er involveret i.

"Vivil meget gerne eksportere vores viden og
arbejde videre med projekter, der har betydning for,
hvordan mennesker udvikler sig. Vi ser et stort eks-
portpotentiale i at blive bedre til at forstd brugerne
og inddrage dem i processen, ligesom vi har gjort i
forhold til psykiatriklyngen, og her kan TAP hjzlpe”,
papeger Martin Roald.
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fakta™

Interactive Denmark er sati verden for at styrke
den digitale visuelle industri (film, spil, animation
og kreativ app-udvikling) i Danmark.

Danmarks spilby: Grenaa

Med deltagelse af regionsradsformand Bent Hansen har

Game Hub Denmark Incubator i Grend holdt officiel &bning.

Game Hub Denmark Incubator er del af et stgrre projekt:
Game Hub Scandinavia med fokus pé spilindustrien med
partnere i Danmark, Norge og Sverige. Det er finansieret af

10 DIALOG tema: Kreative erhverv

_FUNDAY FACTORY
. s:ELdEn EN FOLELSE

Sidste ar voksede Funday
Factory med 13 nye medarbejdere.
Virksomheden, som udvikler

spil til bl.a. LEGO og TV2, bliver
drevet ligesom Maersk.

Naeste mal er at blive en global
virksomhed og dabne kontor i USA.

Funday Factory er specialister i spil og underholder
millioner af bgrn, teenagere og voksne over hele
kloden. Direktgr Kristian Bang Ngrgaards egne bgrn
nyder at fa lov at spllle i Funday Factorys mﬂdelokale

Iv1kle spilien hz] kunstnerisk kvalitet, og neeste skridt
*_1 for den ambitigse virksomhed er at 4bne kontor i USA.

EU Interreg @resund Kattegat Skagerrak samt regionale
erhvervsudviklingsmidler. Malet er at skabe 100 nye
virksomheder og 400 nye job i de involverede regioner.

Info: ti@videndjurs.dk



pil og gaming er en gigantisk industri. Hver

dag bliver der pa verdensplan lanceret

omKring 500 nye spil alene pa Apples i0S

platform. Nogle af dem bliver udviklet midt
pa Streget i Aarhus hos Funday Factory, som leverer
morskab til millioner af mennesker.

"500 nye spil hver eneste dag er det marked, vi
keemper i. 5S4 det geelder om at have snuden i sporet,
nar vi vil tjene penge pa spil med hgj kunstnerisk
veerdi”, siger direktgr Kristian Bang Ngrgaard, mens
han viser rundt i virksomheden, der bebor flere etager
i ejendommen pa Sgndergade 4.

P& samme adresse driver Funday Factory ogsa
virksomheden Minitutor, der udvikler leeringsspil til
bgrn. Og bor sammen med s@gstervirksomheden web-
bureauet Mediaworkers.

Hemmeligt rum

En plakat reklamerer for mobil-spillet Spellbinders,
som Funday Factory har udviklet sammen med Kiloo,
og nedenunder kigger en kvinde koncentreret pa com-
puteren.

"Jane arbejder pa et spil, som lanceres om et ar.
Derinde arbejder de pd noget hemmeligt, sa der méa du
ikke komme ind", siger Kristian Bang Ngrgaard og pe-
ger pa tegnere, programmgrer og projektledere, der
sidder bgjet over hver deres computer.

Der er cirka tre meter til loftet i den tidligere her-
skabslejlighed. Og det er meget passende, for ambitio-
nerne er tarnhgje i Funday Factory.

"Vidriver en kreativ virksomhed og forsgger at

kgre den lige sa struktureret, som Maersk ville have
gjort. Vi er ydmyge og skruer ned for vores egoer.
Til gengeeld skruer vi op for ambitionerne og giver
rum for kreativitet, for Funday Factory skal sette
aftryk ude i den store verden”, siger Kristian Bang
Ngrgaard.

Anders-anden

Firmafarven er ikke lysebld som pa Esplanaden, men
mgrkebla. I mgpdelokalet er den ene vaeg malet mgr-
kebla og delvist deekket af bla platter fra Den konge-
lige Porcelaensfabrik. Mgdelokalet kaldes Mormor,
for en plyssofa troner op mod den modsatte vag, og
midt i lokalet star et gedigent bord i syret eg med
forskellige stole. Skal vi mgdes i Mormor, lyder det,
nar de forskellige teams samles for at tale om deres
projekter.

De seneste to ar har der veeret overskud pa bund-
linjen, og alt tyder p4, at 2016 bliver et endnu bedre
ar. Men veekst koster, og den kun fem ar gamle virk-
somhed Funday Factory er vokset til 29 medarbejdere.
Den blev startet af Anders Leicht Rohde, som i dag er
kreativ direktgr.

Regionsradet for Region Midtjylland har 28. september 2016
vedtaget Rastofplan 2016 med tilhgrende miljgvurdering.

"Han har ufattelig meget af eeren for, at Funday
Factory er ndet sa langt. Der er meget Anders-and her.
Det vil sige en smittende erlighed og uhgjtidelighed
parret med en ultra-ambitigs indstilling og et steerkt
gnske om at komme ud over stepperne, forteeller Kri-
stian Bang Ngrgaard. Han er uddannet cand.merc. i
gkonomi og datalogi og blev ansat som medarbejder
nummer seks.

Malet er fantastisk

"Process of awesomeness” kalder virksomheden pro-
cessen, nar de forskellige teams udvikler nye spil, for
de spil, som skabes pa Sgndergade 4, skal veere intet
mindre end fantastiske, er holdningen.

"Kulturen her er, at vi er erlige, proaktive, seetter
barren hgjt og seetter kaos i system. For kaos er ok,
men det skal skeeres i sma bidder. Alt det masserer vi
ind i hvert enkelt team p& 5-6 mennesker, som typisk
arbejder pa at udvikle et nyt spil gennem maneder og
nogle gange ar”, siger Kristian Bang Ngrgaard.

Han finder det fornuftigt, at en offentlig myndig-
hed som Region Midtjylland investerer millioner i
"More Creative” for at fremme vaekst i kreative virk-
somheder, for hans erfaring er, at koblingen mellem
passion og forretning giver synergi. I arevis har han
arbejdet i kreative virksomheder samt veeret chef for
det regionale initiativ Shareplay gennem tre ar, fgr
han blev ansat i Funday Factory.

"Kreative virksomheder szlger en fglelse, nemlig
den fglelse vores produkt giver. Og der er store penge i
at seelge fglelser. I Midtjylland er potentialet stort, for vi
har topdygtige kreative mennesker og miljger bl.a. pa
animationsskolen i Viborg og yderst kompetente kan-
didater fra universiteterne. Her i regionen findes virk-
somheder, som kan eksplodere, hvis deres spil rammer
plet hos forbrugere over hele verden”, mener han.

Hellere LA end Kgbenhavn

Interactive Denmark er et partnerskab for cross me-
dia og spil under "More Creative”. Og Kristian Bang
Ngrgaard har med stor interesse deltaget i et af ar-
rangementerne i Grend, om hvordan spilvirksomhe-
der tager skridtet videre til USA.

Desuden har han holdt foredrag om forretnings-
udvikling for andre virksomheder i partnerskabet for
at inspirere til at skrue op for ambitionerne. Ligesom
Funday Factory, som er i gang med at transformere
sig til en global virksomhed.

"Vi streeber efter et globalt mindset, flere globale
kunder og flere globale medarbejdere. Men det er en
sveer mental gvelse. Lige nu overvejer vi, hvordan vi far
lgftet virksomheden ind pa det amerikanske marked,
for vivil hellere etablere kontor i LA eller San Francisco
end i Kgbenhavn”, siger Kristian Bang Ngrgaard.

Styr pé sten, sand og grus

og Miljgklagengevnet over retslige spgrgsmal.

Réastofplanen leegger rammerne for den fremtidige indvinding

og forsyning med rastoffer, der hovedsagelig omfatter sand,

Info: Lars.Kristiansen @ru.rm.dk
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Smykkedesignerne Méja__f;
Thorning og Niels Astrup?“;... f
er netop flyttetindiet ' 7
saerligt kontorfzellesskab
Aarhus for mindre
modevirksomheder

med fokus pa vaekst.

De er klar til at prgve
kraefter med eksport til

Tyskland og England.
e

Der er vaekstpotentiale i smykkefirmaet Thorning Astrup. Ejerne

Thorning og Niels Astrup haber, at deres flytning til Headstart Fashion WWW.HEADSTARTFASHION.DK

House i Aarhus, som er en del af Region Midtjyllands initiativ More

Creative, vil bidrage til, at deres virksomhed vokser. De er i fuld gang
med et salgsfremstgd i Tyskland.

WWW.THORNINGASTRUP.DK

»»kort nyt

32 dyster om turismepris

32 turismeaktgrer er indstillet til Region Midtjyllands »Kommercialisering gennem veerdikeedesamarbejder.
TurismeVZAKSTpris 2016. Hovedprisen tilfalder en kandidat, Vinderne bliver udpeget og fejret 10. november pa den &rlige
som i seerlig grad har udvist mod og nyteenkning pé en Turismekonference.

made, der er til inspiration for andre, mens de to temapriser

i ar handler om »Gode madoplevelser til turisten« og Info: karin kristensen@ru.rm.dk
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aja Thorning sidder bgjet over en firkan-

tet halsring. Bortset fra en steerk lampe

direkte pa sglvringen er der ikke meget

lys i veerkstedet, hvor hun arbejder kon-
centreret med at designe et nyt smykke.

"Det bliver en slags statement smykke i en kombi-
nation af sglv med beton. Det giver et industrielt look,
jeg godt kan lide”, forteeller Maja Thorning.

Hun er den ene halvdel af smykkevirksomheden
Thorning Astrup/Aarhus. Niels Astrup er hendes part-
ner professionelt og privat, og de designer smykker,
som pa samme tid er rd og elegante. Praecis som lo-
kalerne, de lige er rykket ind i hos Headstart Fashion
House. Huset abnede sidst i august pa havnen i Aar-
hus og er et udviklingsmiljg for modevirksomheder.

Veerkstedet oppe under loftet, hvor Maja Thorning
netop er i gang, er rat og upoleret, mens hun og Niels
nedenunder sidder i et elegant kontorfzellesskab
sammen med andre kreative iveerkseettere inden for
modebranchen.

Blus pa kedlerne

De er steerkt begejstrede for de nye omagivelser. Og
ikke mindst for de muligheder, lokalerne giver, for at
netveerke med andre og sette blus pé kedlerne i Thor-
ning Astrup. De startede virksomheden i 2014, men er
fgrst nu ansat pa fuld tid begge to. Med flytningen har
de besluttet at give deres virksomhed al deres fokus.
Det er slut med at have andre job ved siden af for at
tjene penge.

"Det har givet os det ngdvendige skub at fa tilbudt
lokaler i Headstart Fashion House. Det er fantastisk
for os”, siger Niels Astrup.

Headstart Fashion House er en del af Region Midt-
jyllands satsning pa de kreative erhverv, More Crea-
tive, og det fgrste af sin slags i Danmark. Malet er at
skabe vaekst i modebranchen og hjslpe iveerkseettere
godt i gang samt hjelpe med praktiske og gkonomiske
aspekter af det at drive virksomhed.

Regionens hjalp

"Det betyder meget for en lille virksomhed som vores,
at Region Midtjylland og Aarhus Kommune satser pa
kreative erhverv. Ellers er det sveert at fa en virksom-
hed op at kare, og mange knaekker nakken undervejs”,
siger Maja Thorning.

Niels Astrup supplerer:

"Vi har ikke leert om den gkonomiske del af det at
drive virksomhed pa vores uddannelser og har heller
ikke noget netveerk inden for mode derigennem, men
det kan vi fa i Headstart Fashion House”.

Han er uddannet digital designer fra Aarhus Uni-
versitet, mens hans partner er uddannet fra arkitekt-
skolen i Aarhus.

Pa tviHong Kong

Parret har deltaget i flere arrangementer under More
Creative, som har givet dem inspiration og input til
deres virksomhed. Blandt andet et arrangement, hvor
modepressen var inviteret.

"Det var en virkelig god dag for os. Vi fik direkte
kontakt til flere magasiner f.eks. Femina og Elle, som
ogsa har givet kontakt til Elle i England. Det er en vig-
tig mulighed for at fa vist vores smykker i nogle af de-
res modereportager. Vi kom endda pé tvi Hong Kong”,
forteeller Maja Thorning.

De to designere setter stor pris p4, at de f.eks. kan
fa juridisk bistand via Headstart Fashion House, hvis
de skulle fa brug for det pa deres vej ud pa danske el-
ler udenlandske markeder.

"Vi har allerede faet rigtig god hjelp og sparring
béde fra direktgr Christian Chapelle og fra andre i
kontorfzellesskabet. Det vil booste vores virksomhed,
atvisidderi et miljg med andre, der arbejder med
mode”, understreger Niels Astrup.

Fremstgd i Tyskland

Smykkerne er allerede ude i den store verden via
webshoppen thorningastrup.com.

Specielti Asien og USA er de vilde med kombina-
tionen af ringe og vedheeng til halskaeder i bambus
og beton. Men ogsa i Danmark og andre europaiske
lande beerer kvinder og meend grenringe, armband og
fingerringe designet af det kreative par fra Aarhus.
Blandt andet smykker med moseeg og rav, som Maja
Thorning finder i Thy, hvor hun kommer fra.

De vil ogsa gerne ind i udvalgte fysiske forretninger

efter gode erfaringer med to forhandlere i Aarhus og
Aalborg, ligesom de er i gang med et salgsfremstgd i

Tyskland. Senere star det britiske marked sandsynlig-

vis for tur.
Ambitionerne er store, og det kreative par drgm-

mer om at lave andet end smykker. Niels om en kollek-

tion af ure og Maja om beklzedning.

For at bevare kreativiteten har Maja Thorning og
Niels Astrup det princip, at de en dag om ugen skal
arbejde med noget andet end det, der star pa to do-
listen.

"Det samme skal vores ansatte tvinges til, nar vi
far nogen. For vi tror pa, at det er med til at drive virk-
somheden frem, at vi bevarer gleeden ved at skabe og
eksperimentere”, siger Maja Thorning.

Headstart
Fashion skal
bidrage til
mere vakst,
udvikling og
sammen-
haengskrafti
modebranchen
med udgangs-
punkt i Region
Midtjylland.

Headstart
Fashion House
er en selvsten-
dig erhvervs-
drivende fond,
der skal bidra-
ge til at skabe
mere vaekst,
udvikling og
sammen-
hangskrafti
modebranchen
med udgangs-
punkt i Region
Midtjylland.

Ren jord pa legepladserne

Efter en oprensning pé legepladsen ved Odder Bibliotek kan
Region Midtjylland nu melde om ren jord pa samtlige offentlige
legepladser. Regionen har sammenholdt kommunernes
oplysninger om offentlige legepladser med sin kortlaegning af
forurenede grunde og fundet, at nogle legepladser ligger pa
arealer, hvor der engang var forurenende aktiviteter. Kun ét

sted, nemlig pa legepladsen ved Odder Bibliotek, blev der
konstateret en forurening. Den er nu klaret ved at udskifte
det gverste jordlag, sa bgrn ikke kan komme i kontakt med
forureningen.

Info: henrik. rud@ru.rm.dk
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t spisebord, et kgkken, lamper og en lounge-
stol designet for Randers-virksomheden
JENSENplus, en serie glasvaser for glaspu-
ster Mikkel Yerst i Silkeborg og adskillige
produkter for bl.a. svenske, tyske og japanske kunder.

Det er nogle af de 60 unikke produkter, arkitekt og
designer Lars Vejen har designet, siden han forlod
arkitektskolen i Aarhus for 20 ar siden. Han braender
for at sidde med sin skitseblok oppe under taget i sit
designstudio i Aarhus men lige s& meget for at komme
ud pa produktionsvirksomheder og samarbejde med
dem.

Forelgbig har han lgst opgaver for produktions-
virksomheder som Cembrit, Dansign, Ege, Fermacell,
Innolux, Vahle og Veksg. Og Lars Vejen er begejstret
for Business by Design, som er et af de fire partner-
skaber i Region Midtjyllands satsning More Creative.

"Det stimulerer og styrker bade produktionsvirk-
somheder og designere som mig selv til at samarbej-
de. Det er speendende at vaere med til at ggre vaerdien
af design synligt over for andre virksomheder”, siger
han.

Synligt design

More Creative er et yderst vigtigt forum til at bringe
de to parter sammen, mener Lars Vejen, som finder
stor faglig tilfredsstillelse ved at veere med til at ud-
vikle produkter, der kan tilfgre veerdi til produktions-
virksomheder.

"Virksomheder, der har produceret dimser i flere
generationer, star pa et sédrbart fundament, fordi man
andre steder i verden kan producere dem billigere.
Jeg vil meget gerne samarbejde med dem og hjelpe
dem med forvandlingen fra en "usynlig” produktions-
virksomhed til en virksomhed med et synligt design”.

Lars Vejen har deltaget i flere Business By Design-
arrangementer. Han fremhaever seerligt et i Skander-
borg, som handlede om, hvordan man bringer mere
kreativitet ind i virksomhederne.

"Det var virkelig godt. Jeg kom bl.a. i gruppe med
en fra Ege Tepper. Ham fortalte jeg om et spaendende
produkt, jeg var i gang med for en stor tysk kunde, og
som kunne suppleres med et matchende teeppe«.

Mersalg

Lars Vejen blev efterfplgende inviteret til Ege, som
straks blev teendt pa hans idé om at supplere produk-
tet med en serie teepper.

Den tyske kunde var Fermacell, som kontaktede
Lars Vejen, selvom de aldrig havde brugt en designer
fgr. De efterspurgte et innovativt lyddeempende loft.
Og nu er Fermacell ACOUSTIC steerkt pa vej ud ilan-
dets fgrende byggemarkeder. Samtidig szlger Ege

et cradle to cradle certificeret taeppe, som matcher
perfekt.
"Et teeppe og et loft i samme design skaber et har-

Business by
monisk rum arkitektonisk. De to internationale virk- Design un-
somheder kender nu hinanden via mit design, og de derstatter
kan henvise til hinandens produkter og begge opna udbredelsen
mersalg”, pApeger Lars Vejen. af design-

teenkning og

anvendelsen af
designmetoder
i Region
Midtjylland.

Tilfgre veerdi

Han har hidtil haft succes med at teenke lidt skeevt i
sin solo-virksomhed.

"I stedet for at fokusere pé at designe endnu en
stol i den danske designtradition vil jeg hellere foku-
sere pa at revolutionere virksomheder, der ellers ikke
bruger designere. De har fantastiske produkter, som
kan tilfgres mere veerdi ved hjeelp af godt design”, for-
teeller han om sin forretningsfilosofi.

Den har vist sig at veere klog. For han har flere vel-
lykkede samarbejder med produktionsvirksomheder
bag sig. I samarbejde med Veksg har han designet et
stort, rundt mgbel i plast, som veekker interesse hos
festivalarranggrer og innovative indrettere.

"Virksomheden er en traditionel produktionsvirk-
somhed, som godt kunne teenke sig et utraditionelt
produkt. For mig er det spaendende at blive inviteret
indenfor i sddan en virksomhed, som er dben over for
at gere tingene pa en anden made”, siger Lars Vejen.

Trend skurrer

Han har ogsa designet for fibercement-virksomheden
Cembrit i Alborg.

"De ville gerne udfordres i den made, de teenker
produkter p3, i stedet for at ggre som de plejer. Og de
gav mig frie haender til at udfordre dem og deres ma-
teriale. Det blev bl.a. til en lampe i fibercement som
finske Innolux i dag producerer med Cembrit som
underleverandgr, og som jeg er ret stolt af”, forteeller
Lars Vejen med et smil.

Han er en detaljens mand og vil gerne selv be-
stemme hver eneste mgtrik i sit design. Trend er et
ord, der skurrer i Lars Vejens grer. Han tror pa design,
der er klassisk og holder i leengden, ogsa fordi det er
mest beeredygtigt. Og s& tror han pa samarbejde og
tveerfaglig synergi.

S& meget at han i efterdret arrangerede en udstil-
ling "Design Collaborations” fgrst i Turbinehallen
i Aarhus og senere i Bellacentret i Kgbenhavn pa
northmodern Design Messen. Malet var at inspirere
andre designere til at teenke i de baner og &bne pro-
duktionsvirksomhedernes gjne for, at de kan opna
konkurrencefordele og fa tilfgrt ekstra veerdi til deres
produkter gennem design.

Arkitekt Lars Vejen vari fuld gang med at designe et innovativt lyddeem-
pende loft for den store tyske virksomhed Fermacell, da han fik idéen
om et teeppe i samme design. Ege blev straks overbevist og seelger nu et
cradle to cradle certificeret teeppe, som passer perfekt til akustikloftet
Fermacell ACOUSTIC, der er pd vej ud i landets fgrende byggemarkeder.

De to internationale virksomheder kan nu henvise til hinandens produk-

ter og derigennem opna mersalg.

WWW.LARSVEJEN.DK
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levelser

Mindre, kreative
virksomheder som
Cordura i Abyhgi

har faet bedre
muligheder for at
blive leverandgrer
til store
formidlingsprojekter.
Det sker igennem
Museernes
Videncenter

for Digital
Formidling,
MMEX.

Vidensamarbejder i Europa

Det fgrste interregionale mgde i Interreg Europe projektet
INKREASE (Innovation and Knowledge for Regional Actions
and Systems), som kgrer i perioden 2016-2019, er netop
afholdt i Bretagne, Frankrig. Projektet skal udvikle og forbedre
politiske instrumenter og veerktgjer, samarbejdet mellem

16 DIALOG tema: Kreative erhverv

forskning og virksomheder samt gge det gkonomiske udbytte
af forskningsresultater. Region Midtjylland er partner, og i
projektet er etableret Local Stakeholder Groups bestaende
af innovationsnetvaerk, universitet og teknologicentre samt
erhvervsserviceenheder.

Info: lene.brinch@ru.rm.dk




t undervisningsforlgh baseret pa tablets til

Heart i Herning og en interaktiv udstilling

til Aqua Akvarium og Dyrepark i Silkeborg.

Det er eksempler pa digital formidling, som
softwarevirksomheden Cordura i Abyhgj har udviklet
til museer.

Corduras medarbejdere besidder en vifte af krea-
tive kompetencer. De er bl.a. interaktionsdesignere,
projektledere og software- og systemudviklere, og de
designer og udvikler software og digital interaktion,
som kan give besggende pa museer en god oplevelse.

Interaktive oplevelser

I Silkeborg star Cordura bag en omfangsrig interaktiv
zone, hvor besggende virtuelt kan opleve Gudendens
udspring, ligesom de via 3D interaktive spil kan prgve
at flyve som en isfugl eller springe som en laks.

P& Heart i Herning giver Cordura elever en aktiv
kunstoplevelse under dben himmel ved at guide dem
gennem en rute af kunstveerker med appen "Pa sporet
af kunsten”. Undervejs skal eleverne svare pa spgrgs-
mal om skulpturer, lave lyd, tage billeder og tegne
deres oplevelse af veerkerne.

Med iinternationale udbud

Digital formidling spiller en stigende rolle pd museerne,
hvor de kan bidrage til at ggre forteellingerne levende.
Museer kan fa hjeelp til de digitale discipliner af MMEX,
Museernes Videncenter for Digital Formidling, som op-
stod med stgtte fra Region Midtjylland og nu er en natio-
nal forening med medlemsmuseer i hele landet.

Tidligere har museerne sendt store udstillinger
iudbud som totalentrepriser, og typisk har store
virksomheder med kompetencer inden for mange tek-
nologier som filmproduktion, lyd, 3D og spil faet hele
opgaven.

Fra 2016 ggr en ny lov med dbne udbud det muligt
for mindre virksomheder som Cordura at byde pa en
del af opgaven, nar museer gnsker at formidle udstil-
linger digitalt. Og Corduras direktgr Peter Lautrup er
meget glad for den mulighed.

"Den stgrste styrke er, at vi med MMEx som paraply
kan blive en del af et stgrre udbud, hvor hver virksom-
hed byder ind med netop deres kompetencer”, siger

Peter Lautrup. Han gjner ogsa mulighed for at deltage
iinternationale udbud sammen med andre danske
virksomheder.

Orienteringsmgde

Medarbejderne fra MMEX, som har til huse i Navitas
pa havnen i Aarhus, samarbejder med museerne om
den optimale digitale formidling i den udstilling, de vil
bygge op.

Forud for et udbud af en digital formidlingsopgave
inviterer museet og MMEx alle interesserede AV-leve-
randgrer til mgde. Her bliver de orienteret om hvilke
opgaver, der ventes udbudt. F.eks. en pakke med lyd,
en med film og en med selve designet af udstillingen.

Efter udbudsrunden kan det ende med, at alle pak-
kerne gar til én stor leverandgr, eller mindre virksom-
heder far hver deres pakke.

Penge at spare

"Da museerne stgttet af Region Midtjylland beslut-
tede at etablere MMEX, var det en visionar beslutning.
Det har vist sig, at der er stor interesse for at hente
assistance til digital formidling, og det er en super
erhvervsudviklings-sidegevinst, at sma kreative virk-
somheder kan veere med”, siger leder af MMEx Mette
Kanstrup.

Digital formidling er meget specialiseret og preae-
get af store udenlandske virksomheder. Og danske
virksomheder er typisk i konkurrence med firmaer fra
f.eks. Berlin.

"For et dansk museum kan der veere penge at spare
ved at veelge en mindre dansk virksomhed frem for en
amerikansk eller tysk. Alene pa transportudgifter til
de mange mgder, som holdes i forbindelse med at ind-
bygge lyd, billeder eller film i en ny udstilling”, pApeger
Mette Kanstrup.

Prisen alene afggr ikke hvilken leverandgr, der far
opgaven. Den nye lov giver mulighed for at la2gge vaegt
pa kvalitet og hvilket forslag, der er mest innovativt.
Med MMEx som bygherreradgiver veelger museet den
virksomhed, som er kommet med det bedste bud pa en
lpsning af den digitale formidlingsopgave og dermed
far mulighed for at bidrage til at skabe spzendende op-
levelser for publikum.

Digital formidling kan gere udstillinger pd museer mere narverende for publikum.

Tidligere har museerne valgt store internationale leverandgrer til digital formidling, men

MMEX (Muse-
ernes Viden-
center for Digi-
tal Formidling)
er stiftet som
en strategisk
og visionaer
satsning i Regi-
on Midtjylland
forat kunne
hjaelpe museer
med de digitale
discipliner, som
kraever andre
specialistkom-
petencer end
de traditionelle
museumsfag-
lige kompeten-
cer.

WWW.MMEX.DK
Laes evt. mere her:

WWW.CORDURA.DK

en ny udbudslov ggr det muligt for mindre virksomheder at byde pa en del af opgaven og
dermed spise kirsebeer med de store. Det er en fordel for de mindre kreative virksomheder
i Midtjylland, siger Mette Kanstrup, der er leder af MMEX, som assisterer museer med at
skabe digital formidling.

Hvem bliver de nye hgjvakstvirksomheder?

Jagten er gdet ind pa de 355 iveerksaettere og mindre
virksomheder, der skal med i regionernes fzelles eliteprogram
Scale-up Denmark. Det skal veere virksomheder med et
ekstraordineert veekstpotentiale, og de vil fa adgang til steerke,
faglige miljger og intensiv treening. Programmet har 165 mio.

kroneriryggen til at finde og optreene virksomheder overalt i
landet, sa de med rekordfart kan blive succesforetagender, der
kan tiltraekke danske og udenlandske investorer.

Info: stefan.knudsen@ru.rm.dk
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More Creative
Events
12017

Om mindre end to m&neder bliver Midtjylland Danmarks kreative region
nummer ét, ndr Aarhus tager hul pa aret som europaeisk kulturhoved-
stad. Overalt i regionen har forberedelserne laenge veeret i fuld gang til et
arikulturens og kreativitetens tegn, og mange kreative virksomheder er
involveret.

Du kan eksempelvis mgde dem i forbindelse med et modeshow pa
vandet, en arkitekturfestival med fokus pa fremtidens udfordringer og
en gigantisk gstersfest med kokke fra restauranter i Region Midtjylland
og Syddanmark. Det kommer til at give genlyd langt ud over Danmarks
greenser.

Her far du seks smagspregver pa spektakulere events, som de kreative
virksomheder har udviklet med stgtte fra Aarhus 2017 og Region Midtjyl-
land.

FILMPROJEKT:

NY NORDISK NOIR

Sted: Ringkghbing-Skjern Kommune

Dato: juni og september

Deltagere: Manuskriptforfattere, scenografer, lokale fortael-
lere, tv-redaktarer, spiludviklere og forskere.

Info: jakob@kirsteinhogel.dk

Praesenteres af: Filmby Aarhus

Den nordiske noir-genre inden for krimi og spaending har
erobret verden med sine forteellinger om Saga Norén, Sarah
Lund og Dicte Svendsen. Ny Nordisk Noir er et intensivt skri-
vevaerksted pa udkig efter nye noir-talenter og plot. Under
vejledning af Nikolaj Scherfig, hovedforfatter pa Broen,

vil forfatterspirer fra hele verden lzere af professionelle.
Fagfolk inden for kunst, forskning og erhverv vil desuden
udvikle en tv-serie, der tager udgangspunkt i Vestjyllands
smukke og vilde kyst. Et perfekt sted til et mord...

Fotos pa dette opslag er leveret af aktgrerne bag arrangementerne

»»kort nyt

MODESHOW:

AWoW - Aarhus walks on water

Sted: Aarhus A

Dato: August - september
Publikum: Alle

Prasenteret af: Aarhus Universitet
Info: mph@cc.au.dk

Aarhus A, DOKK1 og Aarhus Havn er kulisserne for Aarhus
Walks on Water. Her vil Europas mest talentfulde unge
modedesignere og -udviklere vise deres kollektioner af
teknologi-forsteerket tgj og tilbehgr pa en flydende catwalk.
Eventen omdanner det nye byrum, hvor den mgder det abne
hav, ved hjeelp af billeder og film, lys og lyd, der er skabti et
tvaerfagligt samarbejde pa innovationslejre og workshops,
mellem unge designere, studerende og regionens kreative
industrier.

Nyt samarbejde skal gge fjernvarme-eksport

Et nyt samarbejde skal seette skub i salget af danske teknologileverandgrer, fjernvarmeselskaber og offentlige
fjernvarmelgsninger til bl.a. EU, USA og Kina. Bag samarbejdet myndigheder om modtagelse, gennemfgrelse og opfglgning pa
star Region Midtjylland, Syddanmark og Nordjylland samt delegationsbesgg, siger Henrik Brask Pedersen, afdelingsleder
State of Green, Grgn Energi, DBDH og CLEAN. - Vi har store i Region Midtjylland.

forventninger til at f4 sat mere gang i samarbejdet mellem

18 DIALOG tema: Kreative erhverv




FESTIVAL:

RISING ARCHITECTURE WEEK

Dato: 11.-15. september

Sted: Godsbanen, Aarhus

Publikum: Alle

Praesenteret af: The Architecture Project og Werksted
Info: cs@thearchitectureproject.dk

RISING Architecture Week er en interaktiv arkitekturfestival,
der afholdes to gange om aret, med fokus pa udfordringer,
muligheder og erfaring inden for byggeindustrien. Interes-
serede arkitekter, entreprengrer, politikere, akademikere og
borgere inviteres til at deltage og bidrage til videndeling, un-
dersggelse af innovative muligheder og professionel match
making. | 2017 fokuserer festivalen pa fremtidens udfordrin-
ger med falgende tre spor: Samfund, materialer og byen.

UDSTILLING:

NEW DANISH MODERN

Tidspunkt: 16.- 22. oktober

Sted: 'O’ Space, Mindet 6, Aarhus

Publikum: Alle

Praesenteret af: Business by Design og Design denmark
Info: jn@designdenmark.dk

Udstillingen seetter dansk design i et historisk perspektiv.
Den hylder store danske designpersonligheder og vender
blikket mod naeste generation af design og designere. Her
er foredrag, masterclasses og workshops, hvor bgrn og
familier kan bidrage til at samskabe, forme og forestille sig
deres designfremtid. Med pop-up-steder vil der blive skabt
et miljg, der forandres i Igbet af ugen. Vinderne af Danish
Design Award vil desuden blive praesenteret.

PSTERSFEJRING:

BRING HOME THE OYSTERS

Sted: Limfjorden, Vadehavet og Aarhus

Dato: 8.-21. oktober

Publikum: Alle

Praesenteret af: Limfjorden, Geopark Vestjylland, Vadehavet,
Sydvestjyske Smagsoplevelser, FOOD Organization.

Info: thomas.holst.christensen@lemvig.dk

| Limfjorden og Vadehavet findes maske nogle af de bedste
psters i verden, og der er masser af dem. Her inviteres in-
teresserede til at hgste forskellige slags gsters samt andet
spiseligt godt fra havet og tage det med til Aarhus til en feel-
les fest. Kokke fra restauranter i Region Midtjylland og Syd-
danmark slutter sig til for at deltage i den store gstersfej-
ring under aben himmel - med god musik og underholdning.

KONFERENCE:

CREATIVITY WORLD FORUM

Sted: Musikhuset, Aarhus

Dato: 1.-2. november

Publikum: Alle

Praesenteret af: Aarhus 2017 og Region Midtjylland
Info: morten.falbe-hansen@ru.rm.dk

Konferencen for det globale netvaerk Districts of Creativity
afholdes for fgrste gang i Danmark i november 2017. Emnet
er Creative Resilience - Kreativt livsmod: Hvordan man bru-
ger kreativitet til at udvikle byer i vaekst. Vi gar i dybden med
byen, dens virksomheder og mennesker og fokuserer p3,
hvordan man kan integrere kreative greb, nar man udvikler
steder, hvor folk skal bo, arbejde og lege. Der bliver foredrag,
masterclasses, samskabende aktiviteter og satellitevents
rundt omi byen.

Togpendlere ma tage bussen

Ilgbet af 2017 vil togene komme til at indga i Danmarks
fgrste letbane. Letbanen ejes af Aarhus Kommune og

Aarhus Neerbane mellem Odder og Grenaa er nu lukket for Region Midtjylland. Midttrafik planleegger kerslen, mens
at bliver elektrificeret, og regionens trafikselskab Midttrafik Letbaneselskabet Aarhus Letbane I/S star for drift af anleg og

har i stedet dbnet en stribe midlertidige busruter til
erstatning for togene.

vedligehold.
Info: peterhermansen@ru.rm.dk
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Regionen efterlyser levedygtige landsbyer

Region Midtjylland beder nu borgere, kommuner og LAG'er traekke vod i de midtjyske
landsbysamfund for at finde kandidater til naeste ars landsbypris. Som noget nyt giver
det point, hvis en landsby arbejder bevidst med regionens styrkepositioner - eksempelvis
energi, miljg, fedevarer eller turisme. Indtil 5. december kan alle komme med bud pa
kandidater og aflevere dem til kommuner og LAG'er. Prisoverrakkelsen finder sted i maj
2017.

Info: karsten.baekgaard@ru.rm.dk

Innovationsprogram giver nye horisonter

12015 deltog 226 fgdevarevirksomheder via initiativet FFI (Future Food Innovation) i
innovationssamarbejder, -workshops og -camps eller aktiviteter med seerlig fokus pa
internationalisering. En evaluering viser, at det har medfgrt en betydelig oprustning hos
de deltagende virksomheder. 70 pct. har faet stgrre fokus pa innovation. 56 pct. forventer,
at deres deltagelse vil forbedre deres veekstpotentiale, mens 21 pct. angiver, at denne
forbedring allerede er indtruffet. Indtil nu er der realiseret en omsatningsvaekst pa 3,6
mio. kroner og skabt 67 nye job.

Info: lars.jensen@ru.rm.dk

Kampagne skal pavirke uddannelsesvalg

Foreeldre ved alt for lidt om erhvervsuddannelserne, og det betyder, at alt for f& veelger
dem i en tid, hvor arbejdsmarkedet har udsigt til at mangle fagleerte. Her i efteraret
stgtter de fem regioner kampagnen Ditbarnsfremtid.dk, der skal ggre foreeldrene
nysgerrige pa erhvervsuddannelserne og give dem ammunition til uddannelsessnakken
med deres bgrn.

Info: pia.fabrin@ru.rm.dk

udkommer 1. februar og handler om kollektiv trafik

- herunder Aarhus Letbane - og om at finde balancen mellem
NE S T E N U M M E R borgernes forventninger og de gkonomiske rammer.




